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Resumen

La cultura impresa se vio transformada en Buenos Aires a fines del siglo XIX y comienzos del siglo XX, por
requerimientos de orden material y simbodlico de la vida nacional y un potencial desarrollo econémico. El
crecimiento de la produccién de objetos impresos, dio lugar al surgimiento de instituciones, empresas y
publicaciones que se sumaban al esfuerzo por consolidar un oficio que se iba industrializando, al ritmo de las
innovaciones técnicas que revolucionaron el tradicional oficio grafico. El presente articulo examina La
Noografia, una de las primeras publicaciones especializadas en la actividad grafica, que acompafnoé y promovié
los desarrollos graficos que sirvieron al comercio, la pedagogia o la politica. Puesta en relacion con otras revistas
del campo grafico, se estudia como sus desarrollos operaron en un progresivo emplazamiento de la imagen que

supuso un cambio significativo en los aspectos de la produccion, la lectura y en el oficio grafico local.
Palabras clave: cultura grifica - revistas grdficas argentinas - tecnologia grdfica - La Noografia

Abstract

Print culture was transformed in Buenos Aires at the end of the 19th and the beginning of the 20th century, due
to material and symbolic requirements of national life and potential economic development. The growth in the
production of printed objects gave rise to the emergence of institutions, companies and publications that joined
the effort to consolidate a trade that was becoming more industrialized at the pace of the technical innovations
that revolutionized the traditional graphic craft. This article examines La Noografia, one of the first specialized
publications in graphic activity, that accompanied and promoted printing developments that served commerce,
pedagogy and politics. Put in relation to other magazines in the graphic field, we study how their developments
operated a progressive positioning of the image that entailed a significant change in the aspects of production,

reading and the local graphic profession.

Keywords: graphic culture - Argentine graphic magazines - printing technologies - La Noografia.

Introduccion

Las transformaciones materiales operadas en Buenos Aires a fines del siglo XIX y las
primeras décadas del siglo XX en diversos campos de la vida econémica, politica y social
se manifestaron también en el terreno de las artes graficas. En tanto sistema de
comunicacion fundamental, la cultura impresa se vio interpelada en esos afnos por

requerimientos de orden material y simbélico de la vida nacional, y a su vez, conducida a
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un potencial desarrollo econémico. El crecimiento de la producciéon de objetos impresos
dio lugar asimismo al surgimiento de diversas organizaciones, instituciones y empresas
que se sumaban al esfuerzo por consolidar un oficio que se iba industrializando. A la
abundancia de dispositivos graficos que circulaban se anade su capacidad de
comunicacion visual habilitada por las innovaciones en el sistema técnico de la
produccion que permitio la insercion de ilustraciones, fotografias y decoraciones en los
papeles impresos. En el campo particular de la prensa periddica y en el de una enorme
variedad de objetos graficos que sirvieron al comercio, la pedagogia o la politica, se opero
un progresivo emplazamiento de la imagen que supuso un cambio significativo en los
aspectos de la produccion, la lectura y en el oficio grafico local. En Buenos Aires a
comienzos del siglo XX, estos desarrollos generaron transformaciones definitivas en la

cultura visual que experiment6 entonces un proceso de masificacion.

Estas novedades se expresan claramente en las publicaciones periddicas especializadas de
la industria grafica, que al enunciar un conjunto de ideas o debates tedricos, propuestas
econdémicas y sociales para el sector, y educar acerca de desarrollos técnicos elabora una
suerte de programa para el campo grafico. En este sentido se presentan como fuente
valiosa para relevar distintos aspectos de la historia de la industria impresa. Resultan
documentos fundamentales para examinar los discursos y conocer los actores que
sostuvieron el desarrollo de la fabricacion material, las innovaciones en los
procedimientos tecnologicos en la produccién y reproduccion de imagenes y otros
elementos visuales, a 1a vez que permiten observar los criterios y valoraciones estéticas a
través de traducciones de textos de publicaciones extranjeras o de autoria local. Al mismo
tiempo, se observa una tension discursiva en relacién con la calidad de las producciones
y el concepto de “obra de arte” como meta y modelo a alcanzar en las artes graficas. Estas
publicaciones especializadas desde fines del siglo XIX ofrecieron un espacio de difusion
de los avances, inquietudes, aspiraciones o tensiones que afectaban al sector grafico.
Mientras daban visibilidad a la produccién local, ponian en circulacion ideas, imagenes y
practicas que intercambiaban con publicaciones internacionales, trazando vinculos en la
conformacion de comunidades profesionales que trascendian el espacio geografico.
Trazaron de este modo redes entre circulos profesionales del ambito local y aquellos de
paises latinoamericanos, europeos y de los Estados Unidos, habilitando un activo
intercambio, como vehiculo de novedades técnicas y comerciales, imaginarios,
subjetividades y creencias sobre la profesion, sus practicas y sus propias identidades en

proceso de transformacion.

Una de las primeras publicaciones del campo grafico surgidas en Buenos Aires fue La
Noografia, de edicion mensual durante el ano 1899, dirigida por el escritor anarquista y

tipografo Antonio Pellicer —quien seria luego el fundador del Instituto Argentino de Artes
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Graficas—, y co-dirigida por Pedro Tonini, destacado impresor local, titular de la Imprenta
La Elzeviriana. En sus paginas, que se presentaron como ambito de difusiéon de novedades
técnicas y debate de ideas acerca de la profesion grafica y de circulacion de recursos
visuales, puede estudiarse un capitulo de la historia de la grafica local poniéndola en linea

con los desarrollos a escala mundial.

La Noografia, a. 1, n° 1, pag. 1, Buenos Aires, enero 1899

(Biblioteca Raul Mario Rosarivo, Fundacion Gutenberg)

La Noografia, a. 1, n° 3, pag. 40-41, Buenos Aires, marzo 1899

(Biblioteca Raul Mario Rosarivo, Fundacién Gutenberg)
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La grafica de entresiglos. Un campo profesional en transformacion

En el marco de las profundas transformaciones en el terreno de la cultura grafica
argentina producidas a fines del siglo XIX, las innovaciones técnicas que llegaron al
mercado grafico local al ritmo de las tendencias mundiales, aportaron importantes
novedades a los procesos de produccion industrial de los impresos (Ares, 2018). En primer
lugar, la preparacion de la informacion a ser reproducida por cientos de miles, sea tanto
en formato texto como en forma de imagenes, fue uno de los procesos impactados por
los cambios. En efecto, en el ambito de la composicion de los textos, la linotipia! produjo
la mecanizacion de la composicion de tipos en forma manual y revolucioné practicas tan
tradicionales como aquellas instauradas desde los comienzos de la imprenta de Gutenberg
en el siglo XV (Barbier, 1990, Gaskell, 1999). Se modificaban asi los gestos y practicas del
oficio del cajista, reemplazando la seleccion manual de cada uno de los tipos moviles, por
el tecleo de la linotipo que permitia disponer las matrices para su consecuente fundicion
en una linea de texto (Gergich, 2018, Kinross, 2008). Por otro lado, entre las técnicas de
reproduccion de imagenes se incorporaba la novedosa autotipia o fotograbado de medio
tono,? que permitia la multiplicacion de las fotografias en los impresos populares de
mayor tirada tales como los diarios y las revistas. Otra de las innovaciones, la
cromolitografia® que implicé la incorporacion del color en los soportes a estampar, y

coloreé los impresos de consumo popular para el gusto del gran publico (Twyman, 2013).

La contraparte y complemento de estas transformaciones técnicas fueron los cambios
culturales en los habitos de lectura y consumo visual por parte de nuevos publicos,
emergentes de un paisaje de incipiente modernidad que atravesaba la sociedad argentina
de entresiglos. A partir del aumento demografico via inmigracién, y las campanas
alfabetizadoras vinculadas a la extension de la educaciéon primaria comun, gratuita y
obligatoria establecida por la Ley 1420, crecia el volumen de lectores de textos educativos,
proceso que traccionaba a su vez al resto de las ediciones (Eujanian, 1999). A la par
aumentaba la demanda de impresos comerciales —etiquetas y envases, publicidad,

carteleria—, al ritmo del crecimiento de la actividad econémica y la expansion de

1En la maquina de linotipia, creada por Ottmar Mergenthaler en 1884, el operador seleccionaba las matrices de
los tipos moéviles mediante el “tipeo” del teclado; luego las matrices se ubicaban en linea para permitir la
fundicion de una linea entera de texto. Véase entre otros, John Dreyfus (1990), “Cinco siglos de imprenta”, en
John Dreyfus y Francois Richaudeau (dirs.), Diccionario de la edicion y de las artes grdficas, Madrid, Fundacién
German Sanchez Ruipérez.

2 La autotipia o grabado de medio tono permitia la reproduccién impresa de imagenes de tono continuo
mediante la transformacion de los tonos y claroscuros en una trama de puntos variables que traducian las luces
y sombras de la imagen en una matriz apta para imprimirse. Ver John Dreyfus y Francois Richaudeau (dirs.),
Op. Cit.

3 La cromolitografia consistia en una técnica de impresion en superficie, que permitia transferir color a los
impresos, mediante la superposicion de tintas transparentes que conformaban una gran gama cromatica en su
combinacién. Las matrices eran piedras calcareas que registraban el dibujo o imagen a reproducir, repartidos
por sectores en distintas piedras de acuerdo a la cantidad de colores deseada.
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mercados de consumo interno. Se sumaban a estos fenémenos, los procesos de
institucionalizacién y organizacion del Estado, que también impulsaron la produccién

grafica por via de la papeleria administrativa, la documentacién y el papel moneda.

Los nuevos lectores consumian con fruicion los diversos productos graficos, que
competian por atrapar miradas avidas de novedades visuales. Ejemplo paradigmatico de
algunos de ellos son los semanarios ilustrados de contenido miscelaneo del tipo de Caras
y Caretas* que alcanzaron un publico masivo en una propuesta material que incluia un
contenido visual abundante y diverso, cubiertas ilustradas a color, fotograbado de medio
tono, entre otras novedades. Ofrecia ademas, contenidos de actualidad, humor, textos
breves de ficcion, y notas de temas y géneros discursivos distintos que supieron interpelar
al publico logrando un éxito cada vez mas masivo (Szir, 2011). Las revistas especializadas
en la industria grafica por su parte, proveian modelos significativos de estos nuevos
estandares estéticos y técnicos, vehiculizando a la vez las discusiones y reflexiones que

concit6 un campo profesional en expansion y cambio.

(ARAS v (ARETAS

Caras y Caretas, a. I1, n° 833, Buenos Aires, 20 de mayo de 1899

(Biblioteca Nacional de Espara)

4 Carasy Caretas (1898-1939) fue el semanario popular ilustrado que alcanzé mayor popularidad y caracter masivo
a comienzos del siglo XX. Fundado en 1898 por Eustaquio Pellicer, el escritor Fray Mocho y ligado a la familia
Mitre y en particular al periodista Bartolito Mitre, hijo de Bartolomé, anteriormente presidente argentino,
historiador y fundador del diario La Nacion.
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(ARASY (ARETAS

Caras y Caretas, a. 11, n° 60, Buenos Aires, 25 de noviembre de 1899

(Biblioteca Nacional de Espafa)

Revistas graficas argentinas. Forma y contenido al servicio del arte grafico

Las publicaciones especializadas en el sector grafico de comienzos del siglo XX permiten
contextualizar las condiciones de produccién materiales de publicaciones mencionadas
como Caras y Caretas y a su vez, proveen informaciéon que permite observar tensiones
entre esas innovaciones tecnolégicas y sus resultados, y las tradiciones estilisticas de las
artes graficas que se recuperan y revitalizan con técnicas novedosas. Resulta
particularmente interesante el hecho de que estas paginas editadas con el fin de difundir
ideas, productos, servicios y modelos estéticos en el campo de la produccién grafica,
ofrecen a menudo una amplia convergencia entre forma y discurso, entre objetivos y
modalidades visuales. Lo que se menciona en el discurso textual, puede ser puesto en
practica y mostrado; asi, un procedimiento tecnolégico puede manifestarse
materialmente en sus paginas, al igual que un soporte o un género de trabajo. Las revistas
proveen entonces herramientas y datos para el estudio del desarrollo del campo grafico,
pero a su vez su forma fisica resulta una fuente en si misma de esos desarrollos (Stella
Maris Fernandez, 2000).
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Si bien todas estas ediciones tienen en comun la periodicidad de publicacion, con vistas a
resenar la dinamica del sector, y su tiraje es limitado y focalizado en el publico
especializado de esta industria, podemos diferenciar entre ellas a aquellas que se
constituyen como oOrganos informativos de la propia organizacién editora, tales como
escuelas, asociaciones gremiales o empresariales; y las revistas editadas por casas
proveedoras de insumos y maquinaria industrial, o que recibian el apoyo de empresas del
sector. En este segundo grupo podemos ubicar a La Noografia, que recibia el apoyo de la
Imprenta La Elzeviriana, si bien presenta ciertas particularidades que la destacan del resto

de las revistas comerciales.

Entre las publicaciones institucionales mas importantes, debemos mencionar en primer
lugar el Boletin de la Sociedad Tipografica Bonaerense, que comenzoé a publicarse en 1901,
cambiando su nombre a Gutenberg a partir de 1936. Organo informativo de esta
institucion pionera entre las organizaciones graficas argentinas,’ tenia frecuencia
mensual, y ademas de publicar informacion diversa de interés gremial, contribuia
mediante articulos especializados al fomento del “arte tipografico” (Ferrer, 2008). Por su
parte, la Seccion Artes Graficas de la Union Industrial Argentina, asociacién gremial
empresaria creada en 1904, cont6 con diferentes publicaciones en distintos momentos de
su desarrollo institucional. La primera de ellas consistié en un Boletin que llevé su nombre,
y se publicé entre 1905 y 1908 como seccién de otra revista grafica sefiera: Exito Gridfico.
Anos mas tarde, en 1941, el organismo publicé la revista Artes Grdficas; y luego de algunas
interrupciones, el boletin informativo Gaceta Grdfica, desde 1949 a 1954. Otra asociacion
empresaria, la Asociacion de Industriales Graficos de la Argentina creada en 1935,°
comenzo ese mismo ano a publicar una revista emblematica: Argentina Grdfica. La misma
se constituy6 en pocos meses en una publicaciéon de referencia por su contenido y calidad
material (Ugerman, 2014). Por ultimo, otra revista destacada fue Anales del Instituto
Argentino de Artes Grdficas, publicacion institucional de esta escuela que fuera fundada en
1907 en Buenos Aires, con la misién de capacitar al personal del sector grafico. De
frecuencia mensual, se public6 regularmente desde el ano 1911, y hasta 1917 cuando
cambid su nombre a Anales Grdficos, para seguir apareciendo hasta el afio 1967 (Gergich,
2016).

5 La Sociedad Tipografica Bonaerense fue fundada el 25 de mayo de 1857 por obreros graficos, con la intencién
de crear una asociacion que velara por el bienestar y proteccion de los trabajadores graficos. Inspirada en un
espiritu mutualista, se constituyé en la primera sociedad de socorros mutuos del pais, e inspiré a diversas
organizaciones que surgieron luego en el campo grafico, tales como la Unién Grafica, la Federacion

de Artes Graficas y la Federacion Grafica Bonaerense.

6 En 1954 ambas organizaciones se fusionaron bajo la nueva denominacion de Camara de Industriales Graficos
de la Argentina-CIGA.
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Anales del Instituto Argentino de Artes Grdficas, a. IV, n° 40, Buenos Aires, abril 1913
(Biblioteca Raul Mario Rosarivo, Fundacion Gutenberg)

Anales Grdficos, a. VIII, n° 11, Buenos Aires, noviembre 1917

(Biblioteca Raul Mario Rosarivo, Fundacién Gutenberg)

Las revistas publicadas por las casas importadoras de insumos y maquinas graficas se
destacan particularmente por su despliegue técnico, siendo ellas mismas vehiculo de

ventas de sus productos. Exito Grdfico, aparecida entre 1905 y 1915 bajo la direccién de
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Antonio Pellicer, pertenecia a la Casa Curt Berger & Cia. que comercializaba variedad de
articulos de imprenta, litografia y papeleria de distintas firmas alemanas (Szir, 2013). Ecos
Grdficos desde el ano 1909 fue la publicacion de la casa Hoffman y Stocker, representante
de varias firmas alemanas de productos graficos. Paginas Grdficas, publicada entre 1913 y
1931, dirigida por José Fontana fue editada por Serra Hnos., otro establecimiento que
instalaba imprentas y proveia maquinas e insumos importados de Francia, Alemania y
Suiza (Villanueva, 2021).7

E EXITO
GRAFICO

RECISTA MENIUAL
JUDAMERICANA DE

ARTES GRAFICAS

BuRhes mAYT
e 1:’3 "os

I

Exito Grifico, a. I, n° 9, Buenos Aires, mayo 1906

(Biblioteca Nacional de Espana)

Paginas Graficas

Los contenidos de estas revistas graficas, de origen variado, con firmas locales o
traducciones de numerosas procedencias, dan cuenta desde fines del siglo XIX del proceso
de industrializaciéon que la imprenta estaba produciendo. Si bien la escala y el volumen
difieren significativamente de los europeos, la industria grafica finisecular local seguia
muy de cerca los pasos en los procesos de industrializacién y mecanizaciéon en todas sus
etapas. En 1899 un articulo de La Noografia refiere: “Ya han llegado a Buenos Aires algunas
maquinas componedoras y no tardaremos en ver introducidas otras y otras” (“Las

maquinas de componer”, La Noografia, a. 1, n. 2, Buenos Aires, febrero de 1899, p. 20). La

7 La casa Serra Hnos. poseia dos locales en el Rio de la Plata: uno en Buenos Aires y otro en Montevideo. Por su
parte, la empresa que editaba Ezxito Grdfico, Curt Berger & Cia., tenia su casa matriz en Buenos Aires, y ante el
crecimiento de su negocio de importacién desde Alemania, abrié un local de compra en la ciudad de Leipzig.
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mutacion tecnologica de las ultimas décadas del siglo XIX y los comienzos del XX en todos
los aspectos tipograficos, y en el plano de la reproduccién industrial de imagenes, era leida
en 1908 por los editores de Exito Grdfico como un renacimiento de las buenas practicas

del “arte”:

Contempladas las artes graficas argentinas en el presente periodo, siéntese una gran

satisfaccion.

Nada queda de aquel fatal decaimiento de hace algunos anos, en que la imprenta
parecia que iba a desaparecer, presa de anemia terrible que la consumia; (...) iEl arte!
..hablar del arte parecia un insulto. Sin duda la profunda crisis econémica que el pais
atravesaba era la directa causa del aniquilamiento de la imprenta, como lo era de todo.

Ninguna iniciativa, ningin entusiasmo; todo era negro como la tinta. (...)

iLa produccion!... Una revista ilustrada, con grabados mal hechos y peor impresos;
parecia una ilustraciéon de un siglo atras, campeando el grabado en madera por artistas
en decadencia; los oficiales tipografos mas expertos mezclaban titulos de todas clases,
vinetas de todos 6rdenes, muy floreal todo del pasado siglo, con évalos y arcos
dominadores; era aquello, no la antigua escuela, sino el viejo rutinarismo, de una

inconciencia absoluta. (...

No queda nada de lo viejo. En muy pocos anos hémosle puesto infranqueable barrera.

()

Regocijémonos, pues: el buen espiritu vuelve. (“El buen espiritu vuelve”, Exito Grdfico,
a. III, n° 28, Buenos Aires, abril de 1908)

En lo que se refiere al “arte” es indudable que el concepto es utilizado para dirigirse a las
obras graficas cuyo diseno, forma y calidad estuviesen cuidadosamente considerados, y,
en particular todos aquellos impresos que incluian imagenes en toda la variedad de
nuevos procedimientos técnicos del grabado industrial conjuntamente con las
aplicaciones del color. Los modelos de trabajos impresos que en numerosas ocasiones
estas revistas obsequiaban con cada ejemplar, ejercian la funcién de publicitar materiales
—tintas,  papeles—,  procedimientos —fotograbado, fototipia,  fotolitografia,
fotorelievegrafia, autorelievegrafia, tricromia, citocromia, cromotipia, “caostipia”—, tipos
de trabajos —modelos de tarjeta para “invitacién a solemnidades y actos especiales”,
modelo de “obligacion”, prospectos, catalogos, programas— asi como talleres que ofrecian
sus servicios.®? Estos modelos se incluian frecuentemente en forma de “suplementos”, tal
como denominaban a las laminas insertadas sin numeraciéon entre las paginas de las

revistas, ofreciendo las reproducciones mencionadas, que eran acompanadas en

8 Ver La Noografia, Exito Grdfico, varios nimeros.
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ocasiones por textos explicativos y la ficha técnica de su produccion. En ellos puede
apreciarse la relevancia de los cambios técnicos que impactaban en el mercado local, asi

como las novedades en las propuestas visuales que circulaban en el medio.

La Noografia, Suplemento, a. I, n° 4, Buenos Aires, abril 1899

(Biblioteca Raul Mario Rosarivo, Fundacion Gutenberg)

La Noografia, Suplemento, a. I, n° 7, Buenos Aires, julio 1899

(Biblioteca Raul Mario Rosarivo, Fundacién Gutenberg)
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La renovacion visual y tecnolégica descrita se comprende si se comparan los contenidos
de las revistas analizadas con el Manual de tipografia para uso de los tipografos del Plata,
editado por Benito Hortelano® en 1864, la descripcion del equipamiento de los talleres, los
roles dentro del taller, y las 20 imprentas que conforman su listado, que estaban provistas
de una o dos prensas, algunas a vapor y otras de traccion manual (Hortelano, 1864).1° En
las publicaciones periddicas graficas en cambio, se describen las transformaciones en
todos los aspectos de la produccion de impresos. Las pequenas imprentas se habian visto
desplazadas por monumentales “palacios” de miles de metros cuadrados, provistos de
gran cantidad de enormes maquinas, poderosas y eficaces, como “hermosos gigantes de
hierro”, con una capacidad productiva que superaba todo lo conocido hasta entonces. La
Compania Sudamericana de Billetes de Banco, el establecimiento grafico Ortega y
Radaelli o la firma Peuser son algunos de los ejemplos multigraficos que estaban
revolucionando la produccion. En contraste con los niimeros provistos por Hortelano, el
Censo Industrial de la Capital Federal de 1908 da como resultado en el rubro de artes
graficas en fabricas y talleres, un total de 474, siendo las mas importantes y con mayor
cantidad de trabajadores las Imprentas (305, con 3977 trabajadores); los Grabadores (46,
con 161 trabajadores); talleres de encuadernacion (33 con 367 trabajadores); litografias (27
con 2452 trabajadores) (Szir, 2014).

Las publicidades de las revistas graficas, ademas de los articulos técnicos especificos,
prueban el desarrollo de los procesos de industrializacion en la produccion de impresos.
Todas las tareas dentro de la imprenta habian experimentado un proceso de
mecanizaciéon: “maquinas para dorar y estampar en relieve”, “maquinas de engomar,
encolar y barnizar”, “aparatos para fundir rodillos”, “contadores automaticos”, “maquinas
para la encuadernacién y cartoneria”. Con calidad grafica y atractivo visual los avisos
presentan detalladas ilustraciones de las maquinas como una suerte de catalogo de

modelos utilizados, o promocionados.!!

9 Benito Hortelano, editor, tipoégrafo y empresario teatral, llegé a Buenos Aires de Espana a mediados del siglo
XIX, previo paso por Paris, fue propietario de la Imprenta La Espanola y edit6 varios periédicos.

10 Hortelano sefiala para el afio 1865 la existencia de 20 establecimientos de imprenta: Argentina (dos maquinas
y dos prensas); Tribuna (varias maquinas de vapor y varias prensas); Bernheim (una maquina de dos cilindros
de gran tamano, una mecanica chica, prensas, fundiciéon de tipos, estereotipia, maquina de vapor para la
litografia); Comercio del Plata (maquina mecanica y prensas); Siglo (mecanica y prensa); Naciéon Argentina (dos
mecanicas de vapor, prensas de mano, maquinas para cortar y satinar papel); Pueblo (una mecanica); Buenos
Ayres (una mecanica y prensas de mano); Orden (dos prensas de mano y abundancia de tipos); Standard
(mecanica y prensa de mano); Porvenir (cuatro prensas de mano); Tipografica (tres prensas de mano); Mayo
(tres prensas); Coni (dos prensas de mano); Revista (una prensa de mano); Espanola (una mecanica, una de mano
y otra de invencion argentina); Alemana (una mecanica diminuta y otra prensa de mano); Rossi (una prensa de
mano); Tristani (una prensa de mano); Pintos (una prensa pequeia). Benito Hortelano, Manual de tipografia para
uso de los tipografos del Plata, Buenos Aires, 1864, apéndice.

WVer Ezxito Grdfico, Pdginas Grdficas, varios nimeros.
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En La Noografia en cambio, este despliegue técnico y su correlato comercial propio de las
revistas de los proveedores graficos, no se evidencia en un espacio publicitario especifico,
ya que no aparecen avisos comerciales. Sin embargo, la publicidad es incluida en los
propios contenidos presentados, que en este caso ofrecian servicios o materiales en venta
por parte de la casa editora, La Elzeviriana. Esta particularidad la destaca del resto de las
revistas graficas, posicionandola mas como revista profesional dirigida al gremio grafico,

y no tan directamente vinculada con objetivos de venta de productos para el sector.

La Noografia

Publicacion pionera entre las revistas especializadas en el campo grafico de Argentina
(Szir, 2014), La Noografia, aunque de breve aparicion entre los anos 1899 y 1900, expuso
con firmeza las opiniones de los graficos del periodo y difundi6é informacion significativa
para el desarrollo de su tarea. Sus creadores, Antonio Pellicer Perayra y Pedro Tonini,
eran personalidades centrales en el campo, que buscaban en la publicaciéon un canal de
comunicacion con sus pares graficos. Publicada por la imprenta La Elzeviriana, propiedad
del mismo Tonini y Virgilio Colmegna, la revista, de aparicion mensual, se destaco en sus
doce nameros por su interés en aportar a la expansion del arte grafico, diferenciandose
de las otras revistas de corte mas comercial editadas por las casas proveedoras de insumos

y maquinarias graficas.

Antonio Pellicer Perayra nacido en Barcelona en 1851, se radic6 en Buenos Aires en 1891,
luego de un intenso recorrido por el oficio grafico en su Espana natal, México, Cuba y los
Estados Unidos. Iniciado en el oficio de tipégrafo a muy temprana edad, ejerci6 la
profesion en Barcelona y en sus viajes, mientras que al tiempo de instalarse en Buenos
Aires se dedicé a la tarea de correccion. Desde joven sus inquietudes politicas lo llevaron
a integrarse a las filas de la Primera Internacional Espanola, formandose en las ideas
anarquistas al servicio de la organizaciéon obrera. A partir de estos intereses y de su
compromiso con la lucha por la mejora de las condiciones laborales de los trabajadores
graficos, colabor6 asiduamente en diversas publicaciones anarquistas y sindicales, tanto
en Europa como en América.'? También cultivé la escritura de aspectos técnicos del oficio
grafico, colaborando en publicaciones especializadas tales como el Boletin del Instituto
Cataldn de las Artes del Libro, de Barcelona, el Boletin de la Sociedad Tipogrifica Bonaerense y
El Grdfico de Buenos Aires (Spandonari, 1916; De Ugarteche, 1929; Fernandez, 2000; Szir,
2007). Ademas de la direccion editorial de las dos publicaciones fundamentales para el

campo grafico local ya mencionadas —La Noografia y Exito Grdfico—, su mayor aporte a la

12 Entre las publicaciones en las que colaboré se pueden mencionar El Oprimido, Ciencia Social y El Rebelde de
Buenos Aires; Futuro de Montevideo; Naiura de Barcelona; Tierra y Libertad de Madrid.

107



Observatorio Latinoamericano y Cariberio | Vol. 7, N. 2 (julio-diciembre, 2023)

profesion grafica fue la creacion del Instituto Argentino de Artes Graficas, que presidio en
tres oportunidades, siendo uno de los redactores del primer estatuto, y fundador de la
revista Anales del IAAG.

Pedro Tonini llegoé a la Argentina en 1885 desde su Italia natal, donde ya se habia formado
en las artes graficas. A poco de establecerse, se incorporé como empleado en la empresa
Kraft, y luego en la Compania Sudamericana de Billetes de Banco, dos importantes
establecimientos graficos de Buenos Aires. Desarroll6 en ellos la profesion grafica durante
ocho anos, con gran expertise técnica segun consignan las cronicas, para independizarse en
el ano 1893 (De Ugarteche, 1929). Ese ano establecié un taller en la calle Cangallo 1191, y
fundo algunos anos después junto a Virgilio Colmegna la imprenta La Elzeviriana, en
Florida 701, esquina Viamonte. En el mismo local establecieron la Direccion y
Administracion de La Noografia, que se presentaba como “Revista mensual dedicada a la
imprenta, a la libreria y a las demas artes graficas”. Bajo la direccion de Pellicer y Tonini,
La Elzeviriana figuraba como casa editora, y el tipografo Virgilio Colmegna como
Administrador. Pedro Tonini gozaba de un alto prestigio profesional en el gremio grafico,
en base a su conocimiento del oficio y también por sus aportes escritos a las revistas
especializadas. Muchas de las notas técnicas de La Noografia eran de su autoria. Afios antes
de la aparicion de la publicacion habia colaborado con articulos en la revista La Yoz del
Arte. Su participacion en La Noografia culminé con su viaje a Paris para asistir a la
Exposicion Internacional de 1900, que daria comienzo a una nueva etapa de su carrera,
segun consigna la propia revista, para estudiar “los progresos de las artes graficas” en

territorio europeo (“Salud, amigo Tonini!”, La Noografia, a. I, n° 12, diciembre 1899).

Desde el neologismo que le dio nombre, la revista expresé los ideales de superacién a

través del trabajo grafico, elevado en sus expresiones a nivel de arte trascendente:

El titulo que hemos adoptado para distinguir nuestra revista —L4 NOOGRAFIA-
expresa bien nuestros propositos, puesto que significan “descripcion del pensamiento”

—noos, palabra griega cuya traduccion es “idea, pensamiento”, y grafia, voz también

griega, equivalente a “descripcion, pintura”— esto es: cuanto sirve para la manifestacion

de la idea: artes graficas. (La Noografia, a. I, n° 1, Buenos Aires, enero 1899, p. 2)

Esta vinculacion de las artes graficas con las mas altas esferas de la “Ciencia y el Arte” era
recurrente en los discursos presentes en muchas de las publicaciones graficas, y tenian un
particular protagonismo en los textos de Antonio Pellicer. Su figura seria central para la
reflexion en torno a la importancia de la actividad grafica y su impacto social, ideas que

comenzaria a impulsar desde La Noografia.

Ya en el primer nimero se expresan los propositos de la publicaciéon y se afirma que:
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(...) cuanto se haga por el fomento del arte tipografico, cuanto mas se impulse el
desarrollo de todas las artes graficas, mas se contribuye a elevar la cultura social y mas
pronto puede llegarse al gran desideratum, por el que luchan todos los amantes del
progreso: la inalterable paz y perpetua armonia de la gran familia humana. (“Nuestros

propositos”, La Noografia, a. 1, n° 1, enero 1899. p. 1)

En esta nota editorial Pellicer inscribia a la practica grafica en un marco de trascendencia
social que la enaltecia, considerando a la imprenta como “el factor mas eficaz y directo
para el progreso del pueblo”, que hacia llegar “todos los conocimientos de los hombres
(...) hasta las ultimas capas sociales” (La Noografia, a. I, n° 1, enero 1899. p. 1). De acuerdo a
nuestro autor, las artes graficas, a través de su aplicacion a “concreciones practicas”,
podian hacer factibles aquellos grandes valores de la “libertad y el bienestar, individual y

colectivamente considerados” (La Noografia, a. I, n° 1, enero 1899. p. 1).

De acuerdo con Pellicer, la educacion para el perfeccionamiento de estas artes iba a ser el
camino hacia la concrecion de estos ideales, por lo que seria un incansable promotor de
la capacitacion grafica e impulsor de todas las acciones que derivaran en la creacion de
una “escuela practica del arte”. La misma se lograria materializar anos mas tarde con la
fundacion del Instituto Argentino de Artes Graficas en 1907, bajo su direccion. Asi lo
expresaba en el articulo “El sentimiento profesional. Escuela practica del Arte”, donde

instaba a los trabajadores graficos a superarse en su practica y para ello a:

asociarse con sus companeros para promover la creacion de una escuela practica del
arte, en la cual no faltarian, con toda seguridad, expertos obreros que les explicaran sus
reglas y demostrasen sus aplicaciones y metédicamente les iniciaran en las bellezas
artisticas, excitando su entusiasmo. (La Noografia, n° 1, afio 2, Buenos Aires, febrero
1899).

Ademas de articulos de tono reflexivo como los mencionados, La Noografia ofrecia
abundantes notas técnicas, con tematicas de interés para los diversos oficios graficos. De
este modo, el fomento de las artes graficas que proclamaba desde sus editoriales, se
transmitia a partir del contenido discursivo de sus textos y también a través de su calidad
material. En este sentido, las cuestiones tecnolégicas y estéticas estaban muy presentes en
las paginas de la revista, en tanto preocupaciones centrales de los “nodgrafos”, atentos a
las novedades en relacion a los aspectos visuales de los impresos, a las distintas técnicas de
reproduccion de imagenes, y a las estrategias para lograr impresos de calidad. Dentro de
las transformaciones que en el cambio del siglo tuvieron lugar en las artes graficas,
muchas de ellas pueden observarse en La Noografia, dentro del campo de las técnicas

litograficas y tipograficas.

109



Observatorio Latinoamericano y Cariberio | Vol. 7, N. 2 (julio-diciembre, 2023)

En la consideracion de los procesos de produccion intelectuales y materiales de los
impresos, ademas de la tecnologia, se presta particular atencién a la dimensién social de
la escritura, es decir, a los actores sociales, los “intermediarios” entre autores y lectores.
En términos de Armando Petrucci, impresores, tipografos, litografos y muchos otros
técnicos son quienes participan concreta y materialmente en diversos niveles y con
distintas responsabilidades en la operacion productiva de objetos graficos por medio de
diferentes mecanismos e instrumentos técnicos. Estos hombres son quienes escriben en
términos estrictos y en esos procesos colaborativos, con sus actos fisicos, tradiciones y
saberes, codifican e implementan técnicas mecanicas y graficas produciendo un resultado

material y visual en los impresos (Petrucci, 1999).

Estos actores sociales cumplen un rol significativo en todos los procesos de produccion
de los impresos, aunque se produce una particular tension en el caso de los artefactos
ilustrados como libros, publicaciones periédicas, trabajos comerciales, entre muchos
otros. Es posible leer en La Noografia algunos esbozos de debates acerca de las
vinculaciones inestables entre lo manual y lo industrial en relacién a las técnicas de
reproduccion de imagenes y sus productores. La publicacion expone —en articulos
traducidos de revistas extranjeras o de firmas locales— por lo general con seudénimos
(“Lito”, “Tipo”, o “Grafico”), aspectos descriptivos y técnicos acerca de la litografia y de la

estampacion en color, la cromolitografia y la impresion a tres colores.

Técnicas y visualidades. Entre cambios y tradiciones

En su cualidad de catalogo, caracteristica de las publicaciones especializadas en la
industria grafica, estas revistas se proponian como muestrario de técnicas y a su vez como
guia de lineamientos estéticos que pretendia orientar a los graficos en sus decisiones de
producciéon y de gestion de su negocio de imprenta. Por esta razén, sus puestas graficas
son en muchos casos muestras explicitas de los canones visuales que circulaban en las
comunidades graficas del momento, vinculando las visualidades presentes en el ambito
local con las que provenian de otras latitudes, centralmente Europa, pero también Estados
Unidos y aun los paises latinoamericanos que estaban en contacto a través de sus propias

publicaciones.

La Noografia sin embargo, presenta en su disefio interior una puesta tipografica que
responde a un estilo tradicional de diagramacion editorial, caracterizado por la
disposicion de grandes bloques de texto en dos columnas regulares y simétricas, habitual
en las publicaciones de la época. Los margenes son pequenos, en relacion al area de texto,
y el interlineado junto con la tipografia del cuerpo de texto ofrecen una mancha

tipografica clara y homogénea. La puesta tipografica también es muy discreta: para el
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cuerpo de texto se utilizan generalmente familias romanas antiguas —o garaldas-,"® en
tamanos de 8 a 10 puntos. Para los titulos el tamafno del cuerpo tipografico supera
levemente el tamano del cuerpo de texto, compuestos en mayuscula/minuscula,
repitiendo la misma familia romana utilizada en el texto, que en algunos casos se alterna
con la variable italica, o una familia palo seco (De Buen Unna, 2008; Bringhurst, 2008).
Los elementos que por otro lado se destacan claramente en la mancha tipografica de la
pagina son los adornos y filetes, que tienen un protagonismo especial en la revista, tal

como veremos mas adelante.

La Noografia, a. 1, n° 2, Buenos Aires, febrero 1899

(Biblioteca Raul Mario Rosarivo, Fundacién Gutenberg)

En cuanto a los procedimientos de reproducciéon de imagenes resefiados en las paginas de
la revista se destacan notas acerca de diversos aspectos de las técnicas de la litografia y del
fotograbado. Ambos procesos experimentaron, hacia fines del siglo XIX y comienzos del

XX, un impulso de industrializacién. La Noografia releva informacion acerca de su

13 Para el analisis de los tipos se utiliza la clasificacion oficial de ATypl (Association Typographique
Internationale) del ano 1962, basada en la clasificacion de Maximilien Vox de 1954, la mas aceptada en la
especialidad.
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implementacién y las estrategias técnicas para su uso, pero también considera el modo

como las innovaciones tecnolégicas producen efectos materiales en los objetos impresos.

En el primer nimero la revista da cuenta de la transformacion de la litografia a fines del
siglo XIX. El ‘progreso’ al que alude el articulo refiere a la calidad, la litografia argentina
contemporanea podia emularse sin reparos con la produccién extranjera, lo probaban las
“espléndidas producciones que diariamente presentan al publico los bien montados
establecimientos de la Compania General de Foésforos, de Peuser, de la Sud-Americana,
de Kraft y de otras casas” (La Noografia, a. I, n° 1, enero 1899). Estas ultimas, con menos
capital alcanzaban sin embargo, el “mérito artistico” de las primeras. Esta calidad se
vinculaba a la vez con el estilo modernista, a la cual califica de ‘prerrafaelismo’, o estilo de
Millais, y eso implicaba para los redactores de la revista, que la Argentina estaba al

corriente de los “progresos” europeos que eran implantados en Sudameérica.

Con respecto a la cromolitografia, se expone una resena historica en la que recuerdan en
primer lugar a Alois Senefelder, quien habia inventado en 1796 el procedimiento plano
de impresion a partir de una matriz de piedra caliza, y quien en 1817 habia aplicado en
Viena hasta once colores en una impresion de representaciones de trajes de los ejércitos
imperiales. Pero habia sido Godefroy Engelman quien perfeccioné el sistema aplicando
una piedra por cada color utilizado y lo patenté en 1837 (“La cromolitografia”, La
Noografia, a. 1, n° 1, 1899, p. 30). Se anaden explicaciones técnicas, como el trazado del
contorno para indicar los colores, el uso de tintas y papeles, el modo de obtener el calco
del dibujo, la sobreposicion de los colores y el transporte de los contornos sobre varias
piedras. Concluye finalmente observando que los progresos producidos en la tecnologia
de la cromolitografia podian producir verdaderas obras de arte, y de publicidad para el

comercio y la industria (La Noografia, a. 1, n° 1, 1899, p. 30).

La cromolitografia, si bien convivia con la litografia monocroma y luego de 1880 con los
procesos fotomecanicos, constituy6 entre 1890 y 1930 la técnica dominante para producir
impresos a color, aplicindose a un enorme rango de productos comerciales (Twyman,
2013). Hasta la primera mitad del siglo XIX los impresos eran monocromos y luego el
publico comenzé a encontrar cada vez con mas frecuencia color en afiches en las calles,
en cajas coloridas en los negocios, en salones escolares con mapas y otros cuadros murales,
en libros y revistas. A fines del siglo XIX las maquinas litograficas a vapor le dieron un
impulso mayor al proceso de industrializaciéon de la imagen color y el rango de impresos
se multiplicé. Las maquinas mas poderosas podian imprimir grandes cantidades, y varias
imagenes en una piedra, y una hoja, lo cual reducia el costo por unidad y hacia el impreso
a color masivo y sostenible. Estas impresoras admitian ademas piedras de mayor tamarno,
de 1 metro por 60 u 80 cm, para grandes formatos como los afiches y ofrecia la posibilidad

de imprimir docenas o centenas de pequenos items en forma simultanea. En espacios mas
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grandes, las imprentas litograficas pasan de una produccion artesanal a una industrial. En
la Argentina empresas como Kraft, Peuser o la Compania General de Billetes de Banco
testimonian estas transformaciones. L.a cromolitografia devino ademas un proceso global
a través del intercambio transnacional de publicaciones, viajes, exhibiciones, insumos, se
difundi6é por millones y esto debe haber jugado un rol en conformar una actitud hacia el

color.
Sin embargo, los gestos hacia la cromolitografia solian ser hostiles y La Noografia expresa:

La cromolitografia, por mas que haya servido muchas veces a la difusion del arte trivial
y contribuido a la decadencia del sentido estético, explotada por innobles especuladores
e ignorantes profesionistas, ha prestado, sin embargo, muy buenos servicios al arte y
realiza progresos, en nuestros dias, verdaderamente asombrosos, produciendo obras de
arte y de publicidad para el comercio y la industria tan notables, que muchos reputados
pintores no desdenarian suscribirlas (Lito, “LLa cromolitografia”, La Noografia, a. 1, n° 1,
enero de 1899, p. 30).

Se admiraba en parte la habilidad de los cromolitégrafos, pero se consideraban sus
practicas como un mal uso de la litografia. La abreviatura ‘cromo’ tenia una interpretacion
peyorativa, y la oleografia, que era una cromolitografia que reproducia pinturas al 6leo,
también. En el taller de cromolitografia existia un rol muy importante, el cromista,
trabajador que con el original en la mano, decidia la cantidad de colores, y de piedras a
utilizar y coordinaba el trabajo (se usaban en el siglo XIX una por cada color y en trabajos
complejos podian llegar a ser veinte, o mas, luego se reemplaza por la tricromia y la

cuatricromia).

En cuanto a la impresion tricolor, La Noografia reproduce del Correo Tipografico de
Barcelona, el descubrimiento de la estampacion a tres colores, uno sobre otro, con el cual
se podia obtener una reproduccién de los colores “como nos lo representa la naturaleza”
(La Noografia, a. 1, n° 8, marzo de 1899, p. 46). La principal ventaja era la reduccién del
tiempo, lo que al cromista le llevaba meses empleando 20 o mas piedras, con este proceso
se lograba producir en ocho dias tres clichés. Se destaca asi que la fotografia venia
adquiriendo importancia en la grafica y su aplicacion a los procedimientos
fotomecanicos, y en la impresion tricolor cumplia un importante papel de sustituir
mecanicamente al cromista. Sin embargo, aclara que esto podia comprometer la calidad,
ya que la tendencia a producir deprisa y hacer rendir a los capitales invertidos, impedia

que el grabador aplicara sus conocimientos de dibujo y retocara la plancha.

Otro tema notorio y recurrente en La Noografia son los elementos como adornos y filetes.
No solo aparecen acompanando los textos de la revista, sino que son en si mismos motivo

de reflexion de muchas de las notas, en tanto recursos visuales de mucho interés para los

13



Observatorio Latinoamericano y Cariberio | Vol. 7, N. 2 (julio-diciembre, 2023)

maestros tipografos.'* Estas decoraciones secundan la puesta tipografica aportando gran
riqueza y diversidad visual, a la que se suman los “filetes”, que se presentan como
conectores entre tipografia e imagen, incorporandose como componentes visuales que
animan la puesta en pagina. La paraddjica marginalidad de estas imagenes en cualquier
impreso, contrasta con la centralidad que ocupan en la revista, develando preocupaciones

que atravesaban a los graficos en momentos de cambios significativos en sus practicas.

Los adornos tipograficos eran elementos fundamentales en la tarea del tipografo. Se
comercializaban en conjuntos que acompaifaban las familias tipograficas, y se disponian
en la misma matriz de impresion junto con los tipos de texto. Las revistas graficas
publicaban las novedades que ofrecian las casas proveedoras en relacion a estos recursos
graficos, constituyendo verdaderos catalogos para los impresores. Pero dentro de este
grupo de revistas, La Noografia se destaco por su abordaje técnico y hasta didactico de
estos insumos graficos, ya que no era su intenciéon la comercializacién, sino presentar sus
ventajas y desventajas al colega grafico. La voluntad pedagogica de muchos de los articulos
expresaba el espiritu de su director, que tal como resefiamos seria anos mas tarde el

mentor y fundador de la primera institucién educativa grafica en el pais.

Pueden apreciarse en la revista la variedad de estilos que refieren a distintas iconografias,
tales como el “Estilo Rococ6”, el “Estilo Gotico”, el “Estilo Renacimiento”, la “Fantasia
modernista”, entre otros. En general, los articulos abundaban en explicaciones para

orientar su uso, en una variedad de formas de acuerdo al estilo:

El estilo ROCOCO exige saltos moderados y rehtiye la progresién regular en el grueso
y fuerza de las piezas. Aunque este estilo por su naturaleza se aparta del rigorismo de
los preceptos de la simetria, sin embargo ésta no esta con él del todo refiida, pudiéndose
obtener bonitos trabajos tanto en una como en otra forma (La Noografia, a. 1, n° 2,
febrero 1899, pp. 24-25).

14 Pedro Tonini fue el autor de varias de estas notas, en particular de la serie “Los filetes en la Imprenta”, que
conformaron una suerte de secciéon de aparicion consecutiva en varios numeros de la revista.
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La Noografia, a. 1, n° 2, Buenos Aires, febrero 1899

(Biblioteca Raul Mario Rosarivo, Fundacion Gutenberg)

La Noografia, a. 1, n° 4, Buenos Aires, abril 1899

(Biblioteca Raul Mario Rosarivo, Fundacién Gutenberg)
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En la nota titulada “Los adornos ‘Renacimiento’™ se detalla que no eran sino la copia mas
o menos fiel de las decoraciones que todavia se observan en los templos de la vieja Europa
y especialmente en Italia. Se brindan indicaciones para su combinacién procurando que
los ramajes verticales, es decir, los que sus hojas y tallos se desarrollan por arriba, sigan
con logica su continuidad evitando que las columnas resulten demasiado largas,
pudiéndose en tal caso cortarlas con un florén o alegoria de mayor ancho (La Noografia,
a.1,n° 4, abril 1899, pp. 56-57). De este modo La Noografia presentaba a los graficos locales
las ultimas tendencias en recursos para aplicar a sus composiciones tipograficas. Estos
conjuntos de adornos compuestos de lineas, decoraciones, vinetas y “esquinazos” se

sumaban a los elementos tipograficos, como recursos visuales para disenar las paginas.

Otro conjunto de elementos utilizados en la composicién de la pagina impresa eran los
filetes. Consistian en piezas tipograficas compuestas por listones de metal, que permitian
crear configuraciones que actuaban de algin modo como conectores visuales entre los

adornos, las ilustraciones y la tipografia y eran caracterizados como:

(...) los anillos de conjuncién entre los adornos y los tipos; fueron ellos que despertaron
la vena artistica de muchos tipégrafos, fueron ellos que impulsaron a muchos
fundidores a fabricar esa miriada de filetes de fantasia y azulados que hoy nos
inundan; fueron ellos que ayudaron al dibujante a crear esos nuevos adornos tan
indispensables en el arte decorativo de la imprenta y que no se pueden absolutamente

emplear sin el acompanamiento de dichos filetes (La Noografia, a. 1, n° 1, enero 1899,

p-9).
La idea de que los filetes eran capaces de “despertar la vena artistica” de los tipografos
refiere a que, mediante su combinatoria entre si y con los tipos de texto, les permitian
crear nuevas formas a partir de elementos ya dados. No se trataba entonces solamente de
la aplicacién de adornos tipograficos ya predeterminados sino que su utilizacién les
permitia variar las composiciones y generar nuevas configuraciones. La Noografia provee

diversos ejemplos de este uso creativo, en los mismos titulos de las notas que los tratan.
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La Noografia, a. 1, n° 1, Buenos Aires, enero 1899

(Biblioteca Raul Mario Rosarivo, Fundacion Gutenberg)

Estas expresiones visuales, que apelaban a un gusto estético y “artistico”, tal como
manifiestan los editores de la revista, evidenciaban por otro lado la pervivencia de formas
tradicionales vinculadas al canon de la imprenta. El uso de modelos y formulas que
abrevaban en estilos historicos como los mencionados —Rococé, Renacimiento, Gotico—,
no planteaban novedades visuales, sino que ofrecian referencias a formas y estilos
reconocidos. Algunos autores como Michael Twyman atribuyen estas recurrencias al
enorme peso de la tradicion del libro, que seguia siendo el modelo portador del prestigio

varias veces centenario del impreso (Twyman, 1998).

En este sentido, estas ornamentaciones pueden entenderse también como signos de
identificacién con un conocimiento experto, en respeto a ciertas reglas que refuerzan el
prestigio de los impresos, inscriptos en la honorable herencia grafica. Ernst Gombrich
vincula a este tipo de decoraciones con la idea de “decoro”, es decir, con el imperativo de
“guardar las formas”, que a partir de la repeticion de ciertas férmulas tradicionales pasan
a cumplir una funcién normativa (Gombrich, 1999). Los editores de la revista de algin

modo responden a este imperativo de la tradicién grafica, intentando desde las paginas
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de La Noografia educar el ojo del grafico mediante la apreciacion de las vifietas correctas,

de acuerdo al estilo y gusto requerido por el canon grafico.

Consideraciones finales

Tradiciones graficas e innovaciones convergen en una estética y modos de comunicacion
que en el cambio del siglo se encuentran en un momento de transformaciones. El color y
el emplazamiento de fotografias principalmente a través de las técnicas de fotograbado se
impondran progresivamente en los objetos impresos, libros, peridédicos o trabajos
comerciales. En un contexto de creciente industrializaciéon, ampliacion de impresos por
parte de mayorias demograficas, serializacion de las impresiones, tal coyuntura se
confronta con un discurso y una visualidad que en La Noografia apela a tradiciones de
“buen gusto”, filetes y adornos de desarrollo manual y artistico y ciertas técnicas y modos
de hacer que involucra siglos de tradicion impresora. Mas que los manuales para
tipégrafos e impresores, las publicaciones peridédicas yuxtaponen contenidos y pueden
vincular modernidad y tradicién en un mismo articulo. Pueden identificarse asi en estas
revistas, huellas de problemas y debates que a comienzos del siglo XX articularon, entre
otras cuestiones, las relaciones entre arte e industria, el rol de la tecnologia en los cambios
materiales y visuales de los objetos impresos y la funcion de los trabajadores graficos en
la difusion de la imagen impresa en los primeros desarrollos de la conformacion de una

cultura grafica de mas amplia difusion.

En el discurso de La Noografia se reinen de manera definida la informacion técnica, la
manifestacion voluntarista de un desarrollo nacional para la industria grafica y la voluntad
estética con el espejo canodnico de las artes visuales, cuyo registro jerarquico impone su
modelo. Esa tension se percibe en los textos por un lado, en el apoyo a las novedades
técnicas pero por el otro, la advertencia acerca de que la tecnologia y la rapidez de las
ejecuciones podian traer pérdida de calidad. La calidad grafica era el camino hacia el Arte
grafico que en La Noografia se expresa como un deseo que debe imponerse por sobre la
difusiéon masiva de impresos y se lee en ella un programa que procura un desarrollo
nacional de buisquedas estilisticas ancladas sin embargo en orientaciones europeas y una

formacion profesional local que brindaria los recursos para ese desarrollo.
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