11. Sobre auto-representacao
em imagens do Facebook
aspectos da cultura de
género brasileira

DANIELLE BARBOSA LINS DE ALMEIDA

Letra. Imagen. Sonido L.1.S. Ciudad Mediatizada
Afio VI, # 12, Segundo semestre 2014
Buenos Aires ARG | Pags. 147 a 160

Las imdagenes de auto-representacién en redes sociales como Facebook, parecen reflejar

147 laformaen que queremos proyectar nuestra identidad publicamente, como personajes
construidos para mostrar nuestras experiencias subjetivas en el espacio digital. Esta es
una nueva tendencia en la sociedad contemporanea denominada el espectdculo de la inti-
midad (SIBILIA, 2009). A través del analisis visual de 165 imagenes de mujeres brasilefias
de entre 20y 40 afios en la red social Facebook, esta investigacion buscara —anclada en
estudios lingtiisticos (la teoria de la multimodalidad de KRESS y VAN LEEUWEN, 2006) y
antropoldgicos (SIBILIA, 2009; GOLDEMBERG, 2010)—, reflexionar sobre los aspectos de la
cultura de género brasilefia, como la vida matrimonial, la maternidad, la soledad y la
intimidad.
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Images of self-representation on social networks like Facebook seem to reflect how we
want to project our identity publicly as characters built to show our subjective expe-
riences in the digital space. This is a new trend in contemporary society, the so called
“spectacle of privacy” (SIBILIA, 2009). Through the visual analysis of 165 images of Brazilian
women between 20 and 40 years old in the social network Facebook, this research will
look, based on linguistic studies (like the theory of multimodality by Kress and van
LEEUWEN, 2006) and anthropological studies (E.G. SIBILIA, 2009; GOLDEMBERG, 2010), at
aspects of Brazilian gender culture such as married life, motherhood, loneliness and
intimacy.
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1. Introducao

Os ultimos quatro anos foram determinantes para a expansao do Facebook em territério
brasileiro. Até 2009, a rede social Orkut reinava suprema em popularidade, com cerca
de 22 milhGes de usudrios brasileiros, contra 2.7 milhdes do Facebook. No entanto, a
rapida expansdo na popularidade do Facebook no Brasil em 2011 (192%, www.thenext-
web.com) fez com que o nimero de usudrios inscritos com uma conta ativa chegasse a
36.1 milhdes em dezembro de 2011 (www.comScore.com), inserindo o pais na lista dos
10 paises que mais acessam o Facebook no mundo.

Com efeito, os niimeros que envolvem a rede social Facebook sdo curiosos: um usudrio
tipico possui, em média, 135 amigos em sua lista. Dos cerca de 1 (um) bilhdo de usua-
rios da rede, 180 milhdes usudrios possuem contas ativadas através de seus telefones
moveis. Nesta conta, o Brasil lidera como principal mercado latino - americano que
acessa o Facebook a partir de celulares e tablets: 76 milhdes de usuarios ativos mensais,
seguido pelo México (47 milhdes) e a Argentina (22 milhdes). (Fonte: Reuters, Folha de
Sdo Paulo). J& os argentinos sdo os que mais acessam a rede através de computadores
fixos no mundo, dado obtido através de uma pesquisa realizada em 170 paises, na qual
se identificou que os usudrios argentinos costumam passar 120 minutos por dia (10
horas por més) navegando nesta rede de relacionamentos (Fonte: comscore.com)

De todas as restricdes na privacidade das publicacGes dos usudrios do Facebook, as tni-
cas imagens que ndo tem restri¢des quanto a visualizagdo sdo as fotos de perfil e as de
capa, plano de fundo que ilustra a pagina inicial da rede social. Além dessas imagens,
esta pesquisa se fara valer, quando pertinente, de alguns textos hibridos - visuais e
verbais - que circulam nos murais das usudrias analisadas, a fim de balizar conceitos
discutidos neste artigo.

Por entender que a escolha de uma imagem ndo se da de forma aleatéria, é que pre-
tendemos analisar as imagens de auto-representacdes das usudrias brasileiras, através
de uma investigacdo complementar baseada na (1) Gramdtica do Design Visual de KREss
& VAN LEEUWEN (2006) e em (2) estudos antropolégicos, de comunicagdo social, digital
e de midia, que buscam ndo apenas identificar os padrdes culturais de comportamen-
to de género impregnados nessas imagens, mas também refletir acerca das praticas
autorais de construcdo identitaria de uma sociedade que até bem pouco tempo atras
desconhecia no espago digital um territério fértil para a auto-exposicdo de sua subjeti-
vidade e intimidade (SiBILIA, 2009). Tais praticas, como discutiremos ao longo deste ar-
tigo, parecem refletir novas modalidades de auto-exibicdo que s6 existem se ancoradas
na apreciagao, validagdo e julgamento alheio.

2. Da coleta dos dados aos padrdes
identificados nas imagens de perfil

Falar em significados interacionais significa observar nas imagens aspectos como contato,
distancia social, perspectiva e modalidade, a fim de perceber como esses elementos estabe-
lecem uma relagdo com o leitor/observador da imagem.

De acordo com o que postulam KRESs & VAN LEEUWEN (2006), algumas observacdes pre-
cedem a andlise de um texto visual: seus participantes internos interagem diretamente
com o leitor através do olhar ou apenas se ‘oferecem’ como objetos de contemplagdo? O
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participante é representado em plano aberto, médio ou fechado? S3o retratados em dngulo
frontal, obliquo ou vertical? O que tais escolhas sugerem? E a distdncia, ela favorece uma
relagdo de proximidade ou de afastamento entre os participantes representados e os
interativos?

A opgao pelo contato direto com o observador da imagem por meio de um olhar de
demanda configura-se a partir da natureza desse olhar, podendo ele expressar desejo,
sedugdo, afinidade social, convite. Esse elo imagindrio estabelecido pela maneira como
o participante representado se comunica através do olhar pode, ndo obstante, sugerir
mais do que revelar, na medida em que configura-se enquanto contato de oferta. Nesse
caso, o participante representado ndo olha diretamente para o seu observador, para
tornar-se objeto de sua contemplagdo. Sdo imagens desse tipo aquelas que, interativa-
mente, apresentam seus participantes representados de costas, de perfil, ou seja, sem
nenhum contato ocular estabelecido com quem o observa.

Em relacdo aos padrdes de distancia social observados, quem mantém a preferéncia
por enquadrar-se em suas fotos de perfil por meio de um plano fechado (close-up) de
imagem, aproxima-se da cimera deixando com que seus detalhes e expressdes faciais
sejam capturados, quase que como em um desejo de manter-se mais préximo e intimo
de quem o observa, ao passo que quem resolve se representar através de um plano médio
de enquadramento fotografico e é capturado da cabeca até a metade do corpo, mantém
a preferéncia por certa distdncia social de quem o observa, ja que nivel de aproximacdo
do observador n3o pretende ser intimo.

Ja quem opta por estabelecer uma relacdo de total aproximacao de seus observadores
através de angulo do tipo frontal, reflete imageticamente o desejo de envolver-se por
inteiro com quem o observa, como se estivesse convidando-o para fazer parte do seu
mundo retratado na imagem, enquanto que a op¢do por retratar-se de lado ou de perfil,
por meio de dngulo do tipo obliquo, parece sugerir um sentido de desligamento entre
o participante interno e externo a imagem, como se pertencessem a mundos distintos.
Esse tipo de retrato parece igualmente querer preservar algo de privativo diante da
natureza invasiva peculiar das redes sociais, como se, quem optasse por assim se expor,
desejasse manter preservado algo de sua intimidade.

Segundo TABACHNIK (2007:6), os chamados ‘jogos ficcionais’ de exibicdo e ocultamento
no espaco digital - seja ele de rosto, de corpo ou de nome - sempre permitem reve-
lar algum traco de identidade do sujeito. No que concerne especificamente as ima-
gens visuais de auto-apresentacdo, a autora defende que a operacdo mais imediata e
visivel consiste na “intervencdo de processos de ordem metaférica e metonimica que
implicam no completo ocultamento da imagem facial e corporal ou na substituicdo
- segundo os principios de analogia e contigiiidade - por outras imagens de diversas
origens e tipos” (tradugdo minha). Nesse sentido, ha quem opte por auto representar-
se tanto através de uma imagem fotografada de si mesmo, sé ou acompanhado, como
através de caricaturas de si ou de outrem, em cores ou em preto e branco, através de
imagens da natureza, simbolos ou icones, de frente, de perfil ou de costas, em espagos
publicos ou privados, posando ou ndo, em plano fechado ou plano aberto, sorrindo e/ou
interagindo com a camera ou livre de qualquer interagdo no modo de olhar.

Por fim, quem opta por retratar-se através de imagens fotograficas com alto nivel de
modalidade parece desejar obter um nivel maximo de congruéncia entre o imagético e
o real, no que eventuais alteracdes na modalidade de representag¢des visuais por meio de



recursos como Photoshop, diminuem seu valor naturalista para dar lugar, muitas vezes,
a efeitos mais-que-reais, provocando um alto impacto sensorial em quem as observa.

No que concerne as 165 imagens de perfil e de capa analisadas, seguimos o seguinte
critério: (1) ser mulher; (2) ser brasileira; (3) ter entre 20 e 40 anos; (4) possuir imagens
de perfil e de capa.

Procedemos, assim, a andlise das imagens de perfil e de capa, com base no sistema
de significados da metafuncdo interativa da Gramatica Visual (GV) de KREss & VAN
LEEUWEN (2006), a saber, (1) contato; (2) distancia social; (3) perspectiva e (4) modalidade.

Como previamente mencionado, imagens que circulam em outros espagos da rede so-
cial Facebook, como o mural, foram igualmente contemplados na analise para trazer a
baila discussdes acerca de conceitos pertinentes a analise.

Dentro desses critérios previamente estabelecidos, observamos que a maior parte das
brasileiras analisadas prefere auto-representar-se em imagens de perfil através de plano
fechado, perspectiva frontal, contato de demanda, ou seja, olhando para a camera, embora
seja igualmente revelador o niimero de usudrias que optam por representar a si pré-
prias em dngulo obliquo, seja de perfil ou de costas, em contato de oferta. Se dispuser-

mos esses resultados graficamente, teremos:

Usuarias brasileiras entre 20 e 40
anos

M Plano Fechado, Angulo Frontal,
Contato de Demanda

® Plano Fechado, Angulo obliquo,
Contato de Oferta

Em termos de valor de modalidade, encontramos uma maior predominéncia de auto-
representacdes em modalidade naturalista, através de fotografias de si mesmas (que
ndo auto-retratos), o que particularmente atribuo a faixa etdria das usudrias investiga-
das, tendo em vista que esse tipo de auto-representacdo - os auto-retratos - tendem a
ser mais comuns entre as usudrias mais jovens (dos 18 aos 21 anos).

3. A projecdo identitaria no espaco digital

Além da coleta das imagens de perfil e de capa, investigadas em seu potencial valor
semiético, foram realizadas entrevistas online com cerca de 30 das 165 brasileiras in-
vestigadas, espontaneamente convidadas por meio de publicacdo em meu mural no
Facebook, a responder as seguintes perguntas:
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1. Como vocé descreveria a sua foto de perfil/capa em uma palavra?
2. O quanto vocé acredita que a escolha da sua foto de perfil representa voce?
( ) Nada
(') Pouco
() Mais ou menos
() Muito
( ) Totalmente
3. O que te levou a escolher essa foto?

4. Vocé acredita que a sua foto de capa te represen-
ta de alguma forma? Justifique a sua resposta.

Em espacos digitais onde a auto-representagdo pode ser livremente expressa, o indivi-
duo torna-se responsavel pelo seu préprio fazer social e comunicativo:

“[...] contando com um meio que lhe permite - em boa me-
dida - escapar dos convencionalismos classicos dos entornos
de co-presenca e dos espacos institucionalizados, dando o
primeiro passo em uma relacdo mais aberta, mais fluida,
onde assim como se permite mentir e inventar uma iden-
tidade imagindria, se pode também mostrar-se a si mesmo
tal qual como se é, como os véem os demais, e sobretudo,
como se gostaria de ser” (tradugdo e itdlicos meus, ARCILA, 2009).

Uma vez superado o dilema entre ‘ser’ e ndo ‘parecer’, “o individuo pode explorar,
através das diversas possibilidades identitdrias, novas satisfagdes as suas necessidades
e interesses, respostas sobre aquilo que somos, desejamos ou tememos ser” (Gebera
2010:22). Para ele, no contexto no espaco digital, a pergunta Quem eu quero/decido ser?
esta diretamente vinculada ao julgamento.

Observamos, portanto, que a chamada identidade virtual - identidade construida no
espago virtual - se localiza na interface entre a pessoa fisica e outro usudrio virtual
e possui fins essencialmente exibicionistas, uma vez que o sujeito se auto-representa
desta ou daquela maneira para mostrar-se ao outro, o que destaca a complexidade do
processo de autorepresentacdo em um mundo que se auto-define a partir da forma
como as rela¢des sdo tecidas (ROLDAN 2009:10). Isso significa dizer que espacos de auto-
representa¢do como o Facebook permitem a (re) construgdo constante e permanente de
si mesmo - e acabam por revelar “muito sobre o social e pouco sobre cada um”.

Segundo o psicanalista brasileiro CONTARDO CALLIGARIS (2013), 0 perfil do usudrio é “sua
apresentacdo para o mundo, o que implica certa falsificagdo da imagem e até da auto-
imagem”. Ele prossegue:

“Nas redes sociais, felicidade da status. Mas esse fendmeno é

anterior ao Facebook. Se vocé olhar as fotografias de familia
do final do século 19, inicio do século 20, todo mundo colo-



cava a melhor roupa e posava serifssimo. Ninguém estava
14 pra mostrar que era feliz. E a partir da cdmera fotografi-
ca portatil que aparecem fotos das férias felizes, com todo
mundo sempre sorridente”.

Calligaris defende que redes sociais como Facebook sdo “o instrumento perfeito para
um mundo em que a inveja é um regulador social”, ao argumentar que “nele, quase
todos mentem, mas circula uma verdade de nossa cultura: o valor social de cada um se
confunde com a inveja que ele consegue suscitar [...] o que conta ndo é ‘ser feliz’, mas
parecer invejavelmente feliz”.

4. ‘Capital Marital e outros aspectos
da cultura feminina brasileira

O numero de brasileiras que decide auto-representar-se tanto em imagens de perfil
quanto em imagens de capa com seus pares (namorados, maridos e/ou conjuges) é
bastante significativo.

Seria como se a pergunta Quem sou eu?, apresentada na Central de Ajuda do Facebook
para guiar o usudrio em sua escolha por uma imagem, s6 fizesse sentido a partir de sua
projecdo na dependéncia de seu parceiro, reforcando a crenca de que, sem ele, sua cons-
trugdo identitaria ndo seria possivel. No Facebook, o usudrio é orientado a preencher o
espaco destinado as imagens de perfil e de capa através da seguinte instrugao:
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A foto do perfil ¢ a foto que seus amigos véem ao lado do seu nome em qualquer lugar
do site. E como as pessoas reconhecem vocé. A capa é a imagem grande, na parte
superior da sua linha do tempo. Essa é a sua chance de mostrar uma imagem tinica
que representa quem vocé é ou do que vocé gosta.

Alguns dos papéis codificados imageticamente cujas incidéncias foram mais significan-
tes serdo discutidos a seguir.

4.1 A casada

Figura 1 - “Capital marital” em imagens de perfil'

1 Por razdes de ética de pesquisa, 0s nomes das usudrias analisadas serdo ocultados neste
artigo, bem como seus dados pessoais. As imagens exibidas serdo, portanto, apenas as de

perfil e de capa, cuja visualizacdo é plblica e aberta. Outras imagens discutidas nessa
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Na Figura 1 acima disposta, a usudria opta por auto-representar-se em sua imagem de
capa com o marido, em ocasido da cerimonia de seu casamento religioso. Na imagem
em questdo, ela e ele trocam olhares apaixonados através de um vetor bidirecional
que os conecta imageticamente. Ambos sdo apresentados em plano fechado e angulo
obliquo, o que nos permite ndo apenas observar com mais apuro os detalhes do cendrio
que os rodeia, como as flores e plantas que se alinham com o penteado floral da noiva e
atribuem um tom romantico a composicdo, bem como testemunhar e compartilhar, na
condi¢do de observadores externos, de um momento de intimidade dos participantes
internos da composicao.

Em resposta a entrevista concedida online, a usudria brasileira analisada afirmou que
sua imagem de capa a representa muito e que cumplicidade seria a palavra mais ade-
quada para descrever sua auto-representacao. Ao ser indagada sobre razdo que a levou
a escolher essa imagem e ndo outra, ela diz:

Escolhi esta foto, pois retrata um momento muito especial da minha vida, que foi o
meu casamento, um dos meus dias mais felizes. Tenho vdrias outras fotos do meu
casamento, mas o que me fez escolher essa foi o meu perfil, que a meu ver, transmite
serenidade e o olhar do meu marido, que me transmite admiragdo.

Em outra representacao imagética de capa, a usudria optou por auto-representar-se em
foto com seu esposo, sob um plano de fundo que remete a um cendrio turistico em que
ambos aparecem abragados. O casal é retratado através de um angulo médio, frontal -
embora seus corpos aparecam levemente de perfil - sobre o cenario florido ao seu redor,
que integrado a vestimenta de tom rosa da participante, conecta, por meio de uma
fraca estruturagdo?, os elementos de cores semelhantes sobrepostos.

Quando indagada sobre a razdo pela qual ela optou por auto representar-se na capa em
uma imagem na companhia de seu esposo, a usuaria respondeu:

A (imagem) da capa significa muito para mim, é com meu esposo é assim que quero
sempre ser vista com ele, pois o amo!

Ao afirmar querer ser sempre ‘vista’ ao lado de seu esposo, a usuaria reforca a impor-
tancia dada ao reconhecimento alheio para fins de validagdo de sua experiéncia subjeti-
va de estar casada. Essas formas de construcao de sujeitos contemporaneos, ancoradas
na exterioridade e na almejada visibilidade, alimentam novas modalidades de cons-
trugdo subjetiva e de consumo identitdrio, “em uma espetacularizacdo do eu que visa a
obtencdo de um efeito: o reconhecimento nos olhos do outro e, sobretudo, o cobicado
fato de ser visto” (FELDMAN 2009: 124).

Esses dados parecem ecoar o que Goldenberg (2011) denomina “capital marital”, ou
seja, a valorizagdo da mulher a partir da figura masculina em um universo cultural

segdo se referem a cartazes com textos verbais e visuais, desprovidos de autoria, de
cardter pdblico, veiculados nos murais das usuarias analisadas, os quais balizam concei-
tos aqui discutidos. Por questdes igualmente éticas, ndo serdo reveladas as origens dos
referidos cartazes.

2 0 termo estruturagdo fraca remonta a metafungdo composicional da Gramatica do Design
Visual de Kress & van Leeuwen (2006), que, embora nao esteja contemplada nesta andalise,
pode ser identificada em algumas das imagens apresentadas. Diz respeito a auséncia de
linhas de estruturacdo que reforgam o sentido de identidade dos elementos internos de
uma imagem, por meio de cores, formas e texturas semelhantes.



em que ‘ter um marido’ é considerado ‘capital’ extremamente valorizado e a validacdo
necessaria para a manutencao do status de figura feminina bem sucedida. Sua auséncia
¢ vista pela maioria como fracasso. Mesmo que o casamento, na pratica, ndo seja feliz.

1l Actvicisd
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Figura 2 - “Capital marital” em imagens de perfil

O ponto de contraste na pesquisa de GOLDENBERG (2011) foram mulheres alemas. Seus
dados apontam para o que ela denomina “miséria subjetiva” no discurso das mulheres
brasileiras, cujo éxito profissional, independéncia econémica e liberdade sexual ndo
parecem compensar a falta de um homem em suas vidas. Para GOLDENBERG (2011:81), as
brasileiras que se mostraram mais satisfeitas em sua pesquisa foram aquelas que estdo
casadas ha anos, por se sentirem poderosas de ter “um produto raro e valorizado” na
sociedade brasileira:

“A mulher brasileira, diferentemente da mulher européia,
ndo abriu mao do seu papel de esposa e de mae. Ela quer
casar, ter filhos, constituir uma familia, papel que na
Europa muitas mulheres ndo desejam mais. Na Alemanha,
por exemplo, 50% das mulheres ndo querem ter filhos. Elas
investem muito no trabalho. Aqui, no Brasil, as mulheres
querem conciliar o trabalho com a posicdo de méae e esposa,
0 que é uma coisa muito complicada. A dificuldade de con-
ciliar esses dois fatores tem deixado as mulheres brasileiras
um tanto frustradas, tanto como profissionais quanto como
esposas, mdes e donas de casa”.

Outros espacos na rede social também se prestam a veicular ideologias em que o dito
‘capital marital’ torna-se explicitamente propagado e imageticamente associado a sig-
nificados verbais que corroboram a énfase na valorizagdo do casamento pela mulher
brasileira. Um desses espacos é o mural, onde os usuarios compartilham frases, ima-
gens e/ou videos que refletem suas ideologias, praticas sociais e discursivas.

No mural de uma das brasileiras analisadas, encontramos a imagem de duas maos que,
entrelacadas e sobrepostas, repousam sobre um buqué de flores vermelho. Uma delas,
feminina, tem detalhes que remetem a um traje de noiva. Ambas as mdos compdem
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um quadro imagético de elementos dispostos em fluxo continuo por meio de vetores
conectivos, cores e formas semelhantes, o qual, pela auséncia de linhas de estruturagao
(estruturacdo fraca®) e pelo brilho reluzente de duas aliangas alinhadas, evocam um
sentido de identidade aos participantes internos. Tanto a parte superior quanto a parte
inferior da composigdo trazem significados verbais com forte apelo religioso: “Eu amo
muito e admiro o meu marido. Senhor Deus, derrame suas béngdos sobre o nosso casamento”,
informa o texto verbal em letras brancas sobre o fundo predominantemente vermelho
da composicao pictérica.
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Figura 3 - “Capital marital” em imagens de mural

Ao convocar, por meio de um vocativo, o nome de Deus e a ele solicitar béng¢aos sob
a instituicdo do matriménio, ambos os textos verbal e visual fazem uso de recursos
que reforcam um modelo de ser mulher ja pontuado por GOLDEMBERG (2001), que tem
como principal funcdo ser mantenedora do status de casada e anunciar publicamente
tal condicdo a sociedade.

Trata-se da maxima contemporanea ‘apareco, logo existo’, prépria de um tempo onde
os ‘personagens’ que habitam o universo digital sentem a necessidade de expor com
detalhes o que SBILIA (2008) denomina suas extimidades, uma clara referéncia contraria a
conhecida intimidade. Isso, segundo ela, denota, na verdade, um tipo contemporaneo de
fragilidade, o de se obter o constante e frenético reconhecimento e validagdo pelo que
antes residia apenas na morada de nossa interioridade psicolégica, hoje despida em um
verdadeiro festival da vida privada. No caso das mulheres brasileiras analisadas, essa
hipétese é reforcada pela visibilidade constante de seu status de casadas e felizes, o que
sugere suscitar ainda mais reflexdo acerca de suas representa¢des visuais na rede social.

3 Ver referéncia anterior a respeito do termo.



Em outra imagem compartilhada no mural de uma das usuarias investigadas, um longo
texto verbal se sobressai sobre um plano de fundo cor-de-rosa, em que se 1, em lingua
inglesa (tradugdo minha):

“Se vocé possui um homem maravilhoso, que é seu mundo, que ndo ¢ perfeito, mas é
perfeito para vocé, que trabalha muito e faria qualquer coisa por ti, que a faz sorrir
e que ¢ seu melhor amiqo e as vezes, seu tinico amigo, com quem vocé gostaria de en-
velhecer (se vocé ndo matd-lo antes), pelo qual vocé é grata todos os dias, compartilhe
isto em seu mural”
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Inserir Figura 4 - “Capital marital” em imagens de mural

Podemos perceber que o texto verbal supracitado claramente salienta, por meio de
epitetos como maravilhoso, perfeito, trabalhador e amigo, os atributos positivos de um
parceiro cujas virtudes precisam ser publicamente anunciadas na rede social, a fim de
validar o seu papel de homem perfeito pelo qual essa mulher que o propaga ndo somente
sente-se grata, sendo plena em sua companhia.

Passemos, entdo, ao segundo papel identificado.

4.2 A mae

Representacdes imagéticas recorrentes veiculadas por informantes brasileiras enfati-
zam os seus papéis de ‘mdes’. Em uma delas, significados verbais e visuais se combinam
para comunicar mensagens afetivas, como € o caso do texto abaixo, que traz uma de-
dicatéria de mae para filho, sobre um plano de fundo branco marcado pela presenca
de uma caneta tinteiro preta e um coragdo vermelho, em posicdo central na imagem.
Diz o texto verbal:

“Para meu filho: Quando digo eu te amo, ndo digo isso por hdbito ou para puxar con-
versa. Digo para lembrd-lo de que vocé é a melhor coisa que jd me aconteceu’”.
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Figura 5 - A maternidade em imagens de mural

Em posicdo de imagem de perfil e/ou de capa, a auto-representagdo do individuo no

157 papel de pai ou mae parece agregar ainda mais forca a maneira como gostaria de ser
vista/o pela comunidade virtual que o observa. Em ambas imagens de perfil e de capa
abaixo, a usudria opta por representar-se em familia, embora sua imagem de capa ndo
contemple sua presenca.

Figura 6 - A maternidade/paternidade em imagens de capa

Com efeito, em entrevista online, ao ser questionada sobre a escolha de sua imagem de
capa, uma das usudrias entrevistadas responde:

(..) acho q tem a ver com prazer/lazer e papéis desempenhados. Nunca escolho ima-
gens s6 minhas, porque ndo me expressam/captam na plenitude. Sou mais mde. Mais
mde que filha. Mais mde que professora. Nunca parei para racionalizar. Mas acho
que éisso (...)

Sendo assim, imagens de filhos, bebés ou criancas parecem validar a identidade de
quem se auto-representa como pai ou mae, como se tal representagdo pudesse agregar
valores positivos a quem se configura imageticamente desta maneira.



Da natureza ritualistica do tradicional dlbum fotografico e sua narrativa em contextos
exclusivamente familiares para seu compartilhamento publico ou restrito no contexto
digital, instaura-se uma nova légica entre o que, de fato, pertence ao espago publico ou
ao privado. Inaugura-se, por fim, uma nova maneira de relacionar-se com a fotografia e
de construir identidades a partir do que é compartilhado, j& que no sentido da meméria

[ela] j& ndo é mais aquela que era produzida na hora que
a familia se reunia para olhar album de fotos. Nos dias de
hoje, ela passa por um constante exercicio de reordenacao
e reinterpretacdo, que comeca desde o0 momento em que
as imagens sdo produzidas (muitas vezes com os objetivos
ja tracados), passa pelo momento em que ela é publicada
na Internet (e recebe titulos, tags, legendas, notas, etc) e
vai continuando repercutindo a todo instante, a cada novo
comentdrio ou interferéncia do ptblico receptor (desde fa-
miliares até desconhecidos) (ALENCASTRO & BONIN 2010:11)

Isso parece ser o caso especifico das imagens de auto-representacdo nas fotos de perfil
que incluem a mde com o filho - no braco, no colo, ao lado - trazendo a publico um
momento antes reservado apenas ao contexto doméstico, intimo e familiar.

Tal exposicdo transfere o ‘velho’ album de fotografias domésticas do armario ou da
parede da sala para o dominio publico mundial - passivel de altera¢6es de toda sorte
- 0 que corrobora o pressuposto gerado por esta pesquisa, de que as imagens de auto-
representacdo veiculadas na rede social Facebook prestam-se ndo apenas a identificar
a forma como este individuo percebe a si mesmo e ao entorno no qual estd inserido,
como também revelam a maneira como este deseja ser interpretado por aqueles que
o visualizam.

Ecas (2009:13) reforca o cardter de construcdo e auto-representacdo identitdria deste
novo porta-retratos ‘virtual’:

“O album moderno ou virtual implica em manter ativo o

presente mediante a constante mudanca e atualizagdo de
fotografias, deixando de lado sua fun¢do memorial para
transformar-se em um instrumento de projecdo de identi-
dade”. (traducdo minha)

Em seu estudo sobre a relagdo entre fotografia, imagem e memoria no espaco digital,
ALENCASTRO & BONIN (2010) chamam atengado para uma questdo fundamental no quesito
privacidade nesta nova dindmica social: a migracao da esfera privada para a ptblica do
antigo dlbum de familia, agora compartilhado com um incalculavel niimero de pessoas.
Segundo os autores, com o advento da Internet e das cameras digitais, muda-se ndo
apenas a pratica de se manter a intimidade fotografica no dominio doméstico, como
também a natureza do que é capturado e compartilhado na rede, o que, por sua vez,
fomenta a criagdo de novas relagdes sociais.

5. Consideracdes Finais

O presente artigo buscou refletir acerca certos aspectos de género presentes na cultura
feminina brasileira, tais como vida conjugal, maternidade e privacidade, a partir da
leitura e andlise de imagens de auto-representacdo na rede social Facebook, analisados a
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luz da teoria da multimodalidade de KREss & VAN LEEUWEN (2006). A observacdo desses
textos visuais nos leva a crer que mais do que ter a intimidade voluntariamente expos-
ta no espaco digital, é imprescindivel para a mulher brasileira mostrar-se detentora
de um relacionamento sélido através das imagens que opta por exibir, corroborando
a assertiva de GOLDENBERG (2010) de que no Brasil ter um marido e uma familia é tdo
valoroso quanto um capital de qualquer outra ordem. Todavia, ao decidirmos montar
o espetaculo de nossas vidas sob os holofotes publicos do mundo virtual, polimos e
lustramos com esmero os moldes narrativos e estéticos de nossas identidades através
da construgdo de personagens criados apenas para habitar tdo somente o cyberespaco
de redes sociais como o Facebook, Instagram, blogs, fotologs e géneros afins. Como bem
nos faz recordar Sibilia (2008) em sua lucida reflexdo sobre os modos de subjetivagio
contemporaneos, so esses personagens que nds mesmos criamos que padecem de um
mal incuravel, tipico dos novos tempos: a incapacidade de estarmos sés. Segundo ela,
tendéncias como a aceleracgdo, a globalizagdo dos fluxos comunicacionais e financeiros,
a digitalizacdo e a virtualizagdo nos afastaram da interioridade necessaria gerada a par-
tir de momentos de solido e siléncio, onde outrora habitava nosso espaco intimo. Em
nossa atual convulsdo social, caracterizada por personagens audiovisuais constante-
mente observados e nossa coletiva histeria em narrar detalhadamente os pormenores
de nossas praticas sociais, somos levados cada vez mais longe da realidade, aquela em
que contdvamos nossos amigos na palma de uma tnica mao.
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