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Resumen

Este articulo analiza la figura del art toy Molly como un dispositivo de hibridez cultural y
archivo visual desde el cual se reconfiguran las narrativas identitarias chinas en circuitos de
circulacion transnacional. Desde una metodologia cualitativa de enfoque visual y semiético,
basada en el analisis de series especificas del personaje y en la observacion de sus dinamicas
de recepcioén digital, se examina cémo la estética kawaii opera como una tecnologfa afectiva
que traduce repertorios tradicionales hacia los lenguajes del disefio global contemporaneo.
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El estudio se centra en su recepcion en América Latina, donde la circulacién del objeto activa
procesos de reconversion cultural situados en los margenes del canon occidental que
tensionan las jerarquias entre centro y periferia. A través del concepto de otredad situada y
fundamentado en el pensamiento fronterizo, se argumenta que los publicos latinoamericanos
no son receptores pasivos sino agentes que ejercen una ciudadania visual activa. Mediante
practicas participativas propias de la cultura de la convergencia y la inteligencia colectiva,
estos sujetos reterritorializan lo chino en un tercer espacio de mediacién, donde Molly
emerge como nodo glocal que habilita nuevas formas de apropiacion estética y soberania
simbdlica en la region.

Palabras clave: ar7 fgys, cultura visual, estética kawaii, hibridez cultural, periferia

latinoamericana

Summary

This article examines the art toy figure Molly as a device of cultural hybridity and a visual
archive through which Chinese identity narratives are reconfigured within transnational
circuits of circulation. Drawing on a qualitative methodology grounded in visual and semiotic
analysis, based on the study of specific character series and the observation of their digital
reception dynamics, the paper explores how kawaii aesthetics operates as an affective
technology that translates traditional repertoires into the languages of contemporary global
design. The analysis focuses on its reception in Latin America, where the object’s circulation
activates processes of situated cultural reconversion at the margins of the Western canon,
thereby unsettling conventional center—periphery hierarchies. Through the concept of
situated otherness and informed by border thinking, the article argues that Latin American
audiences are not passive recipients but agents who exercise an active form of visual
citizenship. Through participatory practices associated with convergence culture and
collective intelligence, these subjects reterritorialize “the Chinese” within a third space of
mediation, allowing Molly to emerge as a glocal node that enables new forms of aesthetic
appropriation and symbolic sovereignty in the region.

Key words: art toys, visual culture, kawaii aesthetics, cultural hybridity, latin american

periphery
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Introduccién
En los margenes del sistema global de produccién cultural, América Latina ha

desarrollado histéricamente formas particulares de apropiacion simbdlica que combinan
consumo, creatividad y reinterpretacion (Garcia Canclini, 1995: 43). En la actualidad, estas
dinamicas se insertan en una tensiéon entre los disefios globales y las historias locales
(Mignolo, 2003), donde objetos transnacionales son reconfigurados por sujetos que operan
desde un pensamiento fronterizo. En este contexto, resulta especialmente relevante analizar
coémo ciertos objetos culturales asiaticos, originalmente disefiados para circuitos globales,
activan procesos de reconversion cultural al ser localizados por consumidores

latinoamericanos.

América Latina se ha consolidado como uno de los mercados digitales mas dinamicos
del mundo, con mas de 543 millones de usuarios de Internet y una tasa de penetracion
regional cercana al 78 % en 2023 (Castellanos, 2023). La regiéon presenta una poblacion
predominantemente joven —alrededor del 69 % perteneciente a las generaciones Millennial,
Z o Alfa— y un acceso movil casi universal, ya que el 93 % de los hogares dispone al menos
de un Smartphone. Este crecimiento digital esta estrechamente vinculado a la expansion del
comercio electrénico, que generd aproximadamente 272 000 millones de dolares en 2023 y
se proyecta que superara los 269 800 millones de délares en 2028, asi como al aumento
sostenido de los servicios de streaming, que alcanzaron 110 millones de suscripciones en
2023 y podrian llegar a 165 millones hacia 2029 (GlobeNewswire, 2024). Estos fenémenos no
solo transforman las practicas de consumo, sino que también configuran nuevas formas de
produccion y circulacion cultural, facilitando un acceso sin precedentes a contenidos
mediaticos transnacionales (Gonzales & Gonzales, 2024).

En este escenario, las plataformas digitales han impulsado la adopcion de nuevas
sensibilidades estéticas y dinamicas de consumo cultural, permitiendo que las audiencias
latinoamericanas interactuen de manera inmersiva con expresiones transnacionales. Entre las
influencias mas destacadas se encuentra la expansion del sistema afectivo y simbélico del
kawaii, el cual, mas alla de ser un estilo visual, opera como una tecnologia afectiva (Wong et
al., 2021) y una herramienta de poder blando (Houlden & Schmidt, 2014) que facilita la
entrada de narrativas asiaticas en la region. Lo que inicialmente circulaba en comunidades
subculturales ha trascendido hacia circuitos creativos mas amplios, adquiriendo visibilidad
en el disefio grafico, la ilustracion y el visual merchandising en diversos paises de la region.
Asi, la creciente conectividad no solo diversifica las practicas locales, sino que potencia
procesos de apropiaciéon donde lo “tierno” funciona como una mediacién que suaviza la
alteridad cultural, permitiendo una integracion de identidades visuales hibridas en el mercado
regional (Garcfa Canclini, 1995; Abidin, 2016).

La adaptacion localizada de la estética kawaii puede interpretarse como parte de un
proceso mas amplio de hibridez cultural (Bhabha, 2002), mediante el cual los codigos
simbélicos extranjeros son re-articulados en un tercer espacio de negociacion a través de
sensibilidades locales (Garcia Canclini, 1995). La audiencia y los consumidores
latinoamericanos no sélo reinterpretan estos objetos, sino que los transforman mediante
practicas contextualizadas que manifiestan una agencia tierno-agencial (agentic cute) (Abidin,
20106). Esta dinamica refleja tanto el despliegue del poder blando (sof power) de las
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exportaciones culturales chinas, como la agencia de los receptores locales en la asimilacién y
produccion de nuevas identidades visuales hibridas (Houlden & Schmidt, 2014), donde la
docilidad aparente del objeto facilita su recontextualizacion estratégica en la periferia.

Esta migracién de regimenes estéticos hacia América Latina no puede interpretarse
como un fenémeno de transculturacién unidireccional. Lejos de ser una asimilacién pasiva,
se observa un proceso de reconversion cultural (Garcia Canclini, 1995) donde los sujetos
locales dotan al objeto de nuevos usos en funcién de sus propias trayectorias. En esta
"periferia", la circulacion del arz #gy se inserta en dinamicas de mercado informal y redes de
coleccionismo que operan fuera de las infraestructuras oficiales, lo que refuerza su caracter
de artefacto culturalmente negociado. Esta apropiacion permite que el disefio global sea
recontextualizado, transformando el producto en un dispositivo que media entre la

fascinacion por la cultura popular china contemporanea y las realidades estéticas locales.

En este contexto, el articulo se centra en el caso de Molly, una figura de coleccion (art
tg)) creada por el disefiador hongkonés Kenny Wong y distribuida por la empresa china
PopMart desde 2016. Aunque su fisonomia responde al canon kawaii, caracterizado por la
simplificacién morfoldgica y lo afectivo (Alonso, 2018), Molly trasciende la categoria de
juguete al funcionar como un archivo visual para la codificaciéon de simbolos patrimoniales.
A través de series que incorporan elementos tradicionales, mitologicos y rituales, la figura
habita lo que Homi Bhabha (2002) denomina un tercer espacio de enunciacion: un lugar de
hibridez donde la identidad china se negocia con el lenguaje del consumo global. Como
sugiere Temel (2025), este tipo de objetos operan como un bfypass en las tensiones
internacionales, permitiendo que el patrimonio inmaterial sea decodificado por publicos
diversos mediante una "identidad de exportacién" disefiada pata la resonancia afectiva.

La circulacién de Molly en América Latina —especialmente en mercados donde
PopMart carece de infraestructura fisica oficial— plantea interrogantes sobre la produccion
de significados en ausencia de canales institucionales. Esta carencia no es una limitante, sino
el motor de una otredad situada que transforma el consumo en una forma de participacién
cultural activa (Appadurai, 2001). Al operar en un "estado de excepcién de mercado", el
publico regional activa practicas de pensamiento fronterizo (Mignolo, 2003), donde el acceso
al objeto depende de la autogestién de redes digitales y comunidades de fandom. Asi, la
recepcién de Molly se manifiesta como un desafio a la logica pasiva del mercado global,
permitiendo el surgimiento de nuevas subjetividades y formas de apropiacion estética en el
Sur Global.

A partir de lo expuesto, surgen preguntas clave que guian este trabajo: scomo opera
Molly como soporte visual de narrativas identitarias chinas en su transito por la regién? ¢Qué
nuevos sentidos emergen cuando el objeto se inserta en los imaginarios visuales
latinoamericanos a través de redes de coleccionismo informales? Estas cuestiones invitan a
indagar en el papel activo de las audiencias locales y en la capacidad de estos objetos para
funcionar como nodos dinamicos de mediacién identitaria en clave glocal, configurados

simultaneamente por logicas globales y practicas locales de resistencia simbolica.
Desde este esfoque, proponemos abordar a Molly como un objeto cultural en
circulacion, un nodo dinamico desde el cual se negocian identidades visuales en clave glocal,
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es decir, configuradas simultineamente a partir de logicas globales y practicas locales
(Robertson, 1995). Mas que replicar literalmente tradiciones culturales, Molly condensa una
version estilizada y afectivamente accesible del imaginario chino, suavizada por la estética
kawaii, que facilita su apropiacion y resignificacion tanto en su pais de origen como en los

contextos latinoamericanos de consumo y recepcion.

Metodolégicamente, se adopta una perspectiva cualitativa centrada en el analisis visual,
semidtico y cultural (Hall, 1997). En primer lugar, se realiza un analisis morfolégico de
distintas ediciones de Molly para identificar los codigos visuales que articulan lo patrimonial
con lo pop. En segundo lugar, se aplica un enfoque semidtico para interpretar como estos
objetos condensan valores identitarios mediante la estilizaciéon emocional propia del kawaii.
Finalmente, se examina su circulacién en América Latina a partir de su recepcion en redes
sociales y comunidades de coleccionismo como espacios de negociacion simbolica (Azoulay,

2008: 72).

La estructura del articulo se organiza en cinco secciones: primero, el marco teérico que
articula disefio, estética kawaii y circulacion simbolica; luego, el analisis de los atributos de
Molly como figura-base; posteriormente, el examen de tres casos especificos de ediciones
tematicas; en cuarto lugar, su circulacion y resignificaciéon en América Latina; y, finalmente,
las conclusiones teoricas sobre Molly como objeto cultural glocal y mediador identitario.

Disefio, estética kawaii y mediaciones visuales: el objeto como interfaz
simbdlica en la cultura latinoamericana
En el campo expandido de los estudios visuales y culturales latinoamericanos, el disefio

no puede ser comprendido exclusivamente como una practica funcional o estilistica. Mas
bien, debe abordarse como un sistema de mediacién simbdlica que estructura formas de ver,
sentir y consumir el mundo. Esta perspectiva recupera el enfoque de Krippendorft (2000),
quien sostiene que los objetos estan orientados a la interpretacion, codificando narrativas
que dialogan con los marcos experienciales del usuario. En consonancia, Hall (1997) plantea
que los significados emergen de sistemas de representacion y marcos histéricos que habilitan
determinadas lecturas sociales. En este sentido, el disefio actia como un proceso de
traduccion cultural (Bhabha, 2002) que permite que significados originados en contextos

especificos sean decodificados en horizontes de recepcion distantes.

Bajo este marco conceptual, el disefio se constituye como una tecnologia cultural
(Julier, 2010) capaz de producir subjetividades y afectos. En contextos como el
latinoamericano, donde los disefios globales circulan en condiciones de desigualdad
estructural frente a las historias locales (Mignolo, 2003), el objeto opera como una interfaz
que negocia sentidos y habilita procesos de reescritura simbolica (Garcfa Canclini, 1995). Los
art tgys, en particular, funcionan como superficies de inscripcién cultural que condensan
memorias y valores en una forma visual codificada. Asi, el objeto trasciende su dimension
material para configurarse como un archivo visual, un contenedor de herencias que viaja y

se reterritorializa en la periferia.

En este sentido, Molly puede entenderse como un objeto de disefio glocal que opera
como interfaz simbélica. Su materialidad traduce herencias culturales chinas a través de una
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estética kawaii (FJZX\Y) que, lejos de ser neutra, actia como una tecnologfa afectiva de
mediacion (Wong et al., 2021). Como sefiala Flusser (1999), los objetos vehiculan programas
culturales que pueden ser subvertidos por los usuarios; en el caso de Molly, esta "suavidad"
estética funciona como una agencia tierno-agencial (agentic cute) (Abidin, 2016) que facilita la
entrada del patrimonio chino en el imaginario latinoamericano. Este caracter narrativo del
disefio permite que el objeto actiie como un bypass emocional (Temel, 2025), donde lo visual
y lo identitario convergen en una plataforma de resonancia glocal (Steinberg, 2010).

Estética kawaii y performatividad afectiva

En el entramado de los lenguajes visuales globalizados, la estética kawaii (EI"E’ V)
emerge como un codigo afectivo de gran eficacia simbolica. Su origen en la cultura japonesa
de los afios setenta esta vinculado al universo shoujo (/N%Z), espacio estético y de consumo
juvenil femenino que articulé nuevas sensibilidades visuales a partir de la ilustracion, la
escritura y los objetos cotidianos (Skov & Moeran, 2013). Sharon Kinsella documenta esta
emergencia como una reaccion a los discursos patriarcales de la posguerra, resignificando la

ternura, la infantilizacion y la vulnerabilidad como potencias estéticas (Kinsella 1995, citado
en Skov & Moeran, 2013).

La estética kawaii se caracteriza por formas redondeadas, colores suaves, ojos grandes
y proporciones desequilibradas que remiten al Kindchenschema descrito por Konrad
Lorenz, un esquema visual que, segun Sanders (1991), activas respuestas empaticas
automaticas. Esta estética no solo vehicula ternura, sino que constituye una forma de
pedagogia afectiva que modela la manera en que los sujetos se relacionan emocionalmente
con los objetos. Genosko (2005) y Angier (2006) advierten que esta aparente inofensividad
es también una forma de poder simbolico, capaz de suavizar jerarquias y desactivar

resistencias.

La eficacia de Molly como tecnologia afectiva de mediacién (Wong et al., 2021) no
radica unicamente en su fisonomia, sino en su capacidad para operar en un nivel pre-
cognitivo que neutraliza la respuesta critica del espectador ante lo "extranjero". Al activar el
Kindchenschema, el objeto invierte la jerarquia tradicional de la amenaza cultural: lo que
podria percibirse como una intrusioén de la alteridad china se presenta bajo una estética de la
vulnerabilidad que demanda cuidado. Es en esta inversion donde ocurre el bypass emocional
(Temel, 2025): 1a ternura funciona como un conducto que elude los filtros ideologicos del
consumidor en contextos de tension global.

La estética kawaii no oculta el origen del objeto, sino que lo somete a una traduccioén
cultural (Bhabha, 2002) que sustituye la gramatica del poder nacional por la del afecto. Asi,
Molly se despliega como una agencia tierno-agencial (agentic cute) (Abidin, 2016), donde su
docilidad aparente es la condicién de posibilidad para que el archivo transnacional que
transporta sea habitado y aceptado en la cotidianidad latinoamericana sin la fricciéon que
generarfa un discurso de identidad rigido.

Desde un enfoque visual latinoamericano, lo kawaii puede ser leido como un
dispositivo de estetizacion de la otredad. Al traducir elementos culturales "exéticos" en claves

afectivas y consumibles, se redefine la relacion entre las periferias culturales y los centros
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globales. Este punto es clave en el caso de Molly, cuyo disefio no busca representar
literalmente la tradicion, sino convertirla en un archivo visual moévil filtrado a través de una
sensibilidad visual compartida. En esta operacion, la vulnerabilidad estética permite que el
publico latinoamericano recontextualice el objeto en su propia otredad situada, otorgandole
sentidos y usos que el disefio original no preveia pero que la "suavidad" de la interfaz glocal
permite (Brown, 2011).

Tal como propone Barthes (2005), los objetos populares condensan mitologias sociales
que configuran mundos posibles. El kawaii, en tanto lenguaje visual afectivo, actia como un
vector de globalizacion cultural (Martel, 2010) que reconfigura las formas de ver e imaginar
la diferencia en contextos periféricos. De este modo, la estetizacién de lo tradicional a través
de lo cute permite que el objeto funcione como un mediador identitario: un portador de un

imaginario hibrido, emocionalmente disponible y simbdlicamente resignificable.

Disefios globales e historias locales: bases teéricas para una lectura periférica
de los art toys
Bajo la logica de la globalizacion cultural, los objetos visuales han dejado de ser meras

mercancias para convertirse en vehiculos de narrativas identitarias que se desplazan por
circuitos transnacionales. Esta movilidad implica un proceso de desanclaje de sus contextos
de origen y un complejo re-anclaje en marcos interpretativos donde adquieren sentidos
situados (Appadurai, 2001). En este transito, Molly opera como un archivo visual mévil que
atraviesa diversos "paisajes" (mediascapes y technoscapes) desafiando la estabilidad de las
identidades nacionales al proponer una visualidad china que debe ser decodificada en

horizontes de recepcion distantes.

Para entender la especificidad de este fenémeno en la regién, Néstor Garefa Canclini
(1995) propone que la recepcion de flujos globales no es una adopcién lineal, sino una
reconversion cultural donde lo ajeno se hibrida con lo propio. En América Latina, la
circulacion de Molly habita las fisuras de la infraestructura oficial; la ausencia de tiendas
fisicas de Pop Mart en la mayoria de los pafses no es una simple carencia comercial, sino la
condiciéon que permite al objeto desprenderse de su programa de consumo corporativo. Al
operar fuera del control institucional, el ar# f9y se vuelve un artefacto "huérfano" cuya
gramatica es reescrita por la necesidad y la creatividad del receptor, transformando la carencia
de canales oficiales en un espacio de libertad para la reapropiacion.

Esta re-escritura estd mediada por lo que Stuart Hall (1997) define como la
decodificacion de significados. En el contexto regional, esta lectura esta condicionada por
una posicion historicamente periférica, lo que genera una mirada doblemente mediada: se
observa al "otro" asidtico desde una alteridad propia. Para analizar esta particularidad,
proponemos la nociéon de otredad situada como una herramienta epistemolégica que permite
comprender coémo los publicos regionales construyen su propia version de lo chino a partir
de un pensamiento fronterizo (Mignolo, 2014). Esta posicion no es pasiva, sino una
inscripciéon geopolitica que transforma la fascinacion estética en una operacion critica de
participacion cultural.

En este punto, el arr oy Molly emerge como un artefacto liminal que habita lo que
Homi Bhabha (2002) denomina un tercer espacio de enunciacioén. Por un lado, la figura
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condensa el patrimonio transnacional chino, traducido al lenguaje del disefio pop y, por otro,
activa en el publico latinoamericano una agencia tierno-agencial (agentic cute) (Abidin, 2016).
La “suavidad” estética del objeto funciona como un bypass emocional (Temel, 2025) que
elude las fricciones de la globalizacion, permitiendo que la diferencia cultural sea “habitada”
y domesticada simboélicamente. El consumidor no busca replicar la experiencia de consumo
original, sino que utiliza el objeto como un nodo donde proyecta sus propias busquedas de

pertenencia.

Finalmente, esta relacion con el objeto genera una identificaciéon oblicua: una suerte de
solidaridad periférica entre margenes del sistema-mundo. La estética kawaii deja de ser un
estilo visual para constituirse en una tecnologia afectiva de mediaciéon (Wong et al., 2021)
que facilita el encuentro entre dos “otredades”. Tal como sugiere Azoulay (2008), este acto
de mirar en la periferia implica un posicionamiento politico: reconocer la capacidad de
enunciacion del "otro" desde nuestra propia experiencia situada. Asi, la resignificacion de
Molly en el Sur Global demuestra que el consumo puede ser una forma de resistencia que
hackea la 16gica unidireccional de los disefios globales para producir sentidos locales.

El cuerpo de Molly como archivo visual: metodologia de analisis desde una
perspectiva situada
La presente investigacion se inscribe en una perspectiva critica latinoamericana que

considera a los objetos visuales como espacios simbdlicos de negociacién cultural (Garcia
Canclini, 1995; Hall, 1997). En este marco, el ar# 70y Molly se aborda no solo como una figura
coleccionable sino como un archivo visual: un dispositivo estético que condensa narrativas
identitarias chinas y cuya circulacion global —particularmente en América Latina— permite
explorar los modos en que lo visual se resignifica desde la periferia. Lejos de una mirada
exotizante o meramente descriptiva, este analisis se orienta a comprender cOmo estas figuras
operan como supetficies afectivas donde se rearticulan, estetizan y consumen memorias
culturales a través del lenguaje kawaii.

El enfoque metodolégico combina herramientas del analisis visual, la semidtica
cultural y la teorfa del disefio entendido como sistema de codificaciéon simbdlica
(Krippendorff, 20006). Esta eleccion responde a la necesidad de desentrafiar los mecanismos
mediante los cuales la visualidad de Molly —sus formas, colores, texturas y expresiones—
vehicula significados culturales que, si bien remiten a un imaginario tradicional chino, son
reformulados para su circulacién en claves afectivas, globales y pop. A su vez, se recupera la
nocién barthesiana del objeto como mito visual (Barthes, 2005), es decir, como condensador
de ideologias que, bajo una apariencia lidica o ingenua, proyecta estructuras simbolicas

complejas.

Desde esta perspectiva, se analizan tres ediciones especificas de Molly: Viaje al
Oeste (2018), SPACE MOLLY (400% Silver Sea Flower - Tin y Hidden gold without trace
- Wood, 2022- 2025) y Mega Royal Molly Florals China (2024). La seleccién no es aleatoria:
estas figuras se destacan por su densidad referencial, al incorporar simbolos iconicos del
patrimonio cultural chino, que son reconfigurados mediante la cuteificacién (Kinsella 1995,
citado en Skov & Moeran, 2013; Sanders, 1991). Cada edicién funciona como una capsula
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semiodtica que traduce repertorios tradicionales al lenguaje visual pop, habilitando multiples

lecturas segin los contextos culturales en que circula.

El anilisis se estructura en tres niveles complementarios. En primer lugar, se examina
la morfologia visual de las figuras (proporciones, gestualidad, estilizacion de rasgos) con base
en el esquema de Kindchenschema (Genosko, 2005; Sanders, 1991), que explica como
ciertos atributos infantiles —cabeza grande, ojos amplios, formas redondeadas— generan
una respuesta empatica en el espectador. En segundo lugar, se aborda la dimension simbolica
de los elementos patrimoniales incorporados, entendiendo al disefio como interfaz cultural
(Flusser, 1999) que traduce intenciones histéricas o espirituales en formas sensibles. Por
ultimo, se analiza la circulacion de estas figuras en plataformas digitales y comunidades de
consumo latinoamericanas, aplicando el concepto de otredad situada (Mignolo, 2014;
Azoulay, 2008), que permite repensar la recepcion de objetos culturales asiaticos desde una
mirada periférica y critica.

& @MOLLYE13

Figura 1. Viaje a/ Oeste (2018). Figura Molly inspirada en el personaje Sun Wukong,
serie Journey to the West. Fuente: Toysez, 2018

En la setie Viaje al Oeste (2018) (figura 1), la representacion de personajes como Sun
Wukong (Rey Mono), Tang Sanzang o Zhu Bajie mediante la estética kawaii implica una
cuteificaciéon deliberada del imaginario mitolégico. Rasgos suavizados, colores vibrantes y
una actitud ludica transforman a estos personajes —asociados a la disciplina espiritual o el
combate— en figuras amables y coleccionables. La estetizacion kawaii cumple una funcion
emocional: permite que publicos jovenes establezcan vinculos afectivos con figuras asociadas
al herofsmo o la espiritualidad. En términos simbdlicos, cada figura encapsula elementos
arquetipicos del personaje: el baculo de Sun Wukong, el habito de Tang Sanzang o los rasgos
porcinos de Zhu Bajie. Estas referencias no se presentan en clave realista, sino como signos
condensados en un lenguaje visual pop. Este proceso traduce la narrativa tradicional a un
cbdigo iconico accesible para audiencias contemporaneas, sin perder su referente original.
Desde el archivo visual, la serie evidencia como el cuerpo modular de Molly funciona como
superficie de condensacién semidtica, donde la memoria literaria se traduce en afecto.

Este tipo de produccion constituye un ejemplo de mediatizacion visual de repertorios
culturales adaptada al consumo juvenil. La serie reconfigura un clasico de la dinastia Ming en
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un archivo visual sintetizado, reafirmando la tendencia a representar lo tradicional mediante
lenguajes del disefio pop. Esta estrategia activa vinculos afectivos y facilita la familiarizacion
simbolica con imaginarios culturales chinos en nuevas generaciones. Metodologicamente,
esta operacion permite observar como el disefio pop actua como interfaz cultural entre
tradicién, consumo y afectividad en un régimen visual globalizado.

La serie Asio Nuevo Chino (2020) (figura 2) se vincula al Festival de la Primavera; el color
rojo simboliza la suerte y la felicidad, mientras que el farol se asocia con la unidad y la
festividad. Se observa la incorporacion de estéticas tradicionales como el Hanfu, motivos
poéticos y referencias a la naturaleza (bambu, flores de ciruelo y grullas), que simbolizan
armonia y continuidad, componentes centrales de la filosoffa china. Estos elementos
conectan con el legado literario y artistico, aludiendo a la poesia clasica y a la pintura
tradicional ([E|[H/ gué hua). Molly, como personaje femenino, viste Hanfu reminiscente de
la dinastia Tang, iconica por su elegancia. Sus peinados y accesorios imitan los representados
en pinturas y esculturas tradicionales, evocando nostalgia histérica. Sin embargo, sus posturas
responden a actividades contemporaneas. Desde una perspectiva situada, la serie refuerza la
comprension de Molly como archivo visual afectivo, donde la nostalgia patrimonial se activa
como experiencia sensible mediada por el disefo.

Figura 2. Ao Nuevo Chino (2020). Figura Molly asociada a las celebraciones del Afio Nuevo
Lunar en la iconografia pop contemporanea. Fuente: The Toy Chronicle, 2020

Si bien en la serie Aflo Nuevo Chino la nostalgia se activa a partir de la evocacion de
repertorios simbolicos ligados a la tradicién y al patrimonio cultural, en otras lineas de
PopMart este recurso se despliega desde una logica prospectiva y transformadora. Este
desplazamiento permite ampliar el analisis hacia formas de nostalgia no estrictamente
retrospectivas, entendidas como practicas de reconfiguraciéon simbdlica que operan dentro
del archivo visual contemporaneo. En este sentido, la nostalgia deja de funcionar Gnicamente
como evocacion del pasado para convertirse en un recurso activo de traduccion cultural,
capaz de articular memorias, afectos y proyecciones futuras en el marco del disefio Iudico
global. La nostalgia, en tiempos contemporaneos, puede presentarse en una herramienta
transformadora, y la serie SPACE MOLLY, es un ejemplo de ello. Exhibida por primera vez
el 11 de agosto de 2022, en esta serie Molly encarna la figura de un explorador espacial, quien
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aborda la importancia del descubrimiento y el redescubrimiento de “aquello que se encuentra
a lo largo del camino”. Manteniendo vivo el espiritu del movimiento ar 7y, esta serie se
inspira en diversas expresiones artisticas que combinan arte moderno, cultura popular
y street art, entre otras influencias.

Space Molly se identifica con una forma de nostalgia que acepta la imposibilidad de
recrear fielmente el pasado y, en su lugar, propone modos de reflexionarlo, interpretarlo o
reimaginarlo. En este sentido, la nostalgia opera como una estrategia de supervivencia,
particularmente relevante para sujetos y colectivos en condiciones de desplazamiento o
marginalidad. Desde esta perspectiva, la nostalgia puede ser entendida como una emocién
historica que, al adherirse a los objetos, se convierte en una practica de la memoria. Dado
que las memorias no son estaticas, la nostalgia actia como una fuerza motriz para su
redefiniciéon y reinterpretacion constante. Esta dimensién evocativa media, a su vez, el
refuerzo de memorias culturales en los procesos de transmisiéon y continuidad de las
tradiciones a lo largo del tiempo.

Un ejemplo de esta dimensién evocativa puede observarse en MEGA SPACE
MOLLY 400% Silver Sea Flower - Tin (SRUEAAE-%9) (figura 3), presentada en 2022 como

parte de su programa cultural de preservaciéon de practicas no patrimoniales. Se trata del
primer producto de la marca realizado integramente en estafio, desarrollado en colaboracion
con Royal Selangor, fabricante malayo fundado en 1885. Desde el punto de vista estético, el
diseflo se inspira en el motivo tradicional chino de las nubes, cuyo grabado sobre el estafio
visibiliza la tensiéon entre tradiciéon y modernidad. Desde el disefio como sistema de
codificacién simbdlica, esta edicion evidencia como la materialidad intensifica la dimensién
archivistica del objeto, inscribiendo la memoria cultural no solo en la forma, sino también en
la materia.

Figura 3. MEGA SPACE MOLLY 400% Silver Sea Flower - Tin (s. £.) Fuente: PopMart, 2022

La rentabilidad y valor de coleccién con que el publico recibi6 MEGA SPACE
MOLLY 400% Silver Sea Flower - Tin en 2024 dio lugar a MEGA SPACE MOLLY 400%

Hidden Gold Withont Trace - Wood (J84 JoJR - /K) (figura 4). El proyecto surgi6 bajo la premisa
de inyectar contemporaneidad en elementos tradicionales para revitalizarlos. Evocando el
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arte de la talla en madera —vinculado al respeto por la naturaleza—, la serie integra esta
practica artesanal en un universo estético orientado a nuevas generaciones. Técnica originada
en las dinastias Shang y Zhou, utilizada en objetos metalicos, permite combinar madera y
oro. Este cruce material establece un dialogo en el que la madera simboliza el pulso vital,
mientras el oro inyecta vitalidad en el “alma” de Molly. El trabajo incorpora motivos
tradicionales que afiaden una “segunda capa de piel” semantica. La presencia del dragon Kui
Long (B8 ) en el casco funciona como elemento protector y remite a armaduras de la
dinastia Shang, simbolizando majestuosidad y valentia. En conjunto, Molly se interpreta
como guerrera sagrada de piel de madera dedicada a la proteccion del mundo. El caso
reafirma la capacidad del cuerpo de Molly como soporte modular de narrativas simbolicas
complejas, confirmando su potencial como mediador cultural en una légica glocal de
circulacion.

Figura 4. MEGA SPACE MOLLY 400% Hidden Gold Without Trace - Wood (s. t.)
Fuente: PopMast, 2024

Hacia finales de 2024 y comienzos de 2025, PopMart anuncié el lanzamiento de otra
serie dedicada al patrimonio cultural inmaterial MEGA ROYAL MOLLY Florals
China (figura 5). Inspirada en la antigua tradicién ceramica de Jingdezhen (Ft{&%H), de la
provincia de Jiangxi, esta linea reproduce la técnica tradicional conocida como pdhua (Y\1E).
Desarrollada durante el periodo del emperador Qianlong (1735- 1796) de la dinastia Qing, la
misma presenta una elevada complejidad técnica, en la que se emplea una herramienta similar
a una aguja oxidada para grabar lineas finas, con el fin de delinear motivos florales, aves,
paisajes y otros ornamentos sobre la superficie ceramica. La incorporacién de esta técnica
perteneciente al patrimonio inmaterial, refuerza la lectura de Molly como archivo visual
expandido, donde el saber artesanal se traduce en una experiencia estética ludica orientada al
CONsuMmMo contemporaneo.
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Figura 5. ROY AL MOLLY Florals China (2025). Edicién que articula repertorios ornamentales
florales asociados a la tradicién visual china. Fuente: Video promocional de PopMart,
YouTube, 2025

A partir del analisis visual de las ediciones seleccionadas, la estrategia de la marca en la
interseccion entre repertorios patrimoniales y tendencias contemporaneas se revela como
una traduccion de valores transnacionales a gramaticas ladicas globales. En conjunto, estos
ejemplos evidencian como la nostalgia opera no solo como fuente estética, sino como una
tecnologia afectiva (Wong et al., 2021) que asegura la continuidad cultural en circuitos de
consumo masivo. La integracién de simbolos historicos y materiales dinasticos propone una
reimaginaciéon de la tradicion china que, mas que una supervivencia, es una traduccién
cultural (Bhabha, 2002) disefiada para la resonancia global.

Estas representaciones visuales de Molly no buscan una fidelidad histérica, sino que
articulan una forma de traducciéon emocional del repertorio cultural tradicional. La figura de
Molly actia como encarnacion afectiva de un conjunto de signos culturales. I.a nieve
artificial, la presencia de las casas desenfocadas en segundo plano, asi como la saturacion
cromatica, refuerzan el caracter de fantasfa del entorno representado. Se trata, mas que de
una reconstruccion patrimonial, de una reinterpretacion visual que habilita un acceso ladico
y afectivo a ciertas memorias culturales.

Al incorporar estos simbolos dentro del lenguaje visual kawaii, se produce un
desplazamiento semidtico que suaviza su carga simbolica original: lo ritual se vuelve cercano;
lo solemne, entranable. Esta estrategia no trivializa los referentes culturales, sino que los
reconfigura para facilitar su circulacién entre publicos contemporaneos, especialmente
audiencias juveniles globales que no necesariamente comparten el mismo horizonte cultural.
Como plantea Flusser (1999), el disefio comunica intenciones culturales mediante formas
sensibles; en este caso, Molly opera como una interfaz que activa nuevos vinculos
emocionales con repertorios identitarios chinos. En este sentido, el lenguaje £awaii no opera
unicamente como una capa estilistica, sino como un principio organizador del archivo visual:
selecciona, jerarquiza y traduce repertorios culturales tradicionales en formas
emocionalmente legibles. La nostalgia, mediada por esta estética, se activa como un modo
de acceso afectivo al pasado, mas que como una reconstruccion histérica del mismo.

Este efecto se refuerza por lo que Barthes (1977) denominé la polisemia del objeto
visual: Molly puede ser interpretada simultaneamente como figura tierna, capsula de memoria
o producto estético sofisticado, dependiendo del contexto de su recepcion. Esta ambigiiedad
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deliberada permite que una misma edicién active maltiples lecturas y resignificaciones. Asi,
la cuteificacién no borra la tradicién, sino que la convierte en un lenguaje emocionalmente
accesible, integrandose a los flujos globales del consumo visual

En términos generales, la modularidad de Molly como soporte visual permite una gran
versatilidad para representar narrativas culturales diversas: un mismo cuerpo admite la
inscripcion de simbolos religiosos, rituales, historicos o estéticos, operando como una
plataforma flexible que articula lo local con lo global. Esta estrategia refuerza la dimension
glocal de la propuesta: productos que remiten a repertorios profundamente chinos, pero que
se comunican mediante una estética visual comprensible a escala transnacional (Houlden &
Schmidt, 2014).

Este abordaje metodolégico reconoce que Molly no es un objeto neutro ni cerrado: su
modularidad visual permite la inscripcién de maltiples narrativas, mientras que su circulacion
glocal activa procesos de apropiacion, resignificacion y afectivizacion. De esta manera, se
propone una lectura de Molly como mediadora cultural que articula memoria, consumo y
deseo, y cuya recepciéon en América Latina revela tanto las dindmicas de fascinaciéon por lo
asiatico como los mecanismos locales de interpretacion desde la diferencia.

Estas operaciones no se limitan a la dimensién material del objeto ni a su disefio visual,
sino que se despliegan de manera particularmente visible en los entornos digitales donde
Molly circula, se intercambia, se exhibe y se resignifica colectivamente. Es en estos espacios
—marcados por la informalidad, la participacién y la mediacién tecnolégica— donde las
audiencias latinoamericanas activan formas especificas de vinculo afectivo, narrativo y
simbolico con el ar t9y.

Circulacion y resignificacion en América Latina: plataformas digitales, fandom

y cultura participativa

En los margenes del sistema global de produccién cultural, América Latina ha
desarrollado histéricamente formas singulares de apropiacion simbolica que combinan el
consumo con la relectura, la creatividad y la negociacion local de significados. La circulacion
de objetos culturales provenientes de otras geografias y en particular de Asia Oriental, no
responde a una légica de transferencia lineal y homogénea, sino a procesos de
reterritorializaciéon donde se activan dispositivos afectivos, econémicos y estéticos que
transforman su sentido original. Esta seccion analiza cémo el art oy Molly ingresa en el
universo cultural latinoamericano a través de rutas informales y comunidades participativas,
configurando una red de circulacién no institucional que ilustra las formas periféricas de

aCCESOo y consumao.

Esta red de circulacién no institucional se materializa en plataformas como Instagram
y Tik Tok, asi como tiendas de e-commerce no oficiales, donde vendedores y mediadores
locales construyen microcircuitos de acceso al universo PopMart. Cuentas como PopMart
Chile (@popmartchile) o PopMart México (@popmartmex); o tiendas como Fatalframe
(www.fatalframe.store) de Argentina y Pop Culture Depot (www.popculturedepot.com) de

Puerto Rico, publican de forma regular fotografias de figuras Molly con informacién logistica
detallada sobre reservas, envios y entregas presenciales. En muchos casos, estas
publicaciones incluyen relatos sobre los riesgos del envio internacional o la dificultad de
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acceso, transformando la compra en una experiencia compartida y narrativizada. Los
testimonios en redes sociales son evidencia directa de esta experiencia situada. Por
ejemplo, un usuario de Instagram relata su esfuerzo y emocion al sefialar: “Se me atravesé un
gasto cucaracha. .. Me emociona compartir con ustedes i siltimo unboxing. .. después de nucha biisqueda y
perseverancia...”. Bstas narrativas del “gasto cucaracha” operan como crénicas de una
conquista simbdlica: el acceso al objeto es vivido como un triunfo sobre la precariedad de
los canales oficiales, confirmando que en el Sur Global el consumo es una practica
comunitaria de gestion del deseo.

Estas practicas, a su vez, no solo evidencian la ausencia de canales oficiales de
distribucion en la region, sino que también revelan cémo la circulacion del objeto se sostiene
sobre vinculos de confianza, reconocimiento comunitario y saberes informales que
reconfiguran el consumo como una practica cultural situada.

LLa ausencia de una infraestructura formal de distribucion en la region —a excepcion
de la presencia de PopMart en Brasil— ha obligado a los consumidores latinoamericanos a
crear mecanismos alternativos de acceso, evidenciando las tensiones propias del lugar
periférico en el sistema global del consumo visual (Garcia Canclini, 1995). A diferencia de
regiones como Asia, Europa u Oceania, donde existen tiendas fisicas y exhibiciones oficiales
de PopMart, en América Latina el contacto con Molly ocurre, como se menciond
anteriormente, por via digital: redes sociales, plataformas de e-commerce transnacionales
(como AliExpress o eBay), y tiendas independientes que operan en una zona ambigua entre
lo legitimo y lo no oficial.

@ I’{g‘em popmart molly ERVCYELTT) EN TU PRIMERA COMPRA
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Figura 6. Captura de publicacién de venta de figura Mo/ly en MercadoLibre Argentina (2025)
realizada por la autora. Fuente: MercadoLibre Argentina, 2025

En el caso argentino, una de las plataformas clave para la circulacion local de Molly es
MercadoLibre (www.mercadoliobre.com.ar), donde el objeto se reinscribe dentro de logicas
comerciales y semanticas propias del mercado regional. Alli, las figuras son presentadas

I Comentario de usuario en Instagram sobre experiencia de compra y unboxing de Molly. Publicacién
de (@saranarvaez_ (Instagram). 2024. Disponible
en: https://www.instagram.com/saranarvacz /reel/DOQpTOApAWk / (consultado el 16 de diciembre de
2025).
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mediante categorfas como “mufieco”, “coleccionable” o “figura de disefio”, y acompanadas
por descripciones que enfatizan su condicion de originalidad, rareza o procedencia
internacional (Figura 6). En numerosas publicaciones, el precio elevado, los plazos
extendidos de entrega y las advertencias sobre posibles imitaciones forman parte central del
discurso del vendedor, configurando una narrativa del acceso periférico que transforma al
objeto en signo de esfuerzo, distincién y capital simboélico. Un relevamiento exploratorio de
publicaciones activas en Mercado Libre Argentina muestra como estas mediaciones locales
facilitan la circulacion material de Molly, asi como también reconfiguran su valor cultural en
funcién de expectativas, restricciones y saberes propios del contexto latinoamericano.

En este sentido, la circulacion de Molly no solo implica una transaccién econémica, sino una
practica cultural situada que requiere de conocimientos especificos, estrategias de acceso y
formas comunitarias de gestion del deseo. En paises como México, Chile y Argentina, los
fandoms han generado micromercados informales y redes de colaboraciéon que permiten
sortear las dificultades logisticas, econémicas y linglisticas que impone el acceso a un
producto global desde el sur geopolitico. Por ejemplo, en México proliferan tiendas online
autodenominadas “PopMart México” que ofrecen figuras importadas, mientras que en Chile
la compra se realiza a través de cuentas de Instagram como @popmartchile (figura 7), que
coordinan entregas personales en estaciones de metro. En Argentina, los tutoriales de
TikTok bajo titulos como PopMart original en Argentina de (@_blinkystore o jSabias que podes
conseguir productos originales de PopMart en Argentina? de (@funkoholic_arg, no solo ofrecen
soluciones técnicas, sino que articulan un conocimiento colectivo sobre el consumo

transnacional de disefio visual.

popmartchile m Message  ««¢

e
,, POP_MART)
0 Q‘. 221 posts. 8,236 followers 36 following
EI 3
‘L v Figuras Popmart en Chile
3)- 4 Tianda de figres o bindbax Originales marca POPMART en Chileks
> Entregas en Santiago en estaciones de metro @...

Cyberiart Figuras dispo Ustedess 5

POP MARTE

‘W CHIE

Figura 7. Captura de publicacién de venta informal de figuras PopMart en Instagram (2025)
realizada por la autora. Fuente: Instagram (@popmartchile).

Estas practicas de circulacion periférica pueden leerse como formas de agencia cultural
(Hall, 1997; Appadurai, 2001), donde la apropiacién del objeto incluye la produccion de
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sentidos nuevos, resignificados desde la experiencia local. Los consumidores
latinoamericanos no son meros destinatarios pasivos del objeto-artefacto global, sino sujetos
activos que reconstruyen su valor simbolico, resignifican su estética y negocian su inclusion
dentro de sus propios sistemas de referencia cultural. As, la circulaciéon de Molly no es s6lo
una cuestiéon de importaciéon de un producto exotico, sino una operacion de traduccion
cultural en la que el objeto se inserta en nuevos regimenes de significacion, afectividad y
pertenencia.

Estos sujetos no son destinatarios pasivos, sino agentes que reconstruyen el valor
simbolico del objeto y negocian su inclusion en sus propios sistemas de referencia, realizando
una operacion de traduccion cultural (Hall, 1997; Appadurai, 2001).

La dimensién discursiva del fandom se evidencia también en los comentarios de
usuarios, quienes comparan ediciones, evalian la estética y generan consenso sobre su valor
cultural. Un ejemplo de ello se observa en un comentario de Instagram que pregunta “;Cual
era su favorita?” y valora una colaboracion por su estética: “siento que le da un toque siper

bonito™?

. Este tipo de interacciones demuestra cémo el publico latinoamericano no solo
consume, sino que también produce un juicio estético colectivo que resignifica las ediciones

de Molly en clave local.

Este fenémeno, a su vez, puede ser abordado desde lo que denominamos otredad
Sitnada: una categoria que permite pensar la relacion entre el sujeto periférico y el objeto
global desde una posicién de ambivalencia productiva. Molly, como objeto visual foraneo,
representa una alteridad que fascina, pero que también puede ser interpelada criticamente
desde el contexto local. En esta mirada, se recupera la propuesta de Ariella Azoulay (2008),
quien, al referirse al contrato civil de la fotografia, sefiala que toda imagen interpela éticamente al
espectador y le exige una toma de posicion frente a lo representado. De modo similar, las
imagenes de Molly circulando en TikTok o Instagram crean una experiencia estética en la
que el espectador latinoamericano asume una posicion ante el universo cultural visual chino,
que puede ir desde la admiracién y el deseo hasta la apropiacion creativa o la resistencia
simbolica.

Un ejemplo concreto de esta agencia cultural situada se observa en comunidades
autogestionadas como el grupo de Facebook “POPMART (BlindBox y més) MEXICO

venta y cambio™

, donde el objeto circula no solo como mercancia, sino como un archivo
visual en constante negociacion simbolica. En este tercer espacio digital (Bhabha, 2002), los
usuarios discuten autenticidad, valores estéticos y precios “justos”, transformando al fandom
en una comunidad interpretativa que resignifica el objeto desde coordenadas locales. Esta
plataforma se convierte en un espacio de mediaciéon donde se articulan el deseo y el
conocimiento compartido, consolidando una gobernanza de fandom (Wong et al., 2021) que

suple la carencia institucional de la marca en la regién (Chen, 2024).

2 Comentario de usuario en Instagram sobre preferencia estética y valoracién de una edicion de Molly.
Publicacion en @popmart (Instagram). 2023. Disponible
en: https://www.instagram.com/reel/DEg36_WMGRu/ (consultado el 16 de diciembre de 2025).

3 POPMART (BlindBox y mas) MEXICO venta y cambio. Grupo publico de Facebook. Observacién
digital realizada en 2024. Disponible en: https://www.facebook.com/groups/1216114029000757
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La circulacién de Molly, en tanto dispositivo visual, también pone en evidencia las
desigualdades estructurales que configuran el acceso periférico al disenio global: precios
elevados, barreras idiomaticas, riesgos de falsificacion, altos costos de envio y temporalidades
dilatadas que contrastan con la inmediatez del mercado asiatico o estadounidense. Estas
condiciones no inhiben el consumo, sino que lo transforman en una practica colectiva donde
el logro de obtener una figura original se convierte en un capital simbdlico compartido.
Grupos de coleccionistas intercambian datos, recomiendan proveedores confiables,
organizan compras comunitarias y celebran la llegada de figuras como un triunfo simbélico
frente a la precariedad del acceso.

Este tipo de experiencias puede ser leida también en clave de imaginacién global, en el
sentido propuesto por Appadurai (2001): una practica situada de proyeccién subjetiva en
redes de consumo, estilo y pertenencia transnacional. Los consumidores latinoamericanos
participan de una cultura visual global no necesariamente desde el acceso directo al producto,
sino desde su circulacion simbolica y afectiva en el ecosistema digital. Las imagenes de Molly
compartidas en redes sociales se convierten en artefactos que generan aspiracion,
identificacién y produccién discursiva en torno a la estética pop china reinterpretada en clave

kawaii.

Asimismo, es necesario enfatizar que estas practicas no operan en el vacio, sino que se
insertan en procesos historicos de construccion de la identidad cultural en América Latina,
marcados por relaciones asimétricas con los centros de produccién simbolica global. La
fascinacion por lo exético, el deseo de acceso a estéticas “otras”, y la negociacion critica con
los discursos dominantes son elementos que han estructurado histéricamente el consumo
cultural en la region (Mignolo, 2011).

En este sentido, la resignificacion de Molly se inscribe en una genealogia de
apropiaciones donde el objeto importado es desmontado y reensamblado dentro de
repertorios locales que hibridan los disefios globales con las historias locales. Lejos de una
imitacién subordinada, lo que se observa es una relectura creativa donde la cultura
participativa genera nuevas formas de agencia simbolica. Estas comunidades no solo acceden
al objeto, sino que lo integran a imaginarios identitarios regionales, produciendo una
cartografia de apropiaciones visuales desde la periferia que interpela directamente los
modelos hegemonicos de distribucion y las jerarquias culturales globales.

Otredad situada y relecturas periféricas: Molly como experiencia cultural en América Latina

El abordaje de Molly en el contexto latinoamericano exige en primer lugar una
reflexion critica sobre el lugar de enunciacién desde el cual se construye la mirada. Siguiendo
la propuesta de Walter Mignolo (2003), la recepcion de este art fgy no puede entenderse como
una asimilacién pasiva de mercancias sino como un ejercicio de pensamiento fronterizo. En
esta dinamica se produce una tensiéon fundamental entre los disefios globales y las historias
locales. Molly, proyectada desde la industria cultural china, llega a la region cargada de una
gramatica visual especifica que al cruzar la frontera regional es interpelada por una periferia
que ha sido histéricamente receptora de flujos transnacionales. Esta mirada no es neutra pues
esta informada por trayectorias de hibridez y por una posicién de subalternidad que permite
al publico regional leer al otro asiatico desde una alteridad propia.
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En esta dindmica, la voluntad de integrarse a las narrativas estéticas globales convive
con una postura reflexiva frente a las desigualdades que rigen la distribuciéon de bienes
culturales. Las dificultades de acceso, los altos costos de importacion y la proliferacion de
copias no son meras variables econdémicas ya que son percibidas por el consumidor
latinoamericano como sintomas de una exclusion estructural que tensiona su relacién con el
objeto. Esta ambivalencia da lugar a formas complejas de apropiacion donde la fascinacion
por la otredad asiatica se entrecruza con una produccién creativa que busca hackear el
sistema. En plataformas digitales se observan practicas de recontextualizacion estética donde
los coleccionistas insertan a Molly en escenarios locales, festividades regionales o relatos
visuales que hibridan lo chino con la cotidianidad latinoamericana, transformando asi la
carencia institucional en una soberania de la imagen.

En este marco la nocién de otredad situada emerge como una herramienta analitica
para comprender la relacién entre el sujeto periférico y el objeto global desde una posicion
de ambivalencia productiva. A diferencia de las categorias tradicionales que han interpretado
el consumo de productos forineos desde el paradigma de la alienacién, este concepto
permite atender a las condiciones materiales y simbolicas de la recepcion. Tal como plantea
Stuart Hall (1992), 1a identidad no es una esencia fija sino una construccion discursiva que se
produce en la relacién con la diferencia. En este sentido el encuentro con Molly activa
procesos de identificacion parcial, extrafamiento y apropiacion creativa que no pueden ser
reducidos a una mera fetichizacion de lo exético. Al abordar la pieza desde América Latina
se produce un encuentro entre alteridades que operan en los margenes del canon occidental,
donde una proyecta repertorios identitarios desde una modernidad otra y la otra los
decodifica desde su propia condicion de periferia reterritorializada.

Este fendmeno constituye una forma de traduccion cultural (Bhabha, 2002), donde el
objeto global es reinscrito en coordenadas simbdlicas propias, generando sentidos nuevos
que no estaban previstos en su disefio original. En lugar de una reproduccién mecanica de
significados, se produce una operacion estética de resignificacion donde los consumidores
periféricos actuan como co-creadores de valor simbdlico. Al carecer de una narrativa de
marca oficial impuesta en el territorio regional debido a la carencia institucional de Pop Mart
en la mayoria de los paises, surge un tercer espacio de enunciacién (Bhabha, 2002). Aqui,
Molly deja de ser solo un producto chino para convertirse en una interfaz glocal de
identidades multiples y circulaciones divergentes.

Para profundizar en esta dimensién recuperamos la propuesta de Ariella Azoulay
(2008) sobre el contrato civil de la fotografia. Azoulay sostiene que el acto de mirar es un
espacio de relacion ética y politica donde el espectador asume una responsabilidad ante lo
representado. De modo similar la circulaciéon de Molly en redes sociales a través de #nboxings,
resefias y fotografias intervenidas exige del espectador latinoamericano una toma de posicion
frente al universo cultural chino contemporaneo. Esta mirada situada permite que el sujeto
no solo desee el objeto, sino que lo interpele criticamente, decidiendo qué fragmentos de esa
identidad traducida son integrados en su propia experiencia de pertenencia y cudles son
resistidos. Asf la otredad situada transforma el acto de mirar en una practica de ciudadania
visual donde la periferia reclama su derecho a participar en la construcciéon de los sentidos
globales. Al intervenir la figura, ya sea mediante el relato del esfuerzo econémico para
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obtenerla o su inclusién en ficciones locales, el publico regional subvierte la ldgica
unidireccional de los circuitos culturales tradicionales.

Esta soberanfa se manifiesta con especial fuerza a través de lo que Henry Jenkins
describe como cultura de la convergencia e inteligencia colectiva. En los entornos digitales
de la region el fandom no se limita a consumir, sino que constituye una comunidad de saberes
que opera de forma colaborativa para sortear las barreras impuestas por la exclusion del
mercado oficial. A través de tutoriales, guias de importacion y #nboxings compartidos en
plataformas como TikTok o Instagram, los coleccionistas generan un conocimiento
distribuido que democratiza el acceso al objeto. Esta inteligencia colectiva permite que el
publico regional no solo acceda a la pieza fisica, sino que aprenda a navegar las complejidades
lingtifsticas y aduaneras, transformando un obstaculo logistico en una practica de aprendizaje
social y construccioén de saber comunitatio.

A partir de estas dinamicas de gestion colectiva, para muchos consumidores poseer
una figura original representa una inscripcion en circuitos de diseflo transnacional que otorga
legitimidad estética en un entorno visualmente interconectado. Esta practica se vincula con
la nocién de hibridacion de Néstor Garcia Canclini (1995), donde la modernidad regional se
caracteriza por la reconversion de elementos globales en nuevas formas culturales situadas.
No obstante, esta busqueda de reconocimiento se ve desafiada por la precariedad de los
canales oficiales, lo que impulsa procesos de traducciéon donde el objeto es resemantizado
desde las necesidades de representacion locales. Esta operacion permite validar la pericia del
coleccionista para habitar una cultura visual marcada por asimetrias de acceso, convirtiendo
la adquisiciéon en un acto de validaciéon simbdlica.

Cabe destacar que estas relecturas periféricas no se limitan al consumo puesto que
generan formas de creaciéon discursiva que enriquecen el campo de la cultura visual
contemporanea. A través de analisis criticos y relatos participativos los fans latinoamericanos
inscriben a Molly en un nuevo archivo de visualidades regionales. Esta produccién simbolica
desde la periferia desaffa las jerarquias tradicionales del arte y el disefio al proponer un
modelo alternativo donde el valor estético se produce en el cruce entre la otredad, el deseo
y la localizacién cultural. Lejos de una imitacién subordinada lo que se observa es una
relectura creativa que integra al objeto en imaginarios identitarios propios e interpela
directamente los modelos hegemonicos de distribucién simbolica.

En este sentido Molly se constituye como una experiencia cultural situada entendida
como un punto de encuentro entre la estética global del kawaii y las subjetividades
latinoamericanas que la observan y resignifican desde su propia historia visual. Esta figura
aparentemente inofensiva y ludica funciona como una tecnologia afectiva que permite pensar
de manera compleja como la cultura material circula y se transforma en los margenes del
canon occidental. La resignificaciéon de Molly en el sur global habilitas lecturas criticas sobre
los modos de ser y pertenecer en un mundo visualmente interconectado, pero
profundamente desigual, demostrando que en el acto de coleccionar se ensayan también
nuevas formas de soberanfa cultural.
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Conclusion

La investigacion realizada permite concluir que el arz 7oy Molly opera como un
dispositivo de hibridez cultural que trasciende su funcién de objeto de consumo para
constituirse en un archivo visual de identidades en transito. La estética kawaii analizada a lo
largo del texto no solo funciona como un lenguaje de suavizacion de la otredad china, sino
que actia como una tecnologia afectiva que facilita la insercion de repertorios tradicionales
en los circuitos del disefio global contemporaneo. Esta traducciéon visual permite que el
objeto sea habitado por publicos diversos, aunque es en la periferia latinoamericana donde
esta relacion adquiere una dimensién politica y epistemologica fundamental al poner en juego

nuevas formas de relacidon con lo foraneo.

El analisis de la recepcién en la region confirma que el consumo en los margenes del
canon occidental no constituye un proceso de alienacion subordinada, sino que se manifiesta
como una practica de otredad situada fundamentada en el pensamiento fronterizo propuesto
por Mignolo (2003). Los coleccionistas en paises como Argentina, Chile y México activan
tacticas de apropiacion creativa que subvierten la logica unidireccional de la distribucién
simbolica tradicional. La carencia de una infraestructura oficial de marca en la mayor parte
del territorio genera un espacio de soberanfa donde el usuario asume el rol de mediador
cultural independiente, lo cual permite la resemantizaciéon del objeto desde las propias

historias locales y memorias visuales.

Asimismo, se evidencia que la cultura de la convergencia y la inteligencia colectiva
descritas por Jenkins (2008) resultan determinantes para sortear las asimetrias de acceso que
caracterizan al sur geopolitico. Los entornos digitales funcionan como laboratorios de saber
comunitario donde la inscripcion en circuitos de disefio transnacional se gestiona de forma
colaborativa a través de tutoriales y redes de intercambio de saberes. Estas practicas
demuestran la emergencia de una ciudadania visual activa que reclama su derecho a participar
en la construcciéon de los sentidos globales, validando la pericia del sujeto periférico para
decodificar y reterritorializar los flujos de cultura material asiatica bajo sus propios regimenes
de afectividad y pertenencia.

En concordancia con los planteamientos de Garcia Canclini (1995), Molly se erige
como un sitio de hibridaciéon donde la modernidad regional reconvierte los elementos
globales en nuevas formas culturales situadas. El encuentro con el objeto activa procesos de
identificacién parcial y extraflamiento que, segun lo propuesto por Stuart Hall (1992),
permiten que la identidad se construya discursivamente en la relacién con la diferencia. Lejos
de una mera fetichizacién de lo exético, lo que se observa es una operacion estética de
resignificaciéon donde los consumidores actian como co-creadores de valor simbdlico al
inscribir al artefacto en un nuevo archivo de visualidades regionales que desafia las jerarquias

tradicionales del arte y el coleccionismo.

Este estudio contribuye al campo de los estudios latinoamericanos al evidenciar como
los objetos visuales de origen asiatico, al ingresar en circuitos simbolicos regionales, permiten
pensar la cultura material como un espacio de negociacion global y local simultaneo. En este
sentido, Molly no es tnicamente un soporte de identidad china sino también un dispositivo

> y
glocal que se reconfigura en el transito, cuya recepcion periférica en América Latina habilita

nuevas formas de significacion cultural y representacion de lo diverso.
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De cara a futuros estudios se propone ampliar la mirada hacia otros arz f9ys, como lo
puede ser el monstruo Labubu, que estén circulando en contextos no centrales, asi como
explorar metodologias comparativas que analicen coémo estas figuras son resignificadas en
distintos territorios del Sur Global. Asimismo, resulta pertinente abordar con mayor
profundidad las dimensiones de género, clase y racializacion implicadas en estas formas de
consumo cultural, lo cual permitirfa abrir lineas de investigaciéon que entrecruzan los estudios
visuales, las estéticas del disefio y la teorfa poscolonial.

En suma, el caso de Molly invita a repensar los objetos culturales no como meros
soportes identitarios fijos, sino como dispositivos glocales capaces de articular memorias
locales, economias transnacionales y sensibilidades estéticas transregionales. Mas que la
reafirmacion de una identidad esencializada, estos objetos funcionan como archivos méviles
de memoria, deseo y poder, donde se cruzan las tradiciones asiaticas, las mediaciones globales
del diseno y las apropiaciones latinoamericanas en el complejo entramado contemporaneo
de la cultura visual global.
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