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Resumen

El articulo analiza la relacion entre la agenda mediatica y el posicionamiento de los
usuarios en X (Twitter) durante el debate de la reforma laboral en Argentina (diciembre
2025). El objetivo es determinar como la arquitectura jerarquica de la red y los encuadres
informativos condicionan la polarizacién afectiva de las comunidades virtuales. Desde un
enfoque de Ciencias Sociales Computacionales, se implementa una estrategia
metodoldgica mixta que combina analisis de contenido de medios digitales, modelado de
topicos, analisis de sentimiento y andlisis de redes. El corpus estd compuesto por 369
medios digitales nacionales y locales y sus interacciones en X, a partir de las cuales se
identificaron 674 unidades informativas vinculadas a la reforma laboral vy
aproximadamente 57 mil usuarios. Los resultados muestran una marcada asimetria en la
produccién discursiva: el oficialismo (LLA-PRO) triplica el volumen de contenido
opositor y logra instalar un encuadre de “modernizaciéon” asociado a valencias positivas.
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En contraste, el peronismo adopta una estrategia reactiva, centrada en marcos de
“precarizacion” con predominio de valencias negativas. El analisis de redes revela una
estructura de tipo archipiélago, caracterizada por comunidades densamente cohesionadas
y escasa interaccion transversal, lo que refuerza dinamicas de homofilia y polarizacién
afectiva. Asimismo, se identifica una jerarquia funcional en la red, donde los nodos de
autoridad —principalmente actores politicos y mediaticos— establecen los términos del
debate, mientras que los usuarios actian como propagadores de encuadres. El estudio
contribuye a comprender como se articulan agenda mediatica, emociones y estructuras de
red en contextos de alta conflictividad politica.

Palabras clave: redes sociales, polarizacion, reforma laboral, Ciencias Sociales
Computacionales

FROM MEDIA AGENDA TO AFFECTIVE POLARIZATION
Framing and network structures in the debate on labor reform in Argentina

Abstract

The article analyses the relationship between the media agenda and user positioning on X
(Twitter) during the debate on labour reform in Argentina (December 2025). The objective
is to determine how the hierarchical architecture of the network and media frames shape
the affective polarisation of online communities. From a Computational Social Science
perspective, the study employs a mixed-methods approach combining digital media
content analysis, topic modelling, sentiment analysis, and network analysis. The corpus
consists of 369 national and local digital media outlets and their interactions on X, from
which 674 information units related to the labour reform and approximately 57,000 users
were identified. The results reveal a marked asymmetry in discursive production: the
governing coalition (LLA-PRO) triples the volume of opposition content and succeeds in
establishing a “modernisation” frame associated with positive valence. In contrast,
Peronism adopts a reactive strategy centred on “precarisation” frames, predominantly
linked to negative valence. Network analysis reveals an archipelago-like structure
characterised by densely cohesive communities and limited cross-group interaction,
reinforcing dynamics of homophily and affective polarisation. Additionally, a functional
hierarchy is identified within the network, where authority nodes—primarily political and
media actors—set the terms of the debate, while users act as disseminators of frames. The
study contributes to understanding how media agendas, emotions, and network structures
interact in contexts of high political conflict.

Keywords: social media, polarization, labor reform, Computational Social Sciences

Introduccion

En los dltimos afios, las redes sociales digitales se han consolidado como espacios
privilegiados para la articulacién del conflicto politico, la disputa por la agenda publica y
la conformacion de comunidades discursivas. Lejos de constituir meros canales de
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expresion individual, plataformas como X (Twitter) funcionan como infraestructuras
sociotécnicas que organizan la visibilidad, jerarquizan actores y estructuran la circulacién
de sentidos politicos (van Dijck, 2016). En este marco, el analisis de las discusiones
politicas en redes sociales se ha convertido en un campo central para los estudios
contemporaneos de comunicacion politica, particularmente en contextos de alta
polarizacion y transformacion institucional.

Diversos autores han sefialado que Twitter ocupa un lugar singular dentro del ecosistema
digital debido a su caracter publico, su fuerte presencia de élites politicas, mediaticas y
militantes y su capacidad para articular debates que trascienden la propia plataforma e
inciden en la agenda mediética tradicional (Calvo, 2015; Calvo y Aruguete, 2020).

En este contexto, la reforma laboral impulsada por el gobierno de Javier Milei, en
diciembre de 2025, constituye un caso particularmente relevante para el analisis
comunicacional. El proyecto oficial constituye una parte de una estrategia mas amplia de
reestructuracion del régimen econdmico Yy regulatorio, propone modificaciones
sustantivas en materia de relaciones laborales, negociacion colectiva, régimen
indemnizatorio y condiciones de contratacion. Estas iniciativas se inscriben en una
narrativa gubernamental orientada a la desregulacion del mercado de trabajo y a la
reduccion de lo que el oficialismo define como “rigideces estructurales” que activo
inmediatamente una fuerte controversia politica, sindical y social.

Estudios recientes en andlisis de redes sociales han mostrado que los debates politicos
tienden a organizarse en clusters o comunidades virtuales que refuerzan narrativas propias
y limitan la exposicion a discursos alternativos, incluso en temas de alto impacto social
(Acosta, 2022a; Acosta, 2022b; Di Martino y Cinelli, 2025). Creemos importante, no sélo
el contenido de los mensajes, sino también la estructura relacional de las interacciones,
identificando nodos centrales, comunidades discursivas y dinamicas de circulacion de
sentidos.

En términos metodoldgicos, esta investigacion se inscribe en el campo de las Ciencias
Sociales Computacionales, un enfoque que combina herramientas cuantitativas y
cualitativas para el analisis de big data (Edelmann et al., 2020). El uso de técnicas como
el andlisis de redes, el andlisis de sentimiento y la identificacion de agendas de discusion
permite captar patrones estructurales que no son observables a partir de métodos
tradicionales, sin renunciar por ello a una interpretacion teorica situada (Shah et al., 2015).
En este sentido, el estudio articula un abordaje mixto que busca integrar la medicion
sistematica de datos con una lectura comunicacional del conflicto politico.

Por cierto, analizar el impacto de la reforma laboral en X no implica asumir que la
discusion en redes sociales refleje de manera directa la opinion publica general sino
reconocer que estas plataformas funcionan como espacios estratégicos donde se anticipan,
amplifican y resignifican los conflictos politicos (Calvo, 2015). Comprender cdmo se
organiza la agenda de discusion, qué climas emocionales predominan y cémo se
conforman las comunidades virtuales en torno a la reforma laboral resulta clave para
entender las dinamicas contemporaneas de la comunicacion politica en contextos de
transformacion institucional y alta conflictividad social.
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El proyecto oficial de reforma laboral: breve contexto

La reforma laboral impulsada por el gobierno de Milei representa la culminacion de un
proyecto de regresion normativa orientado a la desarticulacion del modelo sindical y la
precarizacion sistematica de la fuerza de trabajo.

La iniciativa oficialista se articula en torno a la desregulacion total. Entre otras cosas, se
propone una modificacidn sustantiva de la Ley de Contrato de Trabajo (LCT) que erosiona
el principio de irrenunciabilidad de los derechos. Bajo el paraguas conceptual de la
"libertad de contratacion™, el proyecto habilita acuerdos individuales que perforan los
pisos minimos establecidos en los convenios colectivos. Esta asimetria, presentada por el
Gobierno como una ventaja de flexibilidad para el empleado, ignora la disparidad de
fuerzas inherente a la relacion capital-trabajo, lo que constituye un retorno a logicas
contractualistas del siglo XIX.

En comunicados oficiales, las centrales obreras més importantes del pais se posicionaron
sobre el tema. Por caso, los lideres de la Central General de Trabajadores (CGT)
rechazaron de plano la iniciativa oficialista (Yapur, 27 de noviembre de 2025). Las
Centrales de Trabajadores de la Argentina (CTA-T y CTA-A), por su parte, adoptaron una
posicion de confrontacion ideoldgica radical, caracterizando la reforma como un retroceso
de cien afios en la legislacién social (Central de Trabajadores de la Argentina Autonoma,
2025).

El blogue de Unidn por la Patria (UxP), principal fuerza opositora en el Congreso, sostuvo
que la reforma no constituye una actualizacion técnica sino una regresion normativa que
vulnera el principio de progresividad del articulo 14 bis de la Constitucién Nacional
(Honorable Cémara de Diputados de la Nacion Argentina, 2025).

Marco Tedrico

En este apartado exploramos las dindmicas que transforman las redes sociales en campos
de batalla simbolicos, donde la l6gica algoritmica redefine los procesos de deliberacion
ciudadana. El desarrollo se organiza en tres ejes fundamentales: a) la mutacién de la esfera
publica hacia un modelo de plataformas regido por el engagement emocional; b) la
formacion de comunidades virtuales bajo los principios de homofilia y polarizacion
afectiva y c) la jerarquia funcional de los usuarios, analizando la asimetria de poder entre
los nodos de autoridad y la capilaridad de las redes de propagacion.

Las redes sociales, campos de batalla discursivos

La esfera publica, antes concebida bajo el ideal habermasiano de deliberacion racional, se
desplaza hacia una "esfera publica de plataformas” caracterizada por la fragmentacion y
la privatizacién del espacio de debate (Waisbord, 2018). La discusion politica en las
plataformas abandona la busqueda del consenso para abrazar una logica de "guerra de
posiciones"” simbdlica, donde el éxito de una narrativa depende de su capacidad para
activar climas emocionales intensos (Gerbaudo, 2018; lyengar et al., 2019).

La deliberacion cede su lugar a la visibilidad algoritmica, donde el valor de un discurso
no reside en su pretension de verdad sino en su aptitud para la viralidad y
el engagement (Bucher, 2018).
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En este ecosistema hibrido, la construccion de la realidad politica depende de la capacidad
de los actores institucionales para imponer encuadres que definan la esencia de los temas.
Estas narrativas, originados por nodos de autoridad, son capturados y amplificados por los
medios masivos de comunicacion, que actian como cajas de resonancia antes de que las
narrativas desembarquen en las redes sociales. Una vez que llegan a las plataformas
digitales, los encuadres mediaticos se fragmentan y son apropiados por los usuarios que
se posicionan de manera afectiva frente a ella. Esta etapa es crucial para el anélisis de
sentimiento, ya que la arquitectura de las plataformas incentiva que el posicionamiento
ciudadano se manifieste a traves de valencias emocionales extremas —polarizacion
afectiva— en lugar de argumentos racionales (Calvo y Aruguete, 2020).

La esfera pablica de plataformas se consolida, en efecto, como un escenario de alta
conflictividad donde la disputa por la agenda publica se resuelve en la eficiencia de los
actores para colonizar la atencién mediante recursos afectivos y técnicos (Aruguete, 2015;
Wu, 2017).

Comunidades virtuales

El concepto de comunidad virtual se asienta sobre el principio de homofilia: la tendencia
sistémica de los individuos a la vinculacion con pares que refuerzan sus marcos de
interpretacion previos (Acosta, 2024; Calvo, 2015; McPherson et al., 2001). En las redes
sociales, las "burbujas de filtro" exacerban esta propension. En estos entornos, los
sistemas de recomendacion aislan al usuario de los discursos disonantes y consolidan
identidades grupales cerradas (Nguyen, 2020).

Este fendmeno posee una naturaleza profundamente afectiva, mas alla de lo meramente
informativo. La "polarizacion afectiva" describe un escenario en el cual la distancia entre
comunidades no se mide solo por el desacuerdo ideoldgico, sino por la hostilidad y la
desconfianza mutua (lyengar et al., 2019; Mason, 2018). Bajo esta I6gica, los usuarios se
agrupan en clusters donde la informacion circulante robustece las predisposiciones
previas. Este proceso impone un limite drastico al contacto con la alteridad (Calvo y
Aruguete, 2020).

En la topologia de la red, esta dinamica se traduce en una estructura de médulos con
escasos "puentes” comunicacionales entre si (Acosta, 2022b; Conover et al., 2011). El
resultado es la transformacion de lared en un archipiélago de realidades paralelas (Benkler
et al., 2018; Calvo y Aruguete, 2020). De este modo, la comunidad virtual se constituye
como una caja de resonancia en la cual la construccion del sentido politico ocurre por
oposicidn radical al otro (Bail, 2021).

Usuarios

La estructura de influencia en las redes sociales se organiza a partir de una jerarquia de
funciones. La disputa por la agenda en X esta sujeta a una asimetria de poder entre
distintos tipos de nodos que operan con estrategias diferenciadas (Congosto, 2016;
Hindman, 2018). Los "nodos de autoridad™, compuestos por elites politicas y mediaticas
funcionan como fuentes primarias de encuadre que la militancia digital se encarga de
amplificar de forma coordinada (Jungherr, 2015).
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Estos actores poseen una "ventaja de red" que les permite inyectar narrativas con una
capacidad de propagacion muy superior a la del usuario promedio (Calvo, 2015;
Congosto, 2016; Himelboim et al., 2017). Su poder reside en la capacidad de ser
referenciados y validados por una base amplia de seguidores que los vuelven epicentros
de gravedad informativa dentro de los clusters ideoldgicos (Barabasi, 2016; Hindman,
2018). La literatura identifica a estos usuarios como arquitectos del flujo informativo en
tanto establecen los limites de lo discutible y los términos del issue (Gerbaudo, 2018).

No obstante, la eficacia de estos nodos de autoridad depende de una segunda categoria
esencial en la ecologia de X: los usuarios propagadores. Los propagadores no son una
masa uniforme: existen desde usuarios altamente comprometidos hasta infraestructuras
automatizadas que saturan la red para manipular la percepcion de la agenda publica
(Congosto, 2016).Segun la tipologia propuesta por autores como Garcia-Perdomo
(2017) y Larsson (2015), estos usuarios no necesariamente generan contenido original
sino que redistribuyen y amplifican las narrativas producidas por los nodos de autoridad.
Desarrollan, en definitiva, una funcién de curaduria de la informacion para que ésta
alcance capilaridad en las capas mas profundas del ecosistema digital (Bruns, 2018).

Metodologia
Objetivos y preguntas de investigacion

El objetivo general de la investigacion es analizar la circulacion y difusion de opiniones
acerca del proyecto oficial de reforma laboral en diciembre de 2025 en la red social X.
Hemos decidido enfocarnos en esta red social en tanto constituye la plataforma digital de
discusion politica por excelencia (Calvo, 2015; Calvo y Aruguete, 2020). A diferencia de
otras redes sociales méas orientadas al entretenimiento, X se erige como una arena de
confrontacién simbdlica donde se condensan conflictos ideoldgicos, se activan
identidades politicas y se disputan interpretaciones sobre asuntos de interés publico. Esta
centralidad convierte a la plataforma en un espacio privilegiado para observar cémo se
organiza la discusion politica en tiempo real y como se configuran comunidades virtuales
en torno a temas controversiales.

En particular, examinamos la difusiébn de opiniones a partir de un conjunto
preseleccionado de cuentas asociadas a medios digitales (nacionales y locales)
distribuidos en todo el pais, y analizamos la reaccién e interaccion de los usuarios en X
frente a los contenidos vinculados con la reforma.

Los objetivos especificos son: 1) identificar la agenda de discusion y asociar los tépicos a
los actores oficialistas y opositores; 2) aplicar un analisis de sentimiento sobre las
publicaciones; 3) dar cuenta de la formacion de las comunidades virtuales.

Para orientar el analisis formulamos tres preguntas de investigacion (PI): PI1: ;cudles son
los tdpicos a los que se les da prioridad en las publicaciones? y ¢cdémo aparecen
ponderados los actores del oficialismo y la oposicion?; P12: ;qué valoraciones realizan los
usuarios sobre los temas que se discuten?; PI3: ;qué relaciones se establecen entre las
comunidades de usuarios?
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Disefio de la investigacion

Las redes sociales reproducen también distribuciones de poder (van Dijck, 2016) y
modelos sociales antagonicos por lo que las discusiones siguen estando limitadas a un
numero reducido de personas (Calvo, 2015). Dicho esto, como X nos ofrece una enorme
cantidad de datos y metadatos, hemos optado por un enfoque metodoldgico centrado en
los desarrollos de las Ciencias Sociales Computacionales que nos ofrece métodos y
herramientas no convencionales para procesar y analizar la big data (Edelmann et al.,
2020; Shah et al., 2015).

Enfoque

Presentamos la investigacion como un analisis de estadistica descriptiva. Este enfoque
constituye el cimiento epistémico de cualquier analisis sociopolitico riguroso en tanto
permite transformar el caos de los flujos informativos en estructuras inteligibles y
proporcionar la transparencia necesaria para que las conclusiones cientificas trasciendan
la mera opinion (Babbie, 2020).

La integracion de un enfoque cualitativo con el de la estadistica descriptiva resulta
indispensable para trascender la mera observacion de frecuencias y alcanzar la
comprension del sentido profundo de los fenémenos sociales (Creswell & Poth, 2018).
Por eso, combinamos ambas metodologias.

La estrategia exploratoria—descriptiva sigue una secuencia (Dankhe, 1986). Aplicamos un
muestreo por bola de nieve en X. Partimos de una primera ronda en la que publicaciones
de un conjunto de medios digitales locales funcionaron como semillas. Estas cuentas
semilla fueron seleccionadas aleatoriamente a partir de un marco construido con registros
administrativos y listados publicos de medios (mdltiples sistemas), manteniendo como
criterio de disefio una proporcion aproximada de 1 medio cada 100.000 habitantes por
provincia y, para la Provincia de Buenos Aires, por seccién electoral. A partir de las
publicaciones semilla, identificamos a los usuarios que interactuaron con ellas (retuits,
respuestas, menciones y/o citas). Cuando esas interacciones dieron lugar a nuevas
publicaciones relevantes, incorporamos también a los usuarios que interactuaron con
estas, en iteraciones sucesivas.

Si bien la seleccion de semillas es probabilistica, la expansion por bola de nieve se emplea
con fines exploratorios para caracterizar actores y dinamicas de circulacion, asi como las
comunidades que se articulan en torno a los medios locales y no como base para realizar
inferencias representativas del universo total de usuarios de la plataforma.

Este disefio ofrece tres ventajas: (i) territorializa el andlisis al anclarlo en medios digitales
locales verificados y distribuidos en el pais; (ii) diversifica la agenda observada al
incorporar actores y contenidos conectados a cada semilla; (iii) permite caracterizar
comunidades que se articulan en torno a medios locales.

Recoleccion y analisis de datos

La captura de datos se baso en la recopilacion de contenidos publicos de 369 emisores de
medios digitales (diarios, blogs y afines), nacionales y locales, durante noviembre—
diciembre de 2025, y en el andlisis de su difusion en X mediante métricas de impacto e
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interaccion. La recoleccion se realizd mediante APIs y herramientas de extraccién
provistas por Bright Data (cuando correspondio).

El andlisis se implement6 con cddigo propio a partir de dos open softwares: a) R (v. 4.5)
para procesamiento, estadistica y visualizacion; b) Python para modelado de tdpicos,
analisis de sentimiento y analisis de redes.

El analisis de sentimiento se realiz6 con el modelo robertuito-sentiment-analysis de la
biblioteca pysentimiento (Pérez et al., 2024), entrenado sobre el corpus TASS y
especializado en espafiol rioplatense. La salida de tres clases (positivo, neutro, negativo)
se combin6 con una regla de reclasificacion por probabilidad: cuando la clase neutra
ganaba con confianza inferior a 0,55, 0 con margen menor a 0,15 sobre la segunda clase,
se asignaba esta Ultima. La extraccion de los términos asociados a cada bloque editorial
se realizd con c-TF-IDF sobre los topicos de BERTopic, estratificando por perfil. Esto
identifica las palabras que distinguen un cluster del resto del corpus y permite caracterizar
el campo léxico especifico de cada bloque. El sentimiento se estimd con modelos
transformer (variantes multilinglies y modelos para espafiol) ajustados a la tarea. Los
topicos se identificaron con modelos contextuales y neurales incluyendo variantes
dinamicas para capturar cambios temporales, priorizando coherencia e interpretabilidad.
Para actores e instituciones, se extrajeron menciones y se construy0 una red de
coocurrencias (nodos: actores/instituciones; aristas: mencion conjunta ponderada).

La representacion de la red se realizd mediante el algoritmo de ForceAtlas2, con
scalingRatio=2,5, gravity=1,0 y optimizacion de Barnes—Hut. El color de cada nodo
identifica el bloque ideoldgico del actor (oficialismo, sindical, oposicién), lo que permite
leer simultaneamente la topologia relacional y la posicién politica, sin reducir una a la
otra.

La homofilia que se produce en X facilita la deteccion de comunidades seglin sus
afinidades (Congosto, 2016). Una comunidad virtual se forma cuando un conjunto de
usuarios/as interactiian entre si y activan una relacion (Gupta y Kim, 2004). En tanto la
proximidad en el espacio describe cierta afinidad, la interaccién reiterada y sostenida
define una comunidad (Calvo y Aruguete, 2020). Asi, hemos identificado las
comunidades mediante modelos de bloques estocasticos. Para dar cuenta de su formacion,
con un tercer open software, Gephi creamos el grafo. Esta herramienta nos permitio
conocer las diferentes medidas de cada nodo de la red y del grafico en su conjunto.

Finalmente, se empled un clasificador supervisado de texto (modelo transformer con capa
softmax, ajustado mediante fine-tuning utilizando notas etiquetadas) para estimar el perfil
editorial de las unidades informativas. Se definieron tres categorias: ‘“oposicion
peronista”, “oficialismo LLA-PRO” y “no-asignado”. Noétese que en ‘“no-asignado”
pueden converger distintos espacios de representacion politica que, por falta de volumen
editorial, no fueron posibles de incluir en el modelo (por ejemplo la “oposiciéon no-
peronista”). La clasificacion se aplico por unidad informativa; adoptamos un criterio
conservador: solo asignamos “oposicion” u “oficialismo” si la probabilidad superd
umbrales elevados, sino se etiquetd como “no-asignado”. El desempefio se valido con
métricas estandar y analisis de robustez a distintos periodos y topicos.
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Los términos representativos de cada bloque editorial (Figuras N°3 y N°4) se obtuvieron
con c-TF-IDF aplicada a los tépicos derivados del modelado BERTopic. La estratificacion
por perfil y por valencia del sentimiento permite identificar el campo Iéxico distintivo de
cada espacio. En el treemap, el tamafio de la celda es proporcional a la frecuencia
ponderada del término dentro del perfil, y la agrupacion refleja proximidad semantica
entre términos

Corpus

Se analizé la produccion correspondiente a 369 medios digitales a nivel nacional,
incluyendo diarios, blogs y radios, de todas las provincias entre el 3 de noviembre y el 14
de diciembre del 2025. Se incluyeron notas periodisticas, columnas de opinién y posteos
(entre otros formatos) que denominamos “unidades informativas”.

Figura N°1. Distribucion territorial de medios analizados

Periédicos y medios digitales

Blogs de opinion
Noroeste
5

Noreste

Patagonia

AMBA
39

5
# medios cada 100.000 habitantes

Region Pampeana
7

N

Fuente: elaboracion propia

Para cada unidad informativa registramos fecha, plataforma, medio y texto publico,
aplicando limpieza automatica para remover elementos no requeridos. Para todo el
periodo, la cantidad de unidades informativas recolectadas supero las 100 mil.

El analisis de topicos permiti6 identificar un volumen de n=674 unidades fuertemente
relacionadas a la reforma laboral. Se analizé en detalle como dichas unidades fueron
compartidas mediante la red social X, a través de tuits. Se registraron comentarios,
réplicas y discusiones entre usuarios. Tanto las unidades informativas iniciales (n=674)
como los comentarios fueron sometidos a analisis de sentimiento. En total esto implicé el
analisis agregado de aproximadamente 57 mil usuarios de la red.

Resultados
Agenda de topicos y analisis de sentimiento

Durante el periodo de analisis, los medios analizados (n=369) activaron una agenda de
temas econdémicos que incluyo la reforma laboral, el paro de colectivos, el Presupuesto
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2026, el endeudamiento externo, el calendario de pagos a jubilados, el desempleo, las
paritarias y referencias a la nueva ministra de Seguridad (Alejandra Monteoliva). De esos
temas, la reforma laboral acapar6 la mayor atencion mediética, tal como se observa en la
Figura N°2:

Figura N°2. Agenda econémica

Unidades informativas por tépico

reforma laboral _ 403
paro colectivos -114
ley de presupuesto - 52
desempleo -45

paritaria l 21

calendario pagos l16

Topico

ministra seguridad l13

endeudamiento I 10

0 100 200 300 400 500
Cantidad de notas

Fuente: elaboracion propia

Estas unidades informativas fueron caracterizadas por perfil politico. Se encontro que las
unidades informativas iniciales clasificadas con linea editorial LLA-PRO (36%)
triplicaron a las de Peronismo (12%). El resto correspondi6 a unidades primordialmente
descriptivas (52%). Considerando que la agenda mediatica adquiere una rapida
circulacion en redes sociales, el anélisis de sentimiento permite observar cémo los
usuarios trascienden la mera recepcion informativa para posicionarse sobre los issues
mediante valencias emocionales. Esto es posible en los casos en los cuales la reaccion
implica comentarios.

Analizamos conjuntamente las unidades informativas de medios analizados con los
comentarios recibidos en la red social, estratificando por perfil politico. Este andlisis
revela dos arquitecturas narrativas diferenciadas (Figuras N°3 y N°4). LLA-PRO exhibe
una distribucion equilibrada: positivo 48.8%, neutro 25.8%, negativo 25.4%. Como es de
esperar, el peronismo concentra valencia negativa: 60.9% negativo, 34.8% neutro, apenas
4.3% positivo.

Figura N°3. Analisis de sentimiento (LLA-PRO)

Positivo Negativo

Creative Commons Atribucidn-NoComercial-Compartirlgual 4.0 Internacional.

LLA-PRO

Negativo
25.4%

Positiva
48.8%

convenios
Neutro regimen
25.8% cambios

Fuente: elaboracion propia
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La narrativa LLA-PRO construye tres ejes semanticos con valencia positiva (Figura N°3,
panel derecho). “Empleo” y “Congreso” dominan el treemap y aparecen asociados a
“modernizacién” y “cambio”. Esta configuracion sugiere una narrativa de oportunidad: la
reforma como habilitador de puestos de trabajo mediante actualizacion del marco
regulatorio. “CGT” aparece con valencia positiva, primordialmente en notas que indican
la pérdida de poder del espacio sindical como algo positivo.

El espacio negativo de LLA-PRO concentra “CGT”, “sindicatos”, “horas”, “vacaciones”
e “indemnizaciones”. Esta distribucion revela preocupaciones que pueden emerger de la
tension con el sindicalismo: mientras algunos medios encuadran la reforma como
modernizacion, otros visibilizan resistencias sindicales y posibles problemas sociales de
cara al verano. La coexistencia de ambos ejes indica que el oficialismo no logra
hegemonizar completamente el espacio semantico.

Figura N°4. Analisis de sentimiento (Peronismo)

Positivo Negativo

I ’

La narrativa peronista invierte la estructura. El espacio positivo es residual: “CGT” y
“alternativa” ocupan pequefias porciones, sugiriendo que sélo se reconocen como logros
las instancias de resistencia sindical o propuestas alternativas. El espacio negativo
domina: “CGT”, “salarios”, “horas”, “precarizaciéon”, “FMI” y “monotributistas”
configuran un campo Iéxico de deterioro laboral.

Peronismo

Positivo
4.3%

Neutro
34.8%

Negativo
60.9%

Fuente: elaboracién propia

Esta arquitectura semantica opera mediante la representacion de la reforma como
desproteccion estructural del trabajador. La asociacion con “FMI” y “monotributistas”
revela estrategia de encuadre ampliado: no se trata solo de modificaciones técnicas sino
de subordinacidn a organismos internacionales y precarizacion generalizada.

Como indicamos previamente, la asimetria cuantitativa es grande: LLA-PRO triplica la
produccién de notas del peronismo, y también supera en las interacciones (comentarios,
likes, retuits). Este diferencial de volumen indica ventaja en capacidad de instalacion
tematica. En ecosistemas mediaticos de alta competencia, quien produce mas contenido
captura mayor proporcion del espacio de atencion. El peronismo, con menor volumen
pero mayor concentracion negativa, opera en modo reactivo: responde a la agenda
oficialista pero no logra imponer marcos alternativos. Es decir, el predominio de la
valencia negativa y la asociacion semantica con el "FMI" y la "precarizacion™ indican que
este espacio opera bajo una logica de "resistencia simbdlica” (lyengar et al., 2019; Mason,
2018).
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Esta asimetria en el volumen de produccion revela una estrategia de saturacion del entorno
digital por parte del oficialismo. La dinamica responde a la "ventaja de red", donde los
nodos de autoridad oficialistas aprovechan su posicién jerarquica para establecer los
términos del debate antes de que la oposicion pueda articular un contra-encuadre efectivo
(Calvo, 2015; Congosto, 2016).

En cualquier caso, lo que aqui advertimos es el funcionamiento de dos encuadres
marcadamente opuestos (Entman, 1993): 1) la narrativa de LLA-PRO se estructura sobre
la funcion de sugerencia de tratamiento (treatment recommendation); al asociar
“modernizacion” y “empleo”, proyecta la reforma como una solucioén técnica necesaria
para la creacion de puestos de trabajo mediante la actualizacion normativa. 2) En
contraste, la narrativa del peronismo se desplaza hacia las funciones de interpretacion
causal (causal interpretation) y evaluacion moral (moral judgment). La asociacion de la
reforma con el 'FMI' identifica un agente causal externo , mientras que términos como
“precarizacion” o “salarios” operan como juicios morales sobre el dafo social infligido y
la regresion de derechos fundamentales.

Comunidades de actores e instituciones en la red virtual

Hemos aplicado un algoritmo de deteccion de actores e instituciones nombrados en las
unidades informativas (tanto las notas iniciales como los comentarios/opiniones surgidas
de usuarios en la red). Esto fue un insumo para la construccién de una red, donde los
actores/instituciones mencionadas constituyen los nodos y los conectores reflejan co-
ocurrencia; es decir, si son mencionados conjuntamente en las unidades informativas. Es
asi que esta red nos muestra la representacion de los actores politicos e institucionales que
surgen desde la actividad de los medios locales y los usuarios de X que forman
comunidades virtuales en torno a esos medios. Entidades como CGT, Milei, Gerardo
Martinez, entre otros, aparecen fuertemente mencionadas.

La construccidn de la red a partir de coocurrencias de menciones favorece la visibilidad
de actores con notoriedad previa. Esta propiedad es consistente con el objeto de la
investigacion —caracterizar la jerarquia de la conversacion publica— y con el marco
tedrico de ventaja de red, pero limita la capacidad del método para detectar voces
emergentes. Los analisis de sensibilidad sobre los umbrales de frecuencia y coocurrencia
indican, no obstante, que la topologia general es estable.

El analisis de la red revela la estructura relacional del campo politico-sindical durante el
debate sobre reforma laboral. En la Figura N°5 identificamos los actores (individuos e
instituciones) mencionados en las unidades informativas. Los clasificamos en cuatro
grandes grupos, referentes del oficialismo (LLA-PRO), oposicion peronista y referentes
del sindicalismo:
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Figura N°5. Red de coocurrencia de actores e instituciones

Javier Milei .

Fuente: elaboracién propia

La topologia exhibe tres grupos diferenciados por densidad de conexiones y
posicionamiento ideoldgico:

»  Nucleo sindical: ocupa la region central con maxima intermediacion. La CGT
aparece como nodo de mayor centralidad articulando conexiones entre actores
sindicales (UOCRA, Cristian Jerénimo) y politicos (Jorge Sold, Gerardo
Martinez). Esta centralidad se explica en gran medida por ser blanco de
cuestionamiento en publicaciones con perfil oficialista. En otras palabras, muchas
de las menciones son negativas.

«  Cluster oficialista: se posiciona en la centro-periferia derecha. Javier Milei,
Federico Sturzenegger, Consejo de Mayo, Manuel Adorni, entro otros, configuran
un polo con alta cohesion interna.

«  Cluster opositor: se distribuye en la periferia, con representacion central en torno
a Cristina Fernandez de Kirchner. Fondo de Asistencia Laboral, Congreso de la
Nacion y actores legislativos mantienen conexiones entre si pero vinculacion
dispersa. Esta separacién indica fragmentacion del campo opositor: peronismo
sindical y peronismo politico operan con logicas diferenciadas.

Identificamos, entonces, una estructura de red altamente centralizada en torno a nodos
institucionales, lo cual confirma la existencia de una "ventaja de red” donde la capacidad
de inyectar narrativas queda supeditada a la posicion jerarquica de los actores (Calvo,
2015; Congosto, 2016). El nodo de Javier Milei presenta la mayor centralidad de grado y
funciona como el principal nodo de autoridad y epicentro discursivo desde el cual se
elaboran los encuadres oficiales sobre la reforma laboral.

Observamos, ademas, dindmicas de interaccion especificas: a) el bloque oficialista (LLA-
PRO) se constituye como un nudcleo denso y cohesionado. La proximidad de figuras
como Federico  Sturzenegger, Patricia  Bullrich y Cristian ~ Ritondo sugiere  una
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coordinacion estratégica para la saturacion del espacio mediatico con encuadres de
desregulacién y modernizacién (Aruguete, 2015); b) la periferia de la Oposicion y
Sindicatos: los nodos del sindicalismo (UOCRA, CGT) y la oposicion peronista (Cristina
Fernandez de Kirchner) aparecen en posiciones de reactividad. Si bien actian como
contra-encuadres, su distancia relativa del centro del grafo podria indicar una falta de
produccién editorial y de actividad de usuarios que corran la narrativa del eje Gobierno-
Sindicatos; esto es, desviar la atencion general frente a la potencia de fuego
comunicacional del oficialismo (Wu, 2017); c) actores Institucionales: el Congreso de la
Nacion y el Fondo de Asistencia Laboral funcionan como nodos puente. Son espacios de
disputa técnica donde el sentido politico de la reforma se negocia entre la narrativa
gubernamental y la resistencia sindical (Congosto, 2016).

El grafo nos permite sefialar que no existe un didlogo transversal sino una configuracion
de comunidades discursivas donde el sentido se construye por oposicién radical (Bail,
2021). La red de "Otros actores” (en gris) funciona como la masa difusora cuya funcion
es amplificar de manera dispar las narrativas de los polos dominantes (Larsson, 2015).

Conclusiones

Lo aqui expuesto permite advertir que el posicionamiento de los usuarios respecto de la
reforma laboral representa el resultado de un proceso de apropiacion afectiva de los
encuadres producidos por los nodos de autoridad (Gerbaudo, 2018; lyengar et al., 2019).
La investigacion demuestra, ademas, que X funciona como un espacio donde la
circulacion de la agenda meditica incentiva que los usuarios trascienden la recepcion
informativa para adoptar posturas basadas en la polarizacion afectiva (Calvo y Aruguete,
2020).

Los principales hallazgos de esta investigacion son: a) hemos constatado que los usuarios
alineados con el oficialismo (LLA-PRO) adoptaron el encuadre de sugerencia de
tratamiento (treatment recommendation), procesando la informacion bajo una valencia
positiva. Por el contrario, los usuarios afines al peronismo se posicionaron mediante
una interpretacion causal (causal interpretation) y un juicio moral negativo, asociando la
agenda mediatica con la precarizacion y la pérdida de derechos (Entman, 1993); b) el
analisis de las comunidades virtuales mostro que el posicionamiento de los usuarios tiende
a la formacién de identidades grupales cerradas (homofilia) (McPherson et al., 2001); ¢)
los nodos de autoridad establecieron los términos del debate; los usuarios, actuaron
como propagadores (Bruns, 2018).

Considerando que la discusion en torno a la reforma laboral presenta un escenario ain
abierto, estos hallazgos podrian complementarse con estudios de evolucién temporal de
la red. Es decir, analizar por caso como la estructura de la produccion editorial locales y
la comunidad digital de X que se conforma en torno a la misma, reacciona a distintos
eventos a lo largo del tiempo. Por otro lado, experimentos de simulacion donde se
remueven nodos en la red podrian a futuro ayudar a interpretar la relevancia de los
distintos actores involucrados, tanto aquellos mencionados en las unidades informativas
como los actores/usuarios activos en la red.
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CRediT (Contributor Roles Taxonomy)

Acosta: Conceptualizacion, Andlisis Formal, Adquisicion de fondos, Investigacion,
Metodologia, Recursos, Validacion, Visualizacion, Redaccion-borrador original.
Marsico: Conceptualizacion, Curacion de Datos, Analisis Formal, Adquisicion de
fondos, Investigacion, Metodologia, Recursos, Software, Validacién, Visualizacion.
Ausas: Conceptualizacion, Adquisicion de fondos, Investigacion, Administracion del
proyecto, Recursos, Supervision, Redaccion-revision y edicion.
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