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Resumen

El articulo se propone analizar la televisacion del Campeonato Mundial de Futbol
organizado en Argentina en 1978. Teniendo en cuenta las televisaciones hacia el
exterior y dentro del pais, se propone indagar en los adelantos tecnoldgicos, las formas
del nacionalismo y los negocios posibilitados por las emisiones televisivas de los
partidos. Se postula un enfoque concentrado en la televisacion construido a partir del
andlisis de fuentes legislativas, hemerogréficas, grillas de programacion, indices de
audiencias, documentos militares y material de la empresa Argentina 78 Televisora
(A78TV). A partir de esta combinacion de fuentes, el articulo afirma la hipdtesis de que
la televisacion del Mundial fue un acontecimiento central para la historia de la
television de la dictadura por la forma en que articulé la modernizacion tecnoldgica, los
negocios privados y la movilizacion masiva.

La estructura del trabajo se divide en tres secciones: la primera analiza la creacion de la
empresa Argentina 78 Televisora y sus caracteristicas principales, la segunda la
construccion del edificio del Centro de Produccion Buenos Aires como simbolo de la
modernizacion tecnologica y la iniciativa de “Gran TV Color” como instancia de
movilizacién colectiva y la tercera los cambios en la programacion y las nuevas
tecnologias utilizadas en el marco del torneo.

A modo de cierre, se plantean interrogantes en torno a los usos futuros de las
innovaciones tecnoldgicas y a las dificultades de la dictadura de replicar el tipo de
movilizacion colectiva que se gener6 en el Mundial con otros eventos televisivos.
Palabras clave: mundial, television, dictadura, deportes, medios
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Abstract

This article analyzes the television broadcasting of the 1978 World Cup in Argentina.
Considering the broadcasts both inside and outside the country, the aim is to examine
the technological advances, the forms of nationalism and the businesses that made the
televised broadcasts of the matches possible. A concentrated approach to television
broadcasting is proposed, based on legislative and newspaper sources, schedules,
audience ratings, military documents, and material from the company Argentina 78
Televisora (A78TV). From this combination of sources, the article argues that the
televising of the World Cup was a central event in the history of television during the
dictatorship because of the way in which it articulated technological modernization,
private business and mass mobilization.

The structure of the paper is divided into three sections: the first analyses the creation of
the company Argentina 78 Televisora and its main characteristics, the second the
construction of Centro de Produccién Buenos Aires building as a symbol of
technological modernization and the "Gran TV Color" initiative as an instance of
collective mobilization, and the third the changes in programming and the new
technologies used in the framework of the tournament.

In conclusion, questions are raised about the future uses of technological innovations
and the difficulties of the dictatorship in replicating the kind of collective mobilization
generated by the World Cup with other televised events.

Key words: World Cup, Television, Dictatorship, Sports, Media

Introduccion

El presente articulo se ocupa de la televisacién del Campeonato Mundial de Futbol de
1978 organizado en Argentina durante la dltima dictadura (1976-1983). El evento
deportivo ha sido abordado por diferentes trabajos ya clasicos (Archetti, 2004; Llonto,
2005) vy, recientemente, por un libro con mdaltiples testimonios (Bauso, 2018). Otras
autoras trabajaron dimensiones especificas del evento como el rol de las mujeres
(Carricaberry, 2023), los boicots internacionales (Almeida, 2014) y el rol de la juventud
(Bolchinsky, 2018). Sin embargo, la televisacion del evento no ha sido objeto de
abordajes especificos méas alla de las menciones al tema en Bauso (2018) o los trabajos
concentrados en la obra del edificio de Canal 7/ATC (Santangelo, 2014; Roldan, 2019).
Consideramos que la cobertura televisiva del mundial merece una atencion y un
abordaje particular que nos proponemos explorar, de manera inicial, en este articulo.
Entendemos que la organizacion del Mundial y su televisacion no se pueden escindir del
contexto social e historico de la dltima dictadura, un proceso social feroz cuyas marcas
siguen siendo visibles en la actualidad (Aguila, 2023, p. 22). Nuestra hip6tesis es que la
televisacion del Mundial fue, para la dictadura, un evento decisivo que marcé un hito
respecto a tres dimensiones principales: la modernizacion tecnolégica de la television,
los negocios privados y las formas de nacionalismo desplegadas en el espacio publico.
Algunas de las preguntas que buscaremos responder a lo largo del articulo son: ¢(Qué
interés tenian para la dictadura las televisaciones de los partidos del Mundial en el
exterior y dentro del pais? ¢Qué significaron para la tecnologia y para la programacion
de la television? ¢ Cuéles fueron las innovaciones principales producidas para el evento?
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Nos proponemos estructurar el articulo en tres partes: en la primera nos ocuparemos de
la creacion de la empresa Argentina 78 Televisora (A78TV), cuyo funcionamiento fue
decisivo para la organizacion de la televisacion del Mundial. En la segunda, analizamos
dos instancias que expresan la conjuncion del nacionalismo con la modernizacién
tecnoldgica y los negocios: la construccion del edificio de A78TV en la Ciudad de
Buenos Aires y la visualizacion colectiva de los partidos en los cines a partir del sistema
“Gran TV Color”. En la tercera nos concentramos en las implicancias del evento
deportivo en las grillas de programacion de los principales canales y en las innovaciones
tecnoldgicas introducidas. A modo de cierre, sostendremos la necesidad de continuar
indagando en la relacion entre television y dictadura para la que postulamos que la
televisacion del Mundial constituye un hito decisivo.

Argentina 78 Televisora: una sociedad anénima del Estado

La empresa A78TV se cre6 el 6 de agosto de 1976 en el marco de la ley N° 21.377 que
declaraba “de interés nacional la transmision en colores para el exterior del XI
Campeonato de Futbol por la Copa Mundial de la FIFA” y a continuacion afirmaba: “A
los fines de la transmisidn del citado evento deportivo, entre otros objetivos, se prevé en
el proyecto la creacion de una empresa conforme a las previsiones de la ley N° 20.705
en la conviccién de que la complejidad de la tarea a desarrollar y el escaso tiempo con
que se cuenta para asumirla y realizarla, hace imprescindible su constitucion, dotada de
un sistema que le permitira actuar con dinamismo y eficacia” (B.O., 12 de agosto de
1976, p. 2). En el propio texto de la ley, aparecen tres elementos que consideramos
utiles para comprender las dimensiones —politicas y mercantiles— que encerraba la
televisacion del evento: 1) el interés orientado a las transmisiones hacia el exterior, 2) el
tipo de empresa que se construyd y 3) la celeridad con la que debian ser encaradas las
tareas.

Respecto al primero, la ley declara, explicitamente, que el interés nacional esta en la
televisacion de los partidos en color hacia el extranjero. Esto se da en un contexto en el
que la dictadura lidiaba, en su “frente externo”, con duros reclamos por las violaciones a
los Derechos Humanos, principalmente de los gobiernos de Estados Unidos y Francia
(Catoggio y Feld, 2020) y veia —en la televisacion de los partidos del Mundial- una
forma posible de mejorar su imagen internacional. A su vez, la televisacion de los
partidos en colores para el extranjero era un “requisito indispensable y fuera de toda
negociacion” (Bauso, 2018, p. 54) para que el pais pudiera organizar el Mundial de
Futbol, es decir, mantener la sede del evento. En este punto, es evidente en el texto de la
ley que la exhibicion de los partidos en colores a nivel local no tenia la misma prioridad.
Los partidos terminarian siendo televisados en color para el exterior y en blanco y negro
en Argentina, con la excepcion de la iniciativa de “Gran TV Color” que analizaremos en
el préximo apartado de este articulo.

En relacion al tipo de empresa creada, la ley proponia un modelo cuyo directorio estaba
integrado por miembros activos y retirados de las Fuerzas Armadas, pero manteniendo
la autonomia financiera de una empresa privada. Para esto, recurria a la figura legal de
una “sociedad anénima del Estado” permitida por la ley N° 20.705 de sociedades del
Estado sancionada en agosto de 1974. En si misma, la figura de sociedad anénima del
Estado encierra una aparente paradoja: el anonimato de los accionistas no esta
garantizado y los reclamos legales, por diversos motivos, pueden recaer en el Estado.
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Desde nuestra interpretacion, esta figura buscaba también una articulacién de la légica
del Estado con la del mercado. Un funcionamiento mercantil bajo una gestion estatal
que ya funcionaba en los canales de television que, desde su estatizacion en 1974, tenian
fines comerciales pero eran gestionados por interventores estatales.*

Respecto a la celeridad que requerian las tareas observamos como, desde el texto de la
ley, se subraya la necesidad de aportar —a partir del disefio institucional— “dinamismo y
eficacia”. Estas virtudes vendrian, supuestamente, de la mano del modelo de la sociedad
anonima, mas propio del mercado, que permitiria autonomia financiera y mecanismos
mas directos para la toma de decisiones. En un suplemento del diario La Opinion
publicado el 16 de febrero de 1978 el coronel retirado Eduardo J. Barbieri (presidente
de A78TV) explica el funcionamiento de la empresa elogiando “su expeditivo régimen
de contratacion de obras que no estd sujeto, obviamente, al sistema imperante en los
entes estatales”.? Para Barbieri la productora debe “dinamizar eficazmente los recursos
estatales” y a la vez “rescatar las virtudes de las empresas privadas” (La Opinion, 16 de
febrero, p. 2.). Vemos, en la caracterizaciéon del presidente de la empresa, como las
virtudes de la eficacia estan asociadas al mercado y aportan un dinamismo del que
carece la gestion estatal.

La supuesta eficacia de A78TV elevo los gastos estatales para el Mundial a niveles cada
vez mayores. Mientras que, inicialmente, se proyectaba un gasto total de 70 millones de
USD para la organizacion, a mediados de 1977 el Contralmirante Carlos Alberto
Lacoste, vicepresidente del Ente Autarquico Mundial 78 (EAM78), estimaba un gasto
de 200 millones y a fin de afio de 400 millones (Bauso, 2018, p. 809).° El 22 de marzo
de 1978, la revista norteamericana Variety afirmaba que el gobierno militar llevaba
gastados 40 millones de ddlares solamente en el Centro de Produccién Buenos Aires.
Mas tarde, el ministro de Hacienda Juan Alemann afirmaria que la construccion de la
televisora se llevé 100 millones de dolares del gasto total del torneo que estimaba en
700 millones de délares, diez veces lo proyectado inicialmente (Mindez, 2001).* Las

A partir de 1976, con el golpe militar, las Fuerzas Armadas se hicieron cargo de los principales canales
de television de Buenos Aires (7, 9, 11 y 13) asighando interventores del Ejército en Canal 9, de la
Armada en Canal 13, de la Fuerza Aérea en Canal 11 y de las tres Armas en Canal 7.

2 Jorge Eduardo Barbieri nacié en Buenos Aires en 1927. Ingresé al Ejército como cadete en 1943, en
1972 ascendié al grado de Coronel y, entre 1973 y 1975, ocupé distintos puestos en Estados Unidos como
agregado militar. En 1976 pas6 a formar parte de la Secretaria General de la Presidencia de la Nacion,
cargo desde el cudl llegaria a A78TV. Pas6 a retiro a principios de 1977 pero permaneci6 en la empresa.
Falleci6 en 1998 (reconstruccion propia en base al Legajo personal consultado en el Archivo Histérico del
Ejército).

? Carlos Alberto Lacoste naci6 en Capital Federal en 1929. Ingresé a la Armada en 1946, en 1976 se hizo
cargo de la presidencia del EAM78 con el grado de Capitan de navio, ascendié al grado de
Contralmirante en 1977 y al grado de Vicealmirante en 1980. Pasé a retiro en 1983 (reconstruccion propia
en base al Legajo consultado en el Archivo General de la Armada). EI Ente Autérquico Mundial 7
(EAMT8) se cred el 2 de julio de 1976 a través de la ley N° 21.349, poco mas de un mes antes que
AT8TV. El ente se debia encargar, segun afirmaba el texto de la ley, de coordinar las diferentes areas
vinculadas con la organizacion del Mundial que incluian varias obras de infraestructura en los estadios y
en los accesos. Segln Aguila (2023), ademas de los estadios, el EAM78 financi6 obras para mejorar
autopistas, infraestructura hotelera y centros de prensa y comunicaciones en las ciudades en las que se
jugaban los partidos (Aguila, 2023, p. 145).

* Es posible que los nimeros denunciados por Alemann sean algo exagerados, Alabarces (2014) afirma
que el costo total del Mundial superé los 500 millones de dolares y que el costo de la televisora ascendi6
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discusiones publicas sobre el costo de la organizacion del Mundial de 1978 se
profundizaron en Argentina en 1982, luego del siguiente Campeonato Mundial de
Futbol organizado por Espafia. En la rendicion de cuentas presentada por el pais ibérico,
un mes despues de la finalizacion del torneo, figuraba un gasto total de 150 millones de
ddlares (Bauso, 2018, p. 814). Si tomamos en cuenta los nimeros presentados por Juan
Alemann, solo los costos de construccién del edificio de A78TV representaron dos
tercios de lo gastado por Espafia en organizar el Campeonato Mundial de Futbol. En
sintesis, mas alla de la supuesta “eficiencia” de la figura de la sociedad anénima del
Estado, hubo una decision politica que llevé los gastos de la televisacion del Mundial a
ndmeros que superaron lo proyectado. Esta decision tuvo que ver, ademas de la
importancia de las transmisiones hacia el exterior, con la modernizacion tecnolégica de
la television argentina y con la voluntad de generar un clima de movilizacion controlada
bajo un nacionalismo propositivo. Analizaremos estos dos fendmenos en la siguiente
seccion.

La televisacion del Mundial como conjuncién del nacionalismo, la tecnologia y los
negocios

En el marco de la televisacién del Mundial, el nacionalismo, la tecnologia y los
negocios se conjugan de una forma particular en dos iniciativas asociadas a la
televisacion del evento deportivo que analizaremos a continuacion: la construccion del
Centro de Produccion Buenos Aires (sede de A78TV) y la visualizacion colectiva de los
partidos a partir de la iniciativa de la “Gran TV Color”.

El Centro de Produccion Buenos Aires

El edificio de A78TV fue inaugurado por el presidente de facto Jorge Rafael Videla el
19 de mayo de 1978. En el acto de inauguracion, hicieron uso de la palabra el Secretario
de Informacidn Publica, contralmirante Rubén Oscar Franco y el presidente de A78TV
Eduardo Jorge Barbieri.® Franco dijo que la realizacién del edificio “era una fantasia” y
“parecia una meta imposible de lograr”, Barbieri destaco que el edificio de A78TV
“representaba superar un atraso de afios” (Clarin, 20 de mayo de 1978, p. 6.). La
presencia de funcionarios de alto nivel del gobierno y sus expresiones grandilocuentes
dan cuenta de la importancia otorgada al edificio como una de las inversiones
principales en el marco de la televisacion del Mundial.

El edificio se llamd Centro de Produccion Buenos Aires y consistio en 30.000 metros
cuadrados que contenian: un centro de produccién de television, cinco estudios, estacion
de radiofonia, sala de grabacion de audio y oficinas. En su aspecto exterior, la obra
exhibia cuatro cubos de hormigon a la vista, en los que se encontraban los estudios de

a 70 millones entre el edificio y el equipamiento (2014, p. 75). Igualmente, tomando estos datos, la
proporcion de la importancia que se llevoé la televisora en el gasto total se mantiene.

> Rubén Oscar Franco nacié en 1927 e ingres6 a la Armada como cadete en 1945. En diciembre de 1977
alcanzo el grado de Contralmirante y en febrero de 1978 asumi6 el cargo de Secretario de Informacion
Publica del gobierno de facto. En 1980 ascendio al grado de vicealmirante y en octubre de 1982, fue
nombrado Comandante en Jefe de la Armada pasando, automaticamente, al grado de Almirante. Fue
desplazado de la junta militar con el regreso de la democracia en diciembre de 1983 y pasé a retiro
voluntario en febrero de 1984. A partir de 2013, fue enjuiciado en la llamada megacausa ESMA (Legajo
consultado en el Archivo General de la Armada).
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grabacién, sumados a la antena de transmisién de gran altura.® A su vez, el edificio
buscaba dialogar con la trama urbana a través de una plaza seca, de acceso publico, que
se inclinaba sobre el edificio, desde la parte de atrés de los estudios.’

Imagen 1. Vista del edificio de ATC
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Fuente: web del estudio MSGSSV.

La decision respecto a la inversion estatal para la construccion del Centro de Produccion
Buenos Aires implicé una discusion interna dentro del gobierno dictatorial. Diego
Roldan (2019) la caracteriza a partir de la division entre aquellos que, dentro del
gobierno, lo veian como un “gasto desmedido” y aquellos que lo veian como una
“inversion” (p. 3). Entre los primeros, estaba el ala civil-liberal (el Ministro de
Economia José Martinez de Hoz y el Secretario de Hacienda Juan Alemann) y entre los
segundos, habia un grupo de militares, fundamentalmente de la Armada (el Secretario
de Informacion Publica Rubén Oscar Franco y el vicepresidente del EAM78 Carlos
Alberto Lacoste) pero también otros del Ejército (el Coronel Eduardo Jorge Barbieri).
La preocupacion de los primeros se centraba en el desequilibrio fiscal que podian
producir los gastos realizados para la organizacion del torneo y la mirada de los
segundos se concentraba en el efecto politico de un Mundial exitoso, con inversién en
obras que tengan visibilidad nacional e internacional.® El triunfo de la opcién por
invertir en la construccion del Centro de Produccion Buenos Aires tuvo, desde nuestra
interpretacion, un sentido politico que se puede ilustrar en una declaracion realizada por
el vicealmirante Lacoste pocos dias después de finalizado el Mundial:

® Tomamos esta informacion del proyecto arquitectdnico del estudio MSGSSV encargado del edificio. El
edificio se ubico en la interseccién entre la Avenida Figueroa Alcorta y la calle Tagle, en la zona norte de
la Ciudad de Buenos Aires.

7 Actualmente (2024), la plaza seca detrds de los estudios de la TV Publica (ex ATC) permanece
clausurada para el publico general y parte de ella es utilizada como estacionamiento para el personal de la
emisora.

® En una nota publicada en el diario La Nacion el secretario de Hacienda Juan Alemann dirfa: “La
decision sobre la realizacion del Mundial fue adoptada por la Junta Militar sobre la base de la informacion
de que el costo total de las obras se ubicaria entre los 70 y 100 millones de dolares. Con este costo, el
criterio adoptado era razonable. Pero dudo de que la Junta hubiese adoptado la misma decision si hubiera
sabido que todo esto llegaria a costar 700 millones” (Testimonio citado en Bauso, 2018, p. 810).
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El subdesarrollo termina obligatoriamente en el subdesarrollo mental. Si voy a
Europa o Estados Unidos me impresionan las grandes obras. Se siente que
dejamos de ser perdedores, que empezamos a perder la mala costumbre de hacer
las cosas con modestia. Los argentinos hemos vencido el subdesarrollo mental.
El Mundial se pudo hacer méas barato. ;Pero a qué costo politico? (Gente, 6 de
julio de 1978, p. 34).

Observamos, en esta afirmacion, como la grandilocuencia de la obra que implico la
construccién del Centro de Produccidon Buenos Aires cumplié una funcion simbolica y
politica que excedi6 a las transmisiones televisivas. Esta idea de las “grandes obras”
coincide con la mirada que tienen sobre el desarrollo de la television como mecanismo
de modernizacion de las naciones Anderson y Chakars (2015). Segun estos autores, que
abarcan diferentes casos de diversos paises, la television contribuye a un modelo de
modernizacion basado en la cultura del consumo y la glorificacién de los logros
tecnoldgicos. El Centro de Produccion Buenos Aires sera un ejemplo claro de esta
glorificacion. La experiencia de la “Gran TV Color”, que abarcaremos a continuacion,
sera un ejemplo del modelo de modernizacion centrado en el consumo. El rol
modernizador que busca cumplir el edificio de A78TV se plasma explicitamente en una
solicitada publicada por algunas de las empresas constructoras en el diario Clarin.

Imagen 2. Solicitada de las empresas constructoras

—

Fuente: Clarin el 1 dejunidde 1§78.

La “Gran TV Color”

En su trabajo clasico sobre la television, Raymond Williams (2011[1974]) comienza por
distinguir la idea de broadcasting (emision centralizada para multiples receptores
privados) de la idea de recepcion masiva. La television, en sus usos sociales mas
habituales, es un medio broadcast: se emite para miles (0 millones) de personas que
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reciben las mismas iméagenes, de forma privatizada, al interior de sus hogares.” Las
instancias festivas, como la transmision televisiva del Mundial, alteran temporalmente
esta logica colocando a la television en el espacio publico y en instancias de
visualizacion colectiva que remiten, en Argentina, a los inicios del medio (Varela, 2005,
pp. 47-60).° Esto ocurri6 de muchas formas durante el Mundial: desde reuniones
sociales, hasta televisores en la calle. Nos concentraremos en una particularmente
masiva y vinculada al desarrollo tecnoldgico del Centro de Produccion Buenos Aires: la
llamada “Gran TV Color”. Se tratd de una iniciativa que aprovechaba la sefial que el
Centro de Produccion Buenos Aires transmitia hacia el exterior para emitir, por circuito
cerrado y en algunas salas de cine, los partidos del Mundial a color en pantallas
gigantes. Para usufructuar esta posibilidad se lanzé una licitacion que fue ganada por la
empresa privada Gran TV Color S.A, que pagé 700 mil dolares para adjudicarse el
negocio (Bauso, 2018, p. 691). La emision de los partidos en colores se produjo en 29
salas extendidas por todo el pais, desde Resistencia (Chaco) hasta Comodoro Rivadavia
(Chubut). EI epicentro estuvo en la Ciudad de Buenos Aires, con la sala con mas
capacidad, el estadio Luna Park. Jorge “Cacho” Fontana, quien venia de conducir uno
de los programas mas exitosos de los primeros afios de la dictadura como fue
Videoshow, asumid, en 1978, como gerente de promocion y programacion de Gran TV
Color S.A. A la vez, la empresa contratd a un conocido equipo de periodistas deportivos
que se encargaron de relatar y comentar las transmisiones de los partidos: Diego
Bonadeo, Fernando Niembro, Marcelo Araujo, Enrique Macaya Marquez y Adrian
Paenza (testimonio de Diego Bonadeo en Bauso, 2018, p. 692).

Imagen 3. Filas en los cines del centro portefio para la visualizacién de un partido en pantalla
grande.

Fuente: SieteDi, 14 de ju de 1978.

® Williams (2011 [1974]) llama a este particular uso social de la tecnologia televisiva que consolida al
medio en Estados Unidos privatizacion mdvil. Se trata de un estilo de vida mdvil, asociado a la vida
suburbana y al automovil, acompafiado del entretenimiento consumido al interior del hogar a través de la
radio y la television. Una investigacion que profundiza en este estilo de vida prestando particular atencion
a las relaciones familiares y de género es la de Lynn Spigel (1992).

10 «v/idrieras, bares, confiterias, clubes, unidades béasicas o la casa del vecino, el amigo, el pariente.
Sabados y domingos especialmente. La television todavia es un acontecimiento marcado, separado de la
rutina” (Varela, 2005, p. 55).
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La convocatoria a la visualizacion colectiva de los partidos en colores fue un éxito de
ventas: la publicacion Gaceta de los espectaculos, orientada a empresarios del negocio
del entretenimiento, daba cuenta de una merma en la venta de entradas de los cines y los
teatros a causa de lo que llamaban la “psicosis mundialista” (Gaceta de los
espectaculos, 23 de mayo de 1978, p. 77). Sin embargo, los cines que pasaban partidos
en colores provocan un repunte en la venta de entradas, generando que “cuando juega la
Argentina las salas se llenen totalmente” (Gaceta de los espectaculos, 20 de junio de
1978, p. 83). ™' A su vez, las proyecciones generaban impacto por su calidad, que
contrastaba con las emisiones en blanco y negro que se podian ver al interior de los
hogares, alterando la I6gica habitual de consumo de la television en el espacio privado
descripta por Williams (2011[1974]). Pero no solo se traté de un éxito de ventas: la
iniciativa gener6, al menos en la Ciudad de Buenos Aires, una dindmica festiva que
excedid las proyecciones. Las salas principales que pasaban los partidos se ubicaban a
poca distancia entre si en el centro portefio: Luna Park, Gran Rex, Broadway y Plaza.*
Esto generd que los festejos luego de las victorias de la seleccién argentina en los
partidos del Mundial se produjeran, espontdneamente, en esa zona. Incluso, segin la
interpretacion de Matias Bauso, el fenomeno de la “Gran TV Color” tuvo un papel
importante en la forja del obelisco del centro de Buenos Aires como “festejodromo”
oficial de la mayoria de los éxitos deportivos en la Ciudad de Buenos Aires (Bauso,
2018, p. 554). La dindmica de visualizacion colectiva de los partidos en Buenos Aires
genero, entonces, concentraciones multitudinarias y festivas en las calles que no venian
ocurriendo durante los primeros afios de la dictadura.

¢Como interpretar estas convocatorias masivas en el marco de una dictadura en la que
regia el estado de sitio y la prohibicion de reuniones en la via publica? Es posible,
siguiendo un trabajo de Ezequiel Sirlin (2006), pensar el Campeonato Mundial de
Futbol de 1978 como una de las convocatorias nacionales realizadas por la dictadura en
“reencuentros colectivos prefigurados por su voz rectora” (p. 3)."* Las instancias
publicas de televisacion de los partidos como la “Gran TV Color” y la tolerancia a las
reuniones masivas en la zona de festejos alrededor del centro portefio pueden ser
interpretadas en este marco. A su vez, estas convocatorias masivas para la visualizacion

' E| éxito de la iniciativa de Gran TV Color es dificil de medir en nimeros precisos. Pero existen dos
indicadores que nos permiten dar cuenta del éxito de la iniciativa: por un lado los precios que alcanzaron
algunos “abonos” para ver los partidos en las reventas (NAN/Memoria Abierta. Perfil, 20 de julio de
2018) vy, por otro lado, el hecho de que no solo se llenaba las transmisiones de los partidos en vivo sino
las emisiones en diferido en las que se repetian (“Al dia siguiente de la final, volvia a ver el partido en el
Luna Park”, testimonio de Gustavo Noriega en Bauso, 2018, p. 696).

12 El teatro Luna Park se ubicaba en Av. Madero 470; el Gran Rex en Av. Corrientes 857 el Broadway en
Av. Corrientes 1155 y el Plaza en Av. Corrientes 1660. Todos se ubican en un radio de diez cuadras
respecto al obelisco, monumento ubicado en Av. 9 de Julio y Av. Corrientes. Parte de la historia de estas
salas y su lugar en el centro portefio se puede consultar en el libro de Edgardo Cozarinsky Palacios
plebeyos (2006)

3 Sirlin afirma sobre la dictadura: “Habiendo atomizado a la sociedad —destruyendo asociaciones de base
y apelando al accionar del mercado—, ahora debia reunir a esos mismos individuos en otro tipo de
convocatoria: en encuentros colectivos prefigurados por su voz rectora. El régimen terminé de descubrirlo
durante el Mundial 78; en un contexto de exaltacion triunfalista era posible dirigirse a una multitud
modelada por discursos adulatorios sin que el alma colectiva notara la contradiccién que existia esos
elogios y el cercenamiento del derecho al voto” (2006, pp. 3-4).
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de los partidos funcionaron para que el régimen militar construyera una narrativa
asociada a la unidad interna en el marco de los mencionados conflictos en el “frente
externo” (Catoggio y Feld, 2022) que incluyeron campanas de boicot al torneo
realizadas en Francia y Holanda (Franco, 2008). Un ejemplo del intento explicito de
reforzar esta narrativa es la realizacion, con apoyo del Instituto Nacional de
Cinematografia (INC), de la pelicula La fiesta de todos (Sergio Renan, 1979), basada en
los dias del Mundial y la presencia de las multitudes en las calles.*

Sin embargo, afirmar el éxito de las instancias publicas de visualizacién de los partidos
no implica afirmar la adhesion al gobierno militar de las multitudes que salieron a
festejar, a pesar de que el gobierno haya buscado utilizar politicamente el torneo e
intentado emular la experiencia con otras transmisiones posteriores (como el Mundial
juvenil de 1979). Esta idea es sintetizada por Alabarces (2014) cuando afirma:

Nadie puede dudar (y estd largamente probado) que la dictadura y sus aliados
usaron el Mundial para manipular, esconder, desviar, celebrar, como cortina de
humo, como opio de los pueblos y como operacion popular de establecimiento
de un nuevo consenso. Pero nadie puede demostrar la eficacia de esa operacion,
salvo la ilusion de los propios actores (p. 99).

Para muchos de los espectadores, mas o menos aficionados al futbol, consistio en una
instancia de entretenimiento y reunién colectiva en la cual se podia observar los partidos
del Mundial con una calidad técnica que las transmisiones a los televisores normales no
permitian.™

El Mundial como evento televisivo en la programacion de 1978

El Campeonato Mundial de Futbol fue, ademas de un evento deportivo, un evento
televisivo.*® En esta seccién quisiéramos analizarlo en términos de lo que implicé como
instancia excepcional de la television, constituyendo lo que Dayan y Katz (1992)
denominaron acontecimiento mediatico.'’ Lo haremos a partir de las grillas de

" En la pelicula, sketches cémicos se intercalaban con imagenes de las transmisiones televisivas de los
partidos y los festejos de la gente en las calles. Maximiliano Ekerman (2022) observa como en la pelicula
también se establece, ademas del tono festivo, una confrontacion entre los optimistas y los contras en
relacion con los resultados deportivos del Mundial (p. 131). La pelicula incluye en su elenco a personajes
televisivos importantes como el periodista Roberto Maidana y el comico Juan Carlos Calabra6.

> «yo vi el partido en el cine Broadway por TV color, que da a la imagen una vida extraordinaria. Los
verdes, rojos y azules de las bandas musicales que iniciaron el espectaculo resaltaban nitidos y brillantes
sobre el césped. Y mas tarde las casacas azules y blancas argentinas y las naranjas de los holandeses” Asi
describia el padre del periodista Hugo Soriani las transmisiones de Gran TV Color en una carta escrita a
su hijo preso durante la dictadura (Pagina 12, 26 de junio de 2022, contratapa).

' En un articulo en el que analiza la cobertura de los campeonatos mundiales de fatbol de 1974 a 2002,
Andrew Tudor (2006) afirma que desde el mundial de 1974 realizado en Alemania las coberturas
televisivas se transforman incorporando diversos recursos técnicos y narrativos. En este sentido, el autor
sitta 1974 como un quiebre en cuanto a la creciente importancia de la televisacion dentro de la
organizacion de los campeonatos mundiales de fitbol y el papel de la misma en los analisis académicos
sobre los eventos deportivos.

7 Los autores comienzan afirmando: “Este libro se trata de la visualizacion festiva de la television. Se
ocupa de esas ocasiones histéricas (en su mayor parte ocasiones de estado) que se televisan mientras
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programacion y de las tecnologias que se incorporaron para la transmision de los
partidos.

La programacion televisiva de 1978 continud, en muchos sentidos, las lineas
desarrolladas en 1976 y 1977.'® Dos de los programas mas exitosos del periodo como
Videoshow y Monica presenta siguieron al aire con algunos cambios en sus planteles: el
primero se mantuvo en Canal 11 en un nuevo horario, las 20:00 horas (a partir del mes
de julio). Dej6 de ser conducido por Jorge “Cacho” Fontana y pas6 a ser conducido por
Andrés Percivale manteniendo un promedio de entre 8 y 10 puntos de rating.”® El
programa conducido por Moénica Cahen D’ Anvers se mantuvo en el mismo horario en
Canal 13 e incorpor6 a un periodista que venia de una larga trayectoria como redactor:
Roberto Maidana. El programa, ahora conducido por Cahen D’ Anvers, Maidana y César
Mascetti, se convirtio, en 1978, en el mas visto de la television argentina promediando
23 puntos de rating en febrero; 24,5 en marzo y 25,8 en julio.?® También sigui6 al aire
con mucho éxito, en Canal 13, el programa Almorzando con Mirtha Legrand, siendo el
segundo mas visto en julio (Gente, 24 de agosto de 1978). Los otros programas que
compitieron, durante todo el afio, por liderar los indices de audiencias fueron las series
estadounidenses Bonanza (Canal 9), Mujer Maravilla (Canal 13) y La familia Ingalls
(Canal 13).%

Cuando comenz6 el Campeonato Mundial de Fuatbol el 1 de junio de 1978, la
cotidianidad televisiva se vio alterada. El evento deportivo incorporé a la programacion
las transmisiones excepcionales de los partidos del Mundial alterando —temporalmente—
las grillas. Al no existir canales especificamente destinados al deporte, fueron los cuatro
canales de Buenos Aires los que colocaron a los partidos de f(tbol en sus segmentos.?
El 2 de junio de 1978, por ejemplo, Canal 11 transmitio el partido entre Francia e Italia
a las 13:45; Canal 13 el partido entre Tanez y México a las 16:45 y Canal 9 el debut de
Argentina frente a Hungria a las 19:15 (Clarin, 2 de junio de 1978, p 16.). A estos
partidos emitidos en directo debemos sumar las transmisiones en diferido: ese mismo

tienen lugar y que deslumbran a una nacion o al mundo” (Dayan y Katz, 1992, p. 11). Nos interesa pensar
en la dimensidn festiva de la transmision y también en el lugar del Estado en esta ocasidon historica.

'8 Abordamos la programacion televisiva entre 1976 y 1978 en el capitulo tres de la tesis de doctorado
recientemente entregada en la Facultad de Ciencias Sociales de la UBA (Sticotti, 2023).

' Jorge “Cacho” Fontana dejaria Videoshow para hacerse cargo de la gerencia de la empresa Gran TV
Color, encargada de las transmisiones de los partidos del Mundial en cines y teatros (Gente, 23 de julio de
1978, p. 34). Analizaremos la experiencia de esta empresa en la Gltima seccion de este capitulo.

%% El programa creado por Carlos Montero obtendrfa un importante reconocimiento internacional en 1979
cuando le fue otorgado el premio “Ondas” en la categoria hispanoamericana de programas periodisticos
(Gente, 13 de abril; 27 de abril y 24 de agosto de 1978.).

2! Bonanza fue una serie estadounidense de la cadena NBC de género western emitida en ese pais entre
1959 y 1973. La serie se enfoca en las aventuras de un padre y sus tres hijos, con personalidades
diferentes, que habitan en el estado de Nevada. La familia Ingalls fue una serie estadounidense de la
cadena NBC basada en la saga de libros de Laura Ingalls Wilder titulada A little house on the prairie
(nombre que también tiene la serie en inglés). Se emiti6 entre 1974 y 1983 y abordaba la historia de una
familia tipo con tres hijas mujeres en una zona rural del estado de Minnesota. Mujer maravilla fue una
serie estadounidense de la cadena ABC basada en el personaje homoénimo del comic de DC. El programa
tuvo tres temporadas entre 1975 y 1979 y consistia en las aventuras de una superheroina que defendia los
intereses estadounidenses contra diversos enemigos (en la primera temporada, la mayoria alemanes).

%% Los canales orientados exclusivamente al deporte serfan una innovacién producto de la televisién por
cable desarrollada entre fines de los 80 y principios de los 90 (Alabarces, 2014, pp. 234-240).
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dia, Canal 7 volvio a transmitir el primer partido de la seleccion nacional en el horario
de las 21:30hs. Si bien estos cambios en la grilla no suspenden las emisiones de los
programas mas populares, si suponen una competencia excepcional para algunos
programas como, por ejemplo, Monica presenta que ese dia debid ir en el mismo
segmento que la repeticion del partido de Argentina (Clarin, 2 de junio de 1978, p. 16.).
A la vez, la alteracion que produjo el Mundial en la cotidianidad televisiva plasmo en
las adaptaciones que algunos programas humoristicos y periodisticos hicieron de sus
teméticas. Una publicidad de Canal 13, el 5 de junio de 1978, comenzaba con la
promocion del programa Landriscina con todo: “Los cuentos de Don Veridico y
también los cuentos sobre el Mundial. El mejor humorismo para todos” y seguia con
una publicidad de Monica presenta: “Todo el equipo de periodistas volcado de lleno a
las calles con el fervor popular, para ofrecernos las mejores notas periodisticas de
nuestro Mundial”.?® Estos ejemplos nos muestran como existié un aprovechamiento de
la instancia del Mundial para potenciar determinados programas de entretenimiento en
el marco del evento.

A nivel de las audiencias, los partidos del Mundial gozaron de nimeros de rating muy
altos en relacién con los programas cotidianos de la television argentina.®* Los partidos
mas vistos del campeonato fueron la final disputada entre Argentina y Holanda el 25 de
junio en el Estadio Monumental de Nufiez (transmitida por los cuatro canales de Buenos
Aires) y el partido decisivo de la segunda fase entre Argentina y Per( disputado en el
Gigante de Arroyito en Rosario (transmitido por Canal 13).(Clarin, 21 de junio de 1978
y Clarin, 25 de junio de 1978). El primero alcanz6 77,1 puntos de rating, mientras que
el segundo logré el récord de 85,1 puntos.? Son niimeros excepcionales si se comparan
con, por ejemplo, los programas méas vistos de la television que alcanzaban indices,
promedio, de entre 20 y 30 puntos. A la vez, algunas emisiones especiales de programas
periodisticos dedicados al Mundial lograron aumentar significativamente sus audiencias
en el marco del torneo. Almorzando con Mirtha Legrand alcanzé su récord de rating el
26 de junio de 1978 con 36 puntos (Gente, 27 de julio de 1978, s/p.). Se tratd de una
mesa especial, el lunes posterior a la victoria argentina en la final, en la que participaron
José Maria Mufiéz, Caloi, Fernando Bravo, Juan Carlos Lorenzo y Beba Bidart.?® En

> La publicidad se titula: “Hoy. Seguimos brindando una programacion a la altura del Mundial” (Clarin,
5 de junio de 1978, p. 33). El 14 de junio el mismo diario publica otra publicidad de Canal 13, esta vez
anunciando el programa Almorzando con Mirtha Legrand en el que “Mirtha Legrand y cinco mujeres
opinan sobre el Mundial” (Clarin, 14 de junio 1978, p. 16).

2 El rating es un indice que mide los nimeros de audiencia de los programas de television. Siempre que
lo mencionamos nos referimos a las cifras que los actores sociales de la época tomaban como referencia
para, por ejemplo, medir el éxito de un programa y el costo de la pauta publicitaria.

%> Tomamos como referencia la transmisién en directo, més alla de que luego hubo transmisiones en
diferido de ambos encuentros. Gente, 20 de julio de 1978.

%% José Marfa Mufioz era un famoso relator deportivo radial, Caloi era un humorista grafico que, durante
el torneo, habia hecho varios dibujos sobre el Mundial, Fernando Bravo era un periodista dedicado al
deporte, Juan Carlos Lorenzo era un director técnico de fatbol y Beba Bidart era una cantante de tango.
Aungue no hayamos podido acceder al archivo audiovisual de esta emisién, por la fecha y los invitados,
es probable que el tema de la victoria argentina en el Mundial haya sido el tema principal de la emision.
Durante el Mundial, se habia hecho muy popular una “pelea” entre Mufioz y el personaje Clemente,
dibujado por Caloi, en torno a la cuestion de si tirar o no papelitos en la cancha durante los partidos de la
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sintesis, podemos postular que el evento televisivo del Mundial, més alla de producir
una interrupcion en la cotidianidad televisiva por su excepcionalidad, supuso un
impulso para la television comercial controlada por el Estado. Las audiencias no solo
acompariaron los partidos, sino que varios programas de la grilla pudieron capitalizar
virtuosamente el clima del Mundial para sumar mayores numeros de rating.
Durante el Mundial, tanto las decisiones en torno a cémo mostrar los partidos como las
camaras elegidas fueron importantes para darle forma a la televisacion. El pais tenia una
larga historia de transmisiones deportivas, fundamentalmente de partidos de fatbol y
habfa, por lo tanto, profesionales idoneos para esta tarea.’’ Uno de ellos era el
camarografo de television, José Maria Luparena. En esta entrevista para el diario La
Opinidn explica la puesta de las camaras en los partidos del Mundial:
En la apertura del torneo, semifinales y final se emplearan 7 camaras, en los
restantes partidos, 5. Las camaras 1 y 2 estaran en la parte alta de la tribuna,
formando un angulo de 16 a 20 grados con el campo de juego. Seguirén la linea
imaginaria del centro de la cancha y lo mas cerca posible una de otra (no mas de
dos metros), cuidando que no obstruyan la visual del publico, que salta
enfervorizado si su equipo convierte un gol, ni tampoco banderas cables o
cualquier otro obstaculo. La cAmara 3 estara en el piso de la cancha, tratando de
captar los detalles dramaticos del partido, mientras que las cdmaras 4 y 5 se
ubicaran detras de los arcos, centradas respecto a estos y a una altura tal que la
pelota colocada para un penal queda situada por encima del travesafio del arco.
(La Opinidn, 16 de febrero de 1978, p. 17.)

Las camaras elegidas fueron las KCK y la KCK-R de la marca alemana Bosch Fernseh,
el mismo pais en el que A78TV habfa comprado los camiones de exteriores.?® La
primera era fija y es el tipo de cAmara —mencionada por Luparena— que se utilizaba en la
puesta en escena de los partidos. La segunda era portatil y se servia, por ejemplo, para
las entrevistas con los protagonistas en el campo de juego. En la siguiente imagen
podemos observar la KCK (arriba) y la KCK-R (abajo).

seleccion argentina de fatbol. El episodio es recuperado por el proyecto de investigacion “Papelitos” que
se encuentra disponible en la siguiente web: https://papelitos.com.ar/nota/el-clemente-de-caloi.

%’ Luego del acto por el 17 de octubre de 1951, la segunda transmision televisiva habia sido un partido de
fatbol en el que River Plate y San Lorenzo igualaron 1-1. Durante la consolidacion de la television como
medio durante la década del 60 las transmisiones deportivas de los torneos locales y de los partidos de la
Copa Libertadores de América tenian una presencia constante en la programacién y traian, por lo general,
nimeros altos de rating (Nielsen, 2006). Segin Pablo Alabarces (1999): “La disposicion de cidmaras
sugiere el reemplazo absoluto del espectador: todas las posiciones posibles, todas las variadas alternativas
de las que el asistente al estadio dispone son relevadas por la generacion de imagenes televisivas” (p. 33).
%% Bosch Fernseh es una marca alemana de camaras y tecnologia televisiva fundada en Alemania en 1939.
Las primeras transmisiones a color que se realizaron en ese pais fueron con este tipo de cdmaras en agosto
de 1967. Para 1978, la marca llevaba varios afios produciendo innovaciones importantes en tecnologia
para las transmisiones televisivas. En el manual se destaca que: “La camara KCK de Bosch Fernseh fue
desarrollada para el uso profesional en estudios de television y en unidades de exteriores. La cdmara se
puede utilizar con todos los sistemas internacionales de televisién. Siendo altamente flexible, la camara,
en conjuncion con su panel de control, ofrece un confort operativo tinico” (KCK brochure, p. 1, la
traduccion del inglés es propia, manual recuperado de:
www.tvcameramuseum.org/bosch/boschthumbnails).
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Imagen 4. Camaras KCK tomadas del brochure de la empresa Bosch Fernseh

Fuente: The Museum of the Broadcast Television Camera (https://www.tvcameramuseum.org/

).29

El directo televisivo tiene dos caracteristicas explicadas por Mario Carléon (2013):
poseer una capacidad denotativa de lo real (en cuanto a que se parece a la vida) y un
limite narrativo temporal (en cuanto a que narra el presente). Esta narracion del presente
real requeria, como podemos observar en el testimonio de Luparena, una elaborada
puesta de camaras para lograr esa sensacion de similitud con la vida que postula Carlén.
A la puesta de cdmaras se le suma el trabajo de la ediciéon en vivo, otra de las
caracteristicas que Eco (1984) y mas tarde también Carlon (2013, p. 135), rescatan del
directo televisivo. Esta tarea implicaba la rotacion, en el marco de la transmision, de las
diferentes cAmaras que iban tomando la accion del juego en las diversas circunstancias
del mismo. Para esto, una de las virtudes principales de las cAmaras KCK era su panel
de control que, ubicado hasta 2000 metros de distancia la camara, servia para
monitorear la transmisién y editar “en vivo” las imagenes.*® La transmision de los
partidos implico entonces, para lograr el efecto de realidad en el presente del directo
televisivo, la combinacion de una tecnologia de Gltima generacién con el conocimiento
de los técnicos que trabajaban en la television como profesionales. En suma, si bien el
evento televisivo del Mundial supuso una interrupcion de la cotidianidad televisiva
contribuyd, a su vez, al aumento de los indices de audiencia y a la introduccién de
nuevas tecnologias para la transmision de los partidos. Estos elementos seran decisivos

2% Algunas de estas camaras se conservan y se pueden ver en el museo de la Televisién Pablica Argentina
en el edificio de Figueroa Alcorta y Tagle.

3% Se pueden ver mas detalles sobre el funcionamiento del panel de control de la camara KCK en el
brochure disponible en: https://www.tvcameramuseum.org/.

KDBEE Creative Commons Atribucidon-NoComercial-Compartirlgual 4.0 Internacional.

|14]


https://www.tvcameramuseum.org/
https://www.tvcameramuseum.org/

‘ | AVATARES de la comunicacion y la cultura Ne 27
‘ Va ar s S | (Junio 2024) ISSN 1853-5925
‘ comunicacion/cultura | REVISTA DE LA CARRERA DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION

FACULTAD DE CIENCIAS SOCIALES — UNIVERSIDAD DE BUENOS AIRES

para, en 1979, la creacion de Argentina Televisora Color (ATC), la mayor apuesta por
la television comercial realizada durante la Gltima dictadura.™

Consideraciones finales

La televisacion del Mundial tuvo, para la dictadura, resultados muy diferentes a nivel
interno que en el “frente externo”. Si bien el esfuerzo estuvo orientado, desde el
comienzo, a las transmisiones hacia el exterior (en colores) las mismas se produjeron en
un contexto de crecientes denuncias al gobierno por las violaciones a los Derechos
Humanos, incluyendo campafias de boicot a la organizacién del torneo.* Incluso, la
organizacion del Mundial en Argentina, contribuy6 a que se visibilizaran ain maés, a
nivel internacional, asuntos graves como las desapariciones forzadas y colectivos como
las Madres de Plaza de Mayo.* Las transmisiones a nivel local (en blanco y negro en
los hogares) fueron un éxito en cuanto a las audiencias. También resultaron exitosas las
transmisiones (a color) en los cines a través de la “Gran TV Color”. Los festejos no
condujeron a un cuestionamiento de la dictadura, a pesar de que reunian en las calles a
la multitud luego de afios de estado de sitio. Podemos interpretar esto como un éxito
parcial de la dictadura en el sentido de que lograr “conducir” una causa popular como el
Mundial, convocar y tolerar la movilizacion callejera y no sufrir cuestionamientos
fuertes, a nivel interno, durante uno de los momentos més duros de la represién ilegal.*
Por Gltimo, hubo una particular articulacion que la televisacion del Mundial supuso
entre tecnologia, nacionalismo y negocios. La inversion en tecnologia e infraestructura
producida en ocasién del Mundial produjo el salto técnico més importante del periodo
dictatorial. La construccion del edificio del Centro de Produccion Buenos Aires fue la
base para que, en mayo de 1980, Canal 7 (que pasaria a llamarse Argentina Televisora
Color, ATC) inaugurara las transmisiones cromaticas. Desde la obra del edificio hasta la
produccion de programas se desplegaron una serie de negocios aprovechados por
diferentes empresas que impulsaban esta “modernizacion” como queda explicito en la
Imagen 2. El edificio de Figueroa Alcorta y Tagle se constituyd, ademéas, como un
simbolo de modernizacién nacional para la dictadura y, a la vez, como una forma de
disputar con otros simbolos que el peronismo habia intentado emplazar en ese mismo
lugar como el llamado “altar de la patria” (Santangelo, 2014). El clima festivo y
nacionalista de las visualizaciones colectivas de los partidos gracias a la tecnologia del
sistema “Gran TV Color”, ademas de ser un negocio, buscd ser capitalizado
politicamente por el gobierno a través de peliculas como La fiesta de todos (Sergio
Renan, 1979) e intentdé ser emulado, como una supuesta férmula exitosa, con las

> En un trabajo anterior nos ocupamos de la transicion de Canal 7 a ATC y la apuesta por la television
comercial (Sticotti, 2017).

2 Segiin Gabriela Aguila: “Durante y después del Campeonato Mundial el gobierno militar recibié una
serie de presiones internacionales relacionadas con los crimenes que se le atribuian” (2023, p. 150).

* Para el periodista Ulises Gorini, “el comienzo del Mundial les dejo a las Madres un triunfo
extraordinario. Un afio después de su surgimiento, eran conocidas en el mundo entero” (testimonio en
Bauso, 2018, p. 624).

** En términos de Bauso (2018), la dictadura no pretendia grandes movilizaciones ni festejos
multitudinarios, mas bien apuntaba a “no exacerbar al publico ni elevar la temperatura ambiente”, sin
embargo, “Luego de los primeros partidos y de las escenas festivas en cada uno de los pueblos y las
ciudades del pais, nadie en la junta militar record6 el vigente estado de sitio” (p. 546).
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transmisiones televisivas de otros eventos deportivos como el Campeonato Mundial
Juvenil que se jugd en Jag)()n en 1979 e incluso con torneos de otros deportes no tan
populares como el f(tbol.®

Los avances tecnoldgicos televisivos, el nacionalismo promovido por la dictadura y los
negocios se mostraron, durante el Mundial, como tres elementos que se
retroalimentaban de manera virtuosa. Finalizado el torneo, quedaban abiertas las
preguntas respecto a qué hacer con la tecnologia desarrollada para el Mundial, ¢seria
posible seguir alimentando el circulo virtuoso con un nacionalismo favorable al régimen
y negocios para los privados? Los afios posteriores mostrarian las dificultades de
replicar el caréacter excepcional de este evento deportivo y televisivo.
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