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Resumo

Este trabalho tem como base um estudo etnografico sobre o consumo de midia por
agricultores familiares participantes de um Movimento Social de Economia Solidaria, o
Projeto Esperanca/Cooesperanca, com sede em Santa Maria/RS. Discutimos o papel do
consumo de midia, através das mediacdes de economia solidaria e classe social, na
construcdo da identidade de classe desses agricultores. A pesquisa fundamenta-se nos
Estudos Culturais britanicos e latino-americanos, através do conceito de classe social de
Bourdieu e a Teoria das Mediacdes de Martin-Barbero. Adotamos como percurso
metodoldgico, a etnografia critica do consumo por buscar revelar ndo so a capacidade
criativa das audiéncias em resistir a dominacdo, mas também, compreender a
reproducdo social. Os resultados revelam que a identidade se constroi, entre rupturas e
continuidades com a identidade camponesa, e também, com minima contrapartida de
valorizacdo econémica. A construcdo da identidade de classe, esta vinculada as relacfes
que os agricultores familiares estabelecem com a midia. Ficou evidente ainda, que a
midia exerce grande influéncia no cotidiano dos agricultores familiares, seja como
organizadora das rotinas, opcdo de entretenimento, ferramenta para estudo, pesquisas, €
cada vez mais, na organizacao do trabalho e incorporacéo das redes sociais e aplicativos
para a comercializacdo de produtos vindos da agricultura familiar.

Palavras-chave: comunicagéo, agricultura familiar, consumo de midia, reconhecimento

Reconocimiento a la agricultura familiar desde el consumo de medios
Resumen

Este trabajo se basa en un estudio etnografico sobre el consumo de medios por
agricultores familiares que participan en un Movimiento Social de Economia Solidaria,
Projeto Esperanca/Cooesperanca, con sede en Santa Maria/RS. Discutimos el papel del
consumo de medios, através de la mediacion de la economia solidaria y la clase social,
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en la construccion de la identidad de clase de estos campesinos. La investigacion parte
de los Estudios Culturales Britanicos y Latinoamericanos, a través del concepto de clase
social de Bourdieu y la Teoria de las Mediaciones de Martin-Barbero. Adoptamos la
etnografia critica del consumo como camino metodolégico, ya que busca revelar no solo
la capacidad creativa de las audiencias para resistir la dominacién, sino también para
comprender la reproduccion social. Los resultados revelan que la identidad se
construye, entre rupturas y continuidades con la identidad campesina, y también, con
una minima contrapartida de valoracion econémica. La construccion de la identidad de
clase estd ligada a las relaciones que establecen los agricultores familiares con los
medios de comunicacién. También se evidencié que los medios de comunicacion tienen
una gran influencia en la vida cotidiana de los agricultores familiares, ya sea como
organizador de rutinas, opcion de entretenimiento, herramienta de estudio, investigacién
y, cada vez mas, en la organizacién del trabajo e incorporacion de redes sociales y
aplicaciones. para la comercializacion de productos de la agricultura familiar.

Palabras clave: comunicacion, agricultura familiar, consumo de medios, reconocimiento

Recognition of family farming from media consumption
Abstract

This work is based on an ethnographic study of the media consumption by family
farmers participating in a Social Movement of Solidarity Economy, Projeto
Esperanca/Cooesperanca, based in Santa Maria/RS. We discuss the role of media
consumption, through the mediation of solidary economy and social class, in the
construction of these farmers' class identity. The research is based on British and Latin
American Cultural Studies, through Bourdieu's concept of social class and Martin-
Barbero's Theory of Mediations. We adopted the critical ethnography of consumption as
a methodological path, as it seeks to reveal not only the creative ability of audiences to
resist domination, but also to understand social reproduction. The results reveal that the
identity is built, between ruptures and continuities with the peasant identity, and also,
with a minimum counterpart of economic valuation. The construction of class identity is
linked to the relationships that family farmers establish with the media. It was also
evident that the media has a great influence on the daily life of family farmers, whether
as an organizer of routines, entertainment option, tool for study, research, and
increasingly, in the organization of work and incorporation of social networks and
applications for the commercialization of products from family farming.

Keywords: communcation, family agriculture, media consumption, recognition
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Nas origens do Estado de direito, identifica-se o implemento do processo de positivacao
de direitos fundamentais do cidaddo. Assim, percebe-se um contexto no qual se
desenvolverdo, nos séculos subsequentes, discussdes sobre o reconhecimento e
concretizacdo dos diretos fundamentais, quais sejam: a cidadania e a sua relagcdo com o
Estado. Hoje, a organizacao da vida social vem tecendo violéncias, simbolicas ou ndo,
que atingem diferentes grupos, ampliando assim as discriminagbes e exclusoes,
destituindo a cidadania.

Neste artigo trazemos a discussdo o contexto que envolve a comunicacao e uma fracao
do rural, a partir de uma pesquisa desenvolvida com agricultores familiares participantes
do Movimento Social de Economia Solidaria. Destaca-se que o conceito de agricultura
familiar no Brasil, pode ser considerado uma negociacdo politica que costuma gerar
polémicas e questionamentos entre diversos autores. A nomenclatura, nesse caso, é
importante principalmente por fatores de identidade e de pertencimento. A agricultura
familiar é, na definicdo de Abramoway (1997), aquela em que "a gestao, a propriedade e
a maior parte do trabalho vém de individuos que mantém entre si lagos de sangue ou de
casamento” (p. 3).

Motivados pela desigualdade entre as fracbes do meio rural, 0 antagonismo entre a
relagdo campo e cidade e ainda, o desejo de valorizacdo, esses agricultores familiares
passam a integrar um movimento social, como simbolo de reivindicacdo e busca por
melhores condi¢des de vida.

Para a pesquisa, buscamos na relacdo entre a cultura popular, o poder e a comunicacao,
a articulacdo para explicar a cultura como um lugar estratégico para se pensar 0S
processos da comunicacdo. Adotamos esse ponto de partida, a partir da proposta de
Martin-Barbero (1987), que coloca a cultura popular como um espaco fundamental nos
estudos historicos e nas investigacdes das politicas culturais. S8o essas praticas
culturais, ligadas a classe social, que articulam os elementos identitarios, revelam as
formas de dominacdo e determinam a construcdo do cotidiano das pessoas.

Através dos Estudos Culturais Latino-Americanos e Britanicos, reconhecemos que 0s
processos comunicativos envolvem diversas instancias que atuam na estrutura social, na
formacédo das representacdes e na construcao da identidade de classe. Como parte desse
sistema complexo, a instituicdo da midia exerce um poder importante na vida dos
individuos, levando-os a identificarem-se com determinadas ideologias, posicoes,
representacdes sociais e politicas. E pela midia que se criam processos de mudancas
socioculturais (Couldry, 2012), pois esta, pode ser considerada um setor em acdo nas
operacgdes cotidianas da producdo politica e da deliberacdo publica. Assim, tratamos
neste trabalho do consumo de midia pelas familias de agricultores familiares, de uma
forma geral, ndo diferenciando apenas entre meios considerados tradicionais, ou entdo,
alternativos e digitais.

Pesquisar a relacdo da midia com o rural se faz necessario diante da importancia que
esta assume nas praticas cotidianas. Setton (2005), afirma que a midia é fundamental
para a aquisigdo do capital cultural, pois conforme o contexto midiatico, pode-se levar a
“uma multiplicidade de saberes, constituindo-se uma nova realidade perceptiva e
cognitiva das formacgdes contemporaneas para o individuo™ (p. 88), ou seja, atraves da
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midia, pode-se ampliar o escopo do conhecimento cultural. Ronsini (2016) define que
esse capital cultural midiatico, através da cultura audiovisual, compde um capital
cultural que pode competir com o que é transmitido pela familia e a escola, ou entédo
reforca-los.

Durante a pesquisa constatamos que a luta por reconhecimento esta presente entre as
familias, e mesmo, em um movimento social ativo ha trés decadas e com inumeras
conquistas sociais e econémicas, como € o caso do Projeto Esperanca/Cooesperanca,
uma maior valorizacao fica evidente nos anseios das familias. Este Projeto € uma das
mais tradicionais experiéncias voltadas a Economia Solidaria no Brasil. Criado em
agosto de 1987 em Santa Maria, no Rio Grande do Sul, esta presente em 34 municipios
gauchos e com aproximadamente 5.800 familias beneficiadas. A ideia central do Projeto
Esperanca/Cooesperanca € a organizacdo do povo no meio urbano e rural, através das
Associacdes, Cooperativas Autogestionarias, Economia Solidaria, Agricultura Familiar,
Catadores, Artesaos, Quilombolas, Agricultores Familiares com producédo Ecoldgica e o
Comércio Justo, Consumo Etico e Solidario, criando Alternativas de Trabalho e Renda.
E presente nesse contexto esta a midia, apontada como principal meio para dar
visibilidade a agricultura familiar perante os governos, e ainda, como uma esperanca
para que a sociedade reconheca o trabalho feito no meio rural. Por outro lado, a midia
também é apontada como o meio que acentua as dificuldades do setor, evidenciando
aspectos negativos e reforcando uma imagem negativa do trabalho.

Para compreender as reivindicacdes dos agricultores familiares utilizamos como
categoria teorica a perspectiva das mediacGes de Martin-Barbero (2013), pois séo estas
gue permeiam o0s ambientes, ou entdo os campos de acdo. Em sua teoria das mediacdes,
Martin-Barbero (2003) trabalha a ideia de que o processo de recepgdo € mediado pelas
vivéncias dos individuos, onde se consideram valores, crencas, etnias, religifes, 0s
lugares e grupos sociais que estes convivem, e demais ambiéncias que possam atuar de
alguma forma na apropriacdo midiatica. O autor apresenta uma Vvisdo contemporanea e
transdisciplinar, quando faz articulagdes com outros campos teéricos, nas quais pensa a
comunicacdo a partir da cultura, entendendo-a como uma forma de contraposicdo a
hegemonia. A teoria proposta pelo autor nos ajuda a entender as relagdes que estdo
imbricadas nas unidades familiares, no caso desta pesquisa, atraves das mediacdes da
classe social e da economia solidéaria. Partilhamos da crenca de que “o campo daquilo
que denominamos mediacGes é constituido pelos dispositivos através dos quais a
hegemonia transforma por dentro o sentido do trabalho e da vida da comunidade”
(Martin-Barbero, 2003, p. 262).

Neste artigo, usaremos como base para a discussdo tedrica e empirica, parte dos
resultados da pesquisa desenvolvida com agricultores familiares durante a elaboracdo da
dissertagdo de mestrado apresentada ao Programa de Po6s-Graduacdo em Comunicagédo
da Universidade Federal de Santa Maria: “O consumo de midias por agricultores
familiares e as media¢des de classe social e economia solidaria”. Na primeira se¢ao
falaremos sobre o que motiva os individuos a buscar reconhecimento e as rupturas
sociais presentes no contexto rural brasileiro. Depois, a metodologia utilizada durante a
pesquisa. Na sequéncia serdo apresentados os principais resultados e, por fim, as
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conclusdes deste artigo.

A busca por reconhecimento

No Brasil, os modos de apreensdo de sociabilidade do mundo rural, sempre estiveram
voltados para o dominio agroindustrial, para o agronegocio e para 0s grandes
produtores, o que leva a um conflito entre os diferentes grupos que compdem o rural.
Isso se da, na perspectiva de Bourdieu (1984), atraveés do habitus, articulando os
sistemas simbolicos e as representacfes (Williams, 1989), e permitindo pensar a relacdo
entre o individuo e a sociedade com base em uma subjetividade socializada.

Para Bourdieu, o habitus legitima a desigualdade econdmica e social, mas em algumas
situacbes pode dar origem a mudanca. Assim, podemos destacar o surgimento das
primeiras experiéncias cooperativas, a partir da Inglaterra, no século XVIII, como
inconformismo com as injusticas sociais e rompimento de estruturas com as classes
(Singer, 2002). Ainda nesse periodo, surge o0 movimento social da Economia Solidéria,
como alternativa ao capitalismo, a crise alimentar, econdmica e ambiental. No Brasil, de
acordo com o Férum Brasileiro de Economia Solidaria (2008), experiéncias existentes
desde a época da colénia podem ser consideradas como de Economia Solidaria, como as
“dos quilombos, dos movimentos religiosos como o de Canudos ou ainda a criagao de
experiéncias associativas no inicio do século XX” (p. 11). No atual modelo, os
empreendimentos de economia solidaria ganham forgca e ressurgem em 1981 e se
fortalecem no final da década. A proposta para que a Economia Solidaria se efetive esta
na organizacdo igualitaria através dos que se associam a esse modo para produzir,
comercializar, consumir ou poupar, € nesse modelo, “‘ninguém manda em ninguém’. E
ndo h& competicdo entre o0s sécios: se a cooperativa progredir, acumular capital, todos
ganham por igual” (Singer, 2002, p. 07). Ao contrario de uma empresa tradicional,
inspirada no capitalismo, a economia solidaria se administra de forma democrética
através da autogestdo. Todas as decisdes sdo tomadas em assembleias, que ocorrem
quando existe necessidade de se deliberar sobre algum assunto, que de algum modo
afete os associados.Entendemos que o processo de construcdo da identidade de classe,
seja entre atores coletivos ou individuais, pode variar conforme cada individuo, por isso
tratamos sobre o pertencimento de classe, de acordo com o0s capitais econémicos,
culturais, sociais e simbdlicos disponiveis. A nogdo de identidade pressup8e, mesmo
que inconscientemente, a ideia de alteridade e, assim, havendo um “eu” e um “outro”, a
possibilidade de conflito ou disputa de poder ja esta instalada. Em relacdo a formacéo
identitaria, recorremos a Skeggs (1997), ao abordar que os individuos se reconhecem ou
ndo como pertencentes a determinada classe, através da identificacdo ou
desidentificacao.

E através das lutas por reconhecimento que os individuos se inserem socialmente, sendo
assim, quando as perspectivas morais de comportamento (Bressiani, 2011), ndo séo
correspondidas, ha rupturas no tecido social, e, quando tais sentimentos sdo
compartilhados, podem gerar até mesmo conflitos na sociedade. Dessa forma, o conflito
surge como um instrumento que projeta o desenvolvimento social para um sentido das
relacdes sociais mais desenvolvidas: “o tema do reconhecimento passa a ser central para
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a tematizacdo do critério empirico e imanente, ou seja, inscrito na légica de reproducédo
da prépria estrutura social, que define o que deve ser considerado progresso social e
moral” (Mattos, 2006, p. 15).

As preocupacOes que destacamos até aqui passam pela socialidade da tessitura do
reconhecimento mutuo e da reconstru¢do normativa, a partir de conflitos morais. Nela
destaca-se a auto realizacdo, que pode ser entendida como o anseio e o esforco que
mobiliza os sujeitos para lutas por reconhecimento, com impactos nas transformacoes
morais da sociedade e de seu modo de organizacdo. Se falamos de lutas por
reconhecimento, buscamos em Honneth os fundamentos para compreender a
centralidade da interacdo com o outro e seus desdobramentos para a constituicdo do self
e da autorrealizacdo pessoal.

O reconhecimento é entendido por Honneth (2009) como uma construcao intersubjetiva,
pela qual os sujeitos buscam a sua realizacdo em trés dominios essenciais: o afeto, 0s
direitos e a estima social, dos quais advém, respectivamente, a autoconfianca, o
autorrespeito e a autoestima. Em contraste com outros tedricos do reconhecimento, o
autor volta a atencdo para os conflitos nas interagfes sociais, sobretudo aqueles que se
efetivam como forca moral, promovendo a busca de reconhecimento por meio da luta
politica.

Essa dimensdo moral dos conflitos confere visibilidade e consideracdo as relacdes
cotidianas, estabelecendo uma continuidade entre interacGes, social e historicamente
construidas, e as vivéncias cognitivas e afetivas pessoais, especialmente quando, e
sempre que, ocorrem experiéncias de desrespeito, mobilizando sentimento de injustica.
Podemos destacar que esse sentimento ganha significado politico e potencial
emancipatorio na medida mesma de seu compartilhamento, “processo pratico no qual
experiéncias individuais de desrespeito sdo interpretadas como experiéncias cruciais
tipicas de um grupo inteiro” e que, por isso, tornam-se “motivos diretores da a¢do, na
exigéncia coletiva por relagdes ampliadas de reconhecimento” (Honneth, 2009, p. 257).

Na busca por sua autonomia e individuacdo, os sujeitos dinamizam os dominios do
reconhecimento com a intengdo de auto relagdo positiva, e a identidade esta atrelada a
tal processo, derivando-se da dialética entre individuo e sociedade, estabelecidos no
continuo da historicidade de cada sujeito e seu coletivo. A formacdo da identidade
pessoal retém e reconstroi, portanto, padrdes sociais de reconhecimento, sob os quais
um sujeito pode se saber, ou querer ser respeitado em seu entorno sociocultural, e “[...]
se essas expectativas normativas sdo desapontadas pela sociedade, isso desencadeia
exatamente o tipo de experiéncia moral que se expressa no sentimento de desrespeito”
(Honneth, 2009, p. 258).

Metodologia

Adotamos como percurso metodologico, a etnografia critica do consumo, através do
conhecimento construido a partir da descrigdo dos contextos espacial e temporal e “que
determina a apropriacdo dos meios de comunicacdo, isto é, a apreensdo do sentido
possivel que os atores sociais ddo as praticas sociais e culturais produzidas na relacdo
com os meios de comunicagdo” (Ronsini, 2007, p. 77). A etnografia € critica por buscar
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revelar ndo sO a capacidade criativa das audiéncias em resistir & dominacdo, mas
também, compreender a reproducdo social. Além disso, amparados em Bonin (2014),
articulamos técnicas de coleta e analise de dados para compreendermos o consumo
midiatico das familias de agricultores da Zona Rural de Santa Maria/RS e sua relacdo
com a midia. Consideramos que uma abordagem multimetodologica estabelece relacbes
de complementaridade e de convergéncia entre 0S processos.

Foram selecionadas as familias mais engajadas com o Modelo de Economia Solidéria,
através de indicacdo da Coordenadora do Projeto Esperanca/Cooesperanca. A partir
disso, articulamos diversos critérios de classificacdo de classe com o objetivo de
definirmos a posicdo social ocupada pelas familias, bem como o seu enguadramento
como agricultores familiares. Amparados em Quadros, Gimenez e Antunes (2013),
mesclamos diversos fatores para a definicdo da classe social dos individuos, como o0s
padrbes de vida, os critérios estatisticos e a sociologia do trabalho, através da ocupacao
das pessoas. Validamos a escolha de cada familia pesquisada, através da Lei n°
11.326/2006 que define a agricultura familiar. Também questionamos as familias sobre
a renda familiar, de acordo com a atual divisdo do Instituto Brasileiro de Geografia e
Estatistica, através do enquadramento da soma dos rendimentos financeiros dos
integrantes da familia as cinco classes sociais avaliadas pelo Instituto — A, B, C, D e E.
Nos baseamos ainda, em Uchoa, Kerstenetzki e Silva (2013), que dialogando com
Bourdieu, entendem que todo o padrédo e o estilo de vida dos informantes véo levar a
definicdo de um perfil socioecondmico. Assim, consideramos os diferentes capitais,
através do padrdo de vida das familias, o pertencimento a classe trabalhadora e um
levantamento dos bens de consumo e padrdes de vida, com base no Critério de
Classificacdo Econémica Brasil, e utilizado também na Pesquisa Nacional por Amostra
de Domicilios.

Em relacdo ao nimero de familias pesquisadas, seguimos o proposto por Gaskell (2002)
que defende que em uma pesquisa qualitativa em profundidade, o ndmero de
pesquisados ndo pode se estender. Por isso, foram selecionadas trés familias, totalizando
11 pessoas informantes. A familia 01 é formada pelo marido, Marcio® (45 anos), a
esposa Sara (40 anos) e o filho Tiago (15 anos). Os trés moram no Distrito de Arroio
Grande, zona rural de Santa Maria. A familia 02 é formada pelo marido Luis (51 anos),
a esposa Ineri (48 anos) e mais quatro filhos: Priscila (18 anos), Marcia (31 anos),
Bruno e Tiago. Os dois filhos homens ndo moram mais com o casal no Distrito de
Arroio Grande, zona rural de Santa Maria, e por isso ndo foram ouvidos. A familia 03 é
formada pelo marido Valdir (51 anos), a esposa Josiane (48 anos) e os filhos Felipe (13
anos) e Flavia (18 anos). Os quatro moram no Distrito de Pains, Zona Rural de Santa
Maria. O primeiro contato com as familias pesquisadas foi na Feira Colonial, onde as
familias comercializam seus produtos, no inicio de janeiro de 2020. Na fase inicial, cada
familia recebeu um questionario com 81 questbes fechadas, para todos os 11
informantes. Duarte (2009) define essa etapa como importante para comparacdo das
realidades, j& que as perguntas sao iguais para todos e ainda, os dados obtidos nessa fase
inicial também podem ser confrontados nas demais etapas da pesquisa.

1 P . e
Todos os nomes usados aqui sdo ficticios.
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Realizamos ainda, entrevistas semiestruturadas presenciais, com questdes baseadas no
entendimento teorico trabalhado por Martin-Barbero (1990), a partir do Mapa das
Mediacdes Comunicativas da Cultura. A entrevista também foi estruturada com 81
questdes, usadas como perguntas norteadoras para a conversa com o0s informantes.
Algumas entrevistas foram feitas pela internet, etapa que foi inserida devido a pandemia
mundial do Coronavirus. Todas as entrevistas foram gravadas em &udio, para melhor
interpretacdo dos dados, sem prejuizo a deixar passar algum aspecto mencionado pelos
informantes. As entrevistas pela internet foram uma alternativa para 0 momento de
pandemia, mas ndo substitutiva da observacéo e da interacdo off-line, o que Hine (2015)
define como uma “Etnografia para a Internet”, em que a observacdo direta, também ¢
necessaria para que se configure como etnografia. Uma entrevista semiestruturada
também foi realizada com a Coordenadora do Projeto, com questdes relacionadas as
principais crencas e valores seguidos pelos Agricultores Familiares do Projeto, a partir
de leituras que realizamos da bibliografia que € base para o Projeto.

Outra técnica usada foi a observacdo dos lugares onde os informantes estdo inseridos,
uma préatica, origindria dos estudos antropoldgicos, que tem sido apropriada por
diversos autores nos estudos de recepcdo (Lopes, Borelli & Resende, 2002). Nesse
processo, incorporamos como técnicas de registro, a fotografia e o registro em um diario
de campo. Essas técnicas foram realizadas também, nas visitas a Coordenacdo do
Projeto e, entre janeiro e margo e agosto e outubro de 2020, nas visitas a feira onde 0s
produtores comercializam seus produtos, bem como na casa de alguns informantes.
Desse modo, foram seis meses de observacdes presenciais nas feiras de economia
solidaria e nas casas de alguns informantes, seguindo as medidas sanitérias
recomendadas pelos 6rgdos de saude.

Através da proposta de Martin-Barbero e da andlise do Mapa das Mediacdes
Comunicativas da Cultura (1998), elaboramos categorias tedricas para melhor organizar
os resultados da pesquisa de campo, por competéncias de recepcao/consumo, de forma
que os objetivos da pesquisa pudessem ser atingidos. Assim, definimos 06 categorias de
analise, as quais organizaram a entrevista semiestruturada realizada com as familias

99 13

pesquisadas. As categorias sdo “mediagdo familiar”’, “mediacdo da escola e amigos”,
“mediacao do trabalho”, “media¢do da economia solidaria”, “mediacdo da ritualidade a
partir das representacdes midiaticas do rural feita pelos agricultores familiares” e a
“mediacdo da ritualidade, através dos hébitos de consumo de midia”. Neste artigo
iremos explorar a seguir, apenas 0s resultados encontrados na categoria “mediagdo do
trabalho” e “mediacdo da ritualidade a partir das representacdes midiaticas do rural feita
pelos agricultores”, pois sdo as que mais fornecem elementos para as discussdes de

valorizagéo e reconhecimento.

Resultados

Abrimos esse item com um trecho da fala de Tiago, um jovem de 15 anos, criado no
meio rural, que mora com os pais e ajuda em todos os afazeres da propriedade, desde a
producdo até a comercializag&o:
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hoje em dia ta dificil encontrar mao de obra para o meio rural, por isso que
eu digo que as pessoas ndo dao valor para o meio rural (Tiago, 15 anos,
Familia 1).

Ao evidenciar um problema do meio rural, a falta de mao de obra, Tiago traz a tona a
principal discussdo que perpassa as falas de todos os outros dez informantes da
pesquisa, a falta de valorizacdo para com o meio rural. Esta reinvindicacdo, se da
através de diversos fatores, como pelo pouco incentivo por parte dos governantes e a
falta de politicas publicas concretas para o agricultor familiar. A extingdo de secretarias
e ministérios voltados para a Economia Solidaria nos Gltimos anos, apareceram nos
relatos dos agricultores, que acabam se sentindo muitas vezes esquecidos por parte dos
governos, como declarou Luis, de 52 anos em uma das entrevistas:

eu ndo me lembro de ter tido investimento de governo estadual, federal,
municipal, assim, que incentivasse a pessoa a continuar trabalhando (Luis,
52 anos Familia 2)

Nesse ponto, os agricultores familiares acreditam no poder da midia para contribuir com
que a agricultura familiar ndo seja esquecida, como destaca Ineri, ao dizer que “¢é
importante sim para ndo esquecerem do rural, do campo” (Ineri, 48 anos, Familia2),
mesmo que muitas vezes as formas como o agricultor € mostrado pela midia, ndo seja a
forma como eles gostariam, ja que percebem uma tendéncia da midia a acentuar os
aspectos negativos do meio rural, como secas, questfes dos agrotoxicos, desmatamento,
entre outros aspectos, como destacou Marcio:

A televisdo eu acho que mostra muito esse lado do agronegdécio né, que usa
veneno, que destroi, que polui, entdo eu acho que a imagem gue as pessoas
tem é mais voltada em funcdo de ndo mostrar muito esse lado do pequeno
produtor, mas algumas pessoas, as mais esclarecidas, elas tem essa imagem
da agricultura familiar, a agricultura mais saudavel, com menos agrotdxicos,
menos veneno (Marcio, 45 anos Familial).

Outra luta enfrentada e percebida pelos agricultores familiares é em relacdo ao
municipio de Santa Maria no Rio Grande do Sul, cidade sede do Projeto, que tem uma
vocacao para 0 comeércio e a prestacao de servigos. Desse modo, uma das reclamacoes é
em relacdo a questdo politica, que nem sempre privilegia o agricultor familiar:

a cidade ndo é uma cidade produtiva em funcdo de que é muito, olha
quantos quartéis, pega a propria universidade, entdo ndo é uma cidade
produtiva para parte rural (SARA, 40 anos Familia 1).

Falta de incentivo também por parte das agéncias bancarias. Os agricultores dizem ter
conhecimento das politicas de crédito e formas de obter financiamentos, mas devido a
producdo ser em pequena escala, bem como a quantidade de hectares que possuem, nem
sempre conseguem apoio para conseguir investir na propriedade:

O banco ele te da o guarda-chuva quando tem sol, mas quando ta chovendo
ele tira, entdo para esses que tem mais poder aquisitivo digamos assim, para
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0 agronegdcio enfim, para os maiores, sempre vai ser mais facil tu entende?
Porque eles tém mais garantia para oferecer (SARA, 40 anos Familial).

A falta de valorizagdo no meio rural, acontece segundo os informantes, em vérias
instancias, podendo ser percebida na relacdo com governantes, clientes, empresas e com
a midia. O sentimento de desvalorizagdo € muitas vezes motivo de desanimo para a
sequéncia das atividades, o ndo encorajamento dos jovens a permanecerem no campo e
a busca por outras formas de garantir a manutencdo da propriedade. Mas a
desvalorizacdo no campo, € algo com que os agricultores familiares carregam desde
criangas, e que dizem ndo perceber uma mudanga, mesmo dentro do movimento de
economia solidaria, como podemos ver na fala de Felipe

Eu acho o meio rural muito desvalorizado, o povo brasileiro ndo valoriza o
trabalho do agricultor e isso é uma coisa que me incomoda muito e
dependendo assim, povo brasileiro cai em cima (Felipe, 13 anos, familia 1).

E a partir da mediagéo do trabalho, das insatisfacBes com as mais variadas categorias,
que os agricultores familiares procuram o movimento de economia solidaria. Bourdieu
(2013) diz que sdo essas lutas que mobilizam o individuo a buscar melhorias de sua
condicdo, porém, as lutas acima, continuam ainda como um problema para os
participantes. Desse modo é possivel concluir que a valorizacdo de forma econdmica
ndo se da na mesma medida que a valorizacdo perante os pares e uma parte dos clientes.

Outra preocupacdo é com as grandes redes de supermercado e 0s produtores de
hortifrutigranjeiros em larga escala, pois soam como uma ameaga ao trabalho do
agricultor familiar. E que esses lugares conseguem ter um poder de negociacdo maior,
reduzindo preco e produzindo mais quantidade

competimos com laticinios que beneficiam 60 mil, 100 mil litros, entdo a
gente faz um produto melhor, é dificil explicar isso para o consumidor, mas
felizmente ao longo dos anos a gente conseguiu formar uma clientela que
entende isso, que valoriza o produto, que quer um produto de qualidade,
com menos conservantes, estabilizantes, corantes (Marcio, 45 anos Familia
1).

hoje é crivado de redes e redes por exemplo, fazem muita promocao,
prejudicam os mais pequenos (Luis, 52 anos Familia 2).

Essa situacdo preocupa os agricultores familiares e se reflete diretamente no trabalho,
pois o cliente procura um preco diferenciado, e na feira, embora todos vendem em
conjunto, cada um é responsavel pelo seu préprio produto

Isso acaba sendo um ponto negativo para nos, porque o pessoal, € o
comeércio, pessoal sempre busca o mais barato (Tiago, 15 anos, Familia 1).

No Projeto Esperanca/Cooesperanca, a logica e a organizacdo do trabalho séo o que
norteiam as demais acdes. E mesmo com as dificuldades enfrentadas pelos agricultores
familiares em varios aspectos, como mencionado até aqui, os informantes reconhecem
que o Projeto é fundamental para a garantia da renda.
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Sim tenho orgulho, o que eles tém deu pra gente criar tudo isso aqui, que
hoje tem mais de 10 anos né, entdo € uma coisa que eu me orgulho bastante
(Tiago, 15 anos, Familia 1).

Aqui é um trabalho digno, ndo é um trabalho que tu tem que estudar, que
tem que te informar, ter o diploma para apresentar para trabalhar, mas € um
trabalho digno, € um trabalho que sustenta muita gente (Flavia, 18 anos,
familia 3).

No entanto, a reestruturacdo econémica atravessada no Brasil nos Gltimos anos e suas
implicacdes no meio rural problematiza as repercussbes do capitalismo, através da
mecanizacao da producdo na agricultura, atividade que caracterizava o rural. Por outro
lado, reivindica-se ao rural, caracteristicas que ultrapassam a questdo de sua atividade
econdmica, de modo que “é cada vez mais aceito entre os estudiosos do mundo rural
brasileiro que estd em marcha um processo de diferenciacdo entre a agricultura e o
espaco rural” (Schneider, 2003, p. 228).

Desse modo, ainda segundo Schneider, o agricultor precisa cada vez mais buscar outras
estratégias para se manter no campo, trabalhando assim com a pluriatividade. Cabe
destacar ainda, a partir dos relatos dos informantes, a importancia dada por eles ao
trabalho como manutencdo da dignidade através da renda, como heranga de algo
passado pelos pais, e principalmente, de um amor pelo meio rural, mesmo com tanta
desvalorizacdo, como destacado por eles. E através do trabalho, que todos ingressaram
no modelo de Economia Solidaria, a partir de suas experiéncias anteriores em outras
feiras ou trabalhos.

Entendemos através das entrevistas que é no ambiente familiar o local onde esta a
esséncia da agricultura familiar, pois é essa formacdo estrutural que garante sua
manutencdo e o trabalho na propriedade, ja que os principios da agricultura familiar
estdo na utilizacdo da forca de trabalho da familia (Schneider, 2003). E através dessa
estrutura que os individuos organizam o consumo de midia, as rotinas de trabalho, suas
crencas e valores.

Também é possivel perceber uma disputa simbdlica através do estigma, que funciona
como um tipo de violéncia para se encaixar no modelo de sociedade que valoriza
aspectos da vida capitalista (Goffman, 1988). Os informantes relataram que a cultura do
atraso no campo, é comum na escola ou nas relacBes estabelecidas em ambientes
urbanos, por isso, percebemos uma tentativa de estar junto das pessoas em posicdo
social semelhante, evitando constrangimentos pelo fato de serem agricultores. Nesse
sentido, a valoriza¢do, embora ndo seja percebida por eles em relagéo a outros grupos, é
importante pelo trabalho desenvolvido pela economia solidaria, até como um resgate da
autoestima familiar.

A desvalorizacdo foi um fator que fez com que verificassemos uma desidentificagdo
com o conceito de agricultura familiar em alguns momentos. Marcio (45 anos, Familia
1), por exemplo, se declarou agropecuarista, mostrando uma aproximagdo com outro
grupo rural. Para Skeggs (1997), a projecdo da identidade, ndo é necessariamente uma
vontade frustrada de pertencer a outro grupo rural, mas o desejo de conquistar a
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valorizagdo e o respeito que os agricultores familiares ainda buscam e que eles
conheceram em outros momentos da vida. N&o se identificar integralmente como
agricultor familiar, ndo significa querer ser um grande produtor rural, mas € uma atitude
de ordem politica, de oposi¢do as arbitrariedades das categoriza¢fes sociais, € que ao
mesmo tempo, nos mostra como nas lutas pela identidade ndo é possivel escapar ao
poder das classes.

Se por um lado vemos um desejo de valorizagédo social dos agricultores, semelhante ao
que acontece com o agronegdécio que € totalmente vinculado ao capitalismo, por outro
identificamos a negacdo do vinculo com fragdes de classe consideradas inferiores.
Mesmo que os Movimentos Sociais considerados campesinos, estejam presentes na
feira de Economia Solidéaria, os informantes evitam falar quando sdo questionados sobre
eles, afirmando desconhecerem o trabalho desses Movimentos ou que estes ndo
interferem nas atividades da agricultura familiar.

Nesta pesquisa, buscamos compreender ainda, as representacfes que os agricultores
familiares expressam acerca das nogbes de rural a partir do consumo midiatico. As
leituras que fazem diante do que veem, leem e ouvem e como isso estd presente no
cotidiano em articulagdo com a construcdo da identidade de classe. Os informantes
atribuem a midia, a forma como séo vistos pela sociedade e afirmam que devido as
representacdes do rural, o setor ndo € valorizado. Segundo eles, se a midia mostrasse
mais a realidade do pequeno agricultor, as pessoas teriam um outro olhar sobre o
campo.

Central na questdo das representacdes, o capital econémico aparece como determinante
para a forma como a midia fara a representacdo do rural, 10 dos 11 informantes fazem
uma clara oposicdo entre “nds”, os pequenos, € os ‘“‘granddes”, “o maior”, 0s
“lavoureiros” ou os que "tém dinheiro”. Marcia destacou que “o maior, ai entra a
questdo financeira, ele vai |4 e paga um comercial ai ele vai aparecer, eu quero uma
reportagem” (MARCIA, 45 anos, familia 1). A desidentificacdo mostra-se aqui, como
uma manifestacdo dos processos historicos que levam a construcdo da identidade de
classe, através da afirmacdo do ndo se tornar visivel através da midia, em uma disputa
por espaco com outros grupos do rural.

Em relacdo ao consumo dos meios, o radio, a televisdo e o celular sdo os mais
utilizados no cotidiano. O radio, principalmente entre os homens durante o0s
deslocamentos entre a propriedade e outros lugares, no carro ou no caminhao, e entre as
mulheres, principalmente dentro de casa, na cozinha. A televisdo é utilizada por todas as
geracOes, seja para informacao através da TV aberta ou entdo, para entretenimento em
plataformas como Youtube e Netflix. O celular também é o meio utilizado entre todas
as geracOes, mas com funcionalidades e aplicacOes diferentes, que variam conforme o
capital cultural e a idade. Os jovens sabem utilizar todas as funcOes, ligacGes, redes
sociais, aplicativos, musicas, jogos, etc., mas nem sempre o fazem, principalmente pela
dedicacéo as rotinas de trabalho da familia. Entre as mulheres, se percebe um consumo
voltado mais para a atualizacdo de redes sociais e busca por informacdo. Desse modo,
concluimos que a incorporacdo dos meios digitais se mostra cada vez mais presente e,
existe uma redugéo das dificuldades estruturais que se revelaram em outras pesquisas. A
internet estd cada vez mais presente no meio rural, bem como 0s equipamentos que
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permitem seu acesso. Porém, o uso desses meios ainda fica condicionado as rotinas de
trabalho e aos valores familiares. E uma incorporacéo que se da de forma mais lenta que
nos contextos urbanos, mas que mostra que esses meios, principalmente pela aceleracao
causada pela pandemia, fazem parte do cotidiano dos agricultores familiares.

Em relagcdo ao consumo de telenovelas, nenhum informante lembrou espontaneamente
de alguma com tematica rural. A trama “Eta mundo bom”, construida em niicleos rurais,
estava sendo reprisada durante a pesquisa e mesmo assim, ndo foi lembrada como uma
novela que retrata a vida no campo. Durante uma visita a casa da familia 2, a novela
estava sendo assistida, mesmo assim, ndo foi lembrada como representativa do mundo
rural. Desse modo, a tradi¢do dicotbmica entre o rural e o urbano e a vida no campo
representada de maneira caricata na teledramaturgia, como o caso da telenovela citada,
expde a desidentificacdo com das representacGes sociais nas telenovelas, como revelado
também por Ronsini (2011) em relagdo ao prosseguimento dos processos de classe. Na
perspectiva de Bourdieu (2007), temos a questdo da identidade social que se afirma na
diferenca, o que distingue as familias de agricultores familiares pelo néo
reconhecimento deles com a situagdo apresentada, aquilo que “eles ndo sao”.

Para finalizar, destacamos ainda que embora os agricultores reconhecam que em alguns
momentos 0s meios de comunicacdo buscam mostrar o lado positivo do trabalho
desenvolvido como, por exemplo, a organizacdo através do modelo de economia
solidaria, a producéo livre de agrotoxicos e o cuidado ambiental, eles ndo acreditam que
essa representacdo se converta em valorizacdo do trabalho. De modo geral, a televisdo
explora aspectos mais ludicos e estéticos na construgdo dos contetdos, pelas imagens
por exemplo, através da representacdo de cenarios que geralmente remetem a um ideal
bucdlico e romantizado, mas se sabe que as “paisagens rurais” escondem mais do que se
revela sobre seus problemas. Uma ocultacdo, que facilita o processo de romantizacao,
mas ndo apresenta, segundo os informantes, a realidade do agricultor familiar.

Concluséao

A midia é apontada como o principal caminho para dar visibilidade a agricultura
familiar e ainda, como uma esperanga para que a sociedade reconheca o trabalho feito
no meio rural. Mas também € apontada como o meio que acentua as dificuldades do
setor, evidenciando aspectos negativos, como por exemplo pautas vinculadas a desastres
ambientais, secas, quebra na producdo e reforcando uma imagem negativa do trabalho
no meio rural.

O movimento de Economia Solidaria se mostra como uma alternativa de resisténcia,
uma esperanga para que juntos, consigam melhorar as perspectivas de vida. De fato,
entre os informantes é possivel observar que houve uma melhora nas condic¢des de vida
a partir da organizacdo nesse modelo, mas essa melhora econdmica ainda nao os deixa
em uma situacdo confortavel. Essa mudanca garante o que o proprio projeto se propde,
que € muitas vezes apresentar uma nova forma de vida. Muitos sdo o0s casos de
agricultores que buscavam formas de parar com o plantio de fumo e arroz, comuns na
regido central do Rio Grande do Sul, por exemplo, e se dedicavam a producdo de
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verduras, legumes, frutas, etc. A mudanca esta atrelada ao elevado custo de producéo e
baixo preco na comercializacdo, e ao grande uso de agrotdxicos, entre as duas culturas,
0 que acarreta muitas vezes em problemas de salde para os agricultores.

A agricultura familiar apresenta vantagens em um campo simboélico que coloca o0s
agricultores num patamar de identificagdo com a classe média. Afirmamos isso, diante
dos discursos politicos e sociais que se estabelecem no entorno dessa fracdo do meio
rural. Os movimentos campesinos sdo associados, muitas vezes, pela propria midia ao
negativo, a baderna, a desorganizacdo. Ja a elite rural, € considerada a forca econémica
do pais, mas é associada também, de forma negativa ao modo capitalista de producao,
ao uso de agrotoxicos, a exploracdo da terra e o desmatamento para a expansdo das
areas agricolas. No meio termo dessas fracdes de classe, estd o agricultor familiar, que
ao se denominar dessa forma, evita a associacdo com outras categorias e se posiciona
entre a elite rural e os trabalhadores rurais.

Em relacdo ao consumo de midia entre os agricultores familiares, fica evidente que a
midia exerce grande influéncia no cotidiano dos informantes. Seja como organizadora
das rotinas, opgéo de entretenimento, ferramenta para estudo, pesquisas, € aos poucos,
na organizacdo do trabalho e incorporacdo das redes sociais e aplicativos para a
comercializagdo de produtos. Podemos considerar ainda que os informantes reconhecem
uma imagem negativa em relacdo a categoria social a qual pertencem em alguns
contextos, ou seja, ndo existe a valorizagdo plena da atividade. Por isso, encontramos
muitas vezes a negac¢do ou entdo a desidentificacdo (Skeggs, 1997) com essa fracdo do
rural. Evidentemente, essa no¢do pode ser atribuida também aos meios de comunicacgao
que reforcam esteredtipos e ddo visibilidade a agricultura familiar em contextos
negativos. A desidentificacdo mostra-se como uma manifestacdo dos processos
historicos que levam a construcdo da identidade de classe, através da afirmacdo do nao
se tornar visivel através da midia, em uma disputa por espaco com outros grupos do
rural.

A construcdo da identidade de classe, esta vinculada as relacdes que os agricultores
familiares estabelecem com a midia. Toda a construcdo identitaria € comunicada ao
mundo e aos outros sob a forma de representacao, pela forma como algo ¢ “mostrado e
visto”. Assim, a nocdo da situacdo de classe se estabelece através das leituras feitas da
representacdo midiatica. A forma como o rural é mostrado, através de reportagens e
programas que falem do campo, deixa claro a posicdo de inferioridade dos agricultores
familiares em relagdo aos grupos rurais com maior poder aquisitivo. A ideia coletiva de
que ha a insercdo somente dos grandes produtores na midia, bem como, de que a
insercdo do pequeno agricultor ocorre apenas em noticias relacionadas as perdas,
intempéries climaticas e aspectos mais negativos, mostra que o sentimento identitario de
pertencimento aquele grupo social, esta presente. Também, os agricultores familiares,
enquanto grupo social, reforcam o sentido que circula socialmente sobre o agronegocio,
em termos mais capitalistas, associados a devastacdo ambiental e a exploracéo,
reforgados pela midia.

Amparado nesta pesquisa e em outros autores que trabalham o tema (Abramovay 1992;
Singer, 2002; Ronsini, 2016), é possivel reafirmar que devido ao trabalho nem sempre
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valorizado, os agricultores familiares adotam estratégias de sobrevivéncia e porque nao
dizer, de resisténcia, pois precisam se manter em um meio que tem sido romantizado
pela midia como um local a ser explorado turisticamente, como espaco de qualidade de
vida ou ainda através dos aspectos culturais, mas que quase nunca revela as suas lutas e
desigualdades presentes nesse espaco. Economia Solidaria se mostra como uma forma
de valorizagdo e até de incentivo ao trabalho dos agricultores familiares, a acéo coletiva
em torno de um movimento social propicia maior representatividade e organizacéo aos
agricultores, mas ainda, mesmo que tente se opor ao capitalismo, esbarra no proprio
sistema.
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