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Resumen

Nos interrogamos sobre el rol que jugaron las redemles en la campafia electoral de
2015y las intervenciones estéticas en el espaiilico. De esta forma, indagaremos en
torno a las transformaciones en los modos de paatitn politica (¢,se transformd
algo?). Planteamos hacer eje en estos interrogpatascomprender cuanto de nuestra
sensibilidad, de nuestra experiencia, puede seiliramlo desde las redes sociales. En
este sentido, trataremos de generar los primemscas sobre estas cuestiones a traves
de una aproximacion a las experiencias de Redisti@on Aguante (RCA) y Amor si,
Macri No (ASMN), en el contexto de las eleccionagsspenciales argentinas de
octubre-noviembre de 2015.

Palabras clave:participacion politica, nuevas tecnologias, redegates, activismo.

NETWORKS, SQUARES AND RESISTANCES TIC AND POLITICAL PARTICIPATION IN THE
CONTEXT OF THE ARGENTINE PRESIDENTIAL ELECTIONS OF 2015

The cases oResistiendo con Aguantand of Amor si, Macri no
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We asked ourselves about the role that social m&symayed in the electoral campaign
of 2015 and the aesthetic interventions in the ipudppace. Thus, we will explore the
transformations in the modes of political partitipa (did something change?). We
propose to focus on these questions to understamdnhuch of our sensitivity, our
experience, can be mobilized from social netwalrkshis sense, we will try to generate
the first advances on these issues through an agpto the experiences of Resistiendo
con Aguante (RCA) and Amor si, Macri No (ASMN), time context of the Argentine
presidential elections in October-November 2015.

Keywords: political participation, new technologies, soaietworks, activism.

Introduccién

El 25 de octubre del 2015 se celebraron eleccinae®nales para definir a los nuevos
Presidente y Vicepresidente de la Republica ArganttEn los dias previos al domingo
electoral, Daniel Scioli, postulante presidencial dficialista Frente para la Victoria
(FpV),! se avizoraba como ganador en primera vuelta ya spggin los sondeos de
opinioén, su intencion de voto le otorgaba méas d= giuntos de ventaja sobre el
contendiente mas proximo, Mauricio Macri, candidd¢ola alianza Cambiem?oyjefe

de Gobierno portefio. Con estos datos especulabeagpellos dias, consultoras como
Rouvier o Haime. A su vez, incidia la figura deejulas encuestas ubicaban en tercer
lugar en la contienda electoral: Sergio Massa, ugcibnario del gobierno del FpV,
intendente del partido de Tigre, lider del Frenem®&ador (FR) y referente de Unién
por Una Nueva Alternativa (UNA).

Como en otras coyunturas, la expectativa en tofraesarrollo del balotaje dependia
del color politico de quien la emitiera, lo que em variable de cambio, en ese
contexto, fue lo que sucedio: el FpV obtuvo menm®y de lo que se esperaba en las
generales (37% contra un 34% de la alianza Camisieyn@ara ordenar la perspectiva,
fue derrotado en la provincia de Buenos Aires éhisb bastion peronista y distrito
gobernado, los anteriores ocho afios, por el aspimesidencial del FpV— a manos de
Cambiemos y la figura de la hasta ese entoncegefacportefia de Macri, Maria
Eugenia Vidal — “Mariu” o “Heidi” segun quien lafigera—.

! Frente integrado, a nivel nacional, por: Partido Justi@aliBartido Intransigente, Partido Federal,
Partido Comunista, Partido Solidario, Encuentro pobénocracia y la Equidad, Partido Humanista,
Partido Frente Grande, Partido de la Victoria, KolirextiBo de la Concertacion Forja, Frente H.A.C.E.R
por el Progreso Social, Partido por la Soberania Populiary}J

¢ Alianza integrada, a nivel nacional, por: Unién Civica Radieartido Demécrata Progresista, Partido
Conservador Popular, Coalicion Civica-Afirmacion para &epublica Igualitaria (ARI), Propuesta
Republicana (PRO), Partido Fe, Partido del Dialogo.

% Espacio integrado, a nivel nacional, por: Partido Uni@este y Blanco, Partido Tercera Posicion
(P3P), Partido Renovador Federal, Compromiso y Esfuerzaeparainfo (Formosa), Partido Blanco de
los Trabajadores (Jujuy), Gana Jujuy (Jujuy), Pueblovblyéa Pampa), Partido Identidad Saltefia
(Salta), Produccion y Trabajo (San Juan), Encuentro Cindaffdanta Cruz), Union por la Libertad
(Santiago del Estero), Frente Renovador Auténtico @ietel Fuego), Partido Frente Renovador
Auténtico (Tucumén), Movimiento de Integracion y DesamioRPartido Demdcrata Cristiano, Union
Popular, Movimiento Nacionalista Constitucional UNIR.
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Campaiias 2.0

Cabe sefialar que las campafas basadas en un giesptasritorial de acciones
militantes entre las que se cuentan las pintadiejeras, el reparto de volantes, los
actos politicos, se ha venido transformando edltovos tiempos a partir del desarrollo
y despliegue de las Tecnologias de la Informaciota yComunicacion (TIC) en
diferentes ambitos de la vida de las personas. Gmfala Ana Belén Campillo Ortega
(2012) “desde los afios 90 podemos encontrar unniagaeimero de articulos
periodisticos y casi un numero parecido de estusiidse la influencia que tiene la
propaganda politica audiovisual, que se ha incréadenen la ultima década con la
aportacion de las nuevas tecnologias, y los eststibre la influencia de Internet y las
redes en las campafias electorales”. En este semdidmutora afirma que “tras la
campafa presidencial norteamericana de 2008, lsemagd un antes y un después de la
comunicacion politica online” (p. 17).

En el contexto argentino, las elecciones presidégxide 2015 se destacaron por
evidenciar algo que se venia insinuando en la @pipiiblica y el campo —en términos

bourdieanos— politico local: el impacto y la infigéa en la agenda mediatica de las
redes sociales (RR.SS.). La llamada politica’ 2@ hizo explicita en el pais sin

diferenciar estructura partidaria ni tendencia idgica.

Clerici, Cruz y Goyburu (2017) plantean que la radem Cambiemos, en aquellas
elecciones, privilegié una campafia que articulaBaSB. —por parte del PRO- con la
estructura territorial tradicional de la Unién @iiRadical (UCR) y, de esta forma,
tuvo un desarrollo parejo en ambos espacios. Saglican, el FpV evidencid mas
dificultades a la hora daggionarsey encarar las tareas de una camparfa 2.0. Asi, se
evidencia que “fue generalizada la ausencia digiaallos principales dirigentes del
espacio” (p. 15).

En relacion con esto, César Gazzo Huck, consuitanuevas tecnologias y jefe de la
campafa digital #ScioliPresidente, da cuenta deoctamcultura organizacional del
Partido Justicialista (PJ) —epicentro del FpV—, $raaclada en lo territorial que en ‘lo
digital’, hizo que las plataformas web fueran enchus casos dejadas de lado o
utilizadas como ultimo recurso; redes como creasad hoc para apoyar acciones que
estaban sucediendo en otros espacios”.

Gazzo Huk afirma que a veces lo llamaban “para spliera a pintar paredes. Pero
cuando viajamos en tren, no miramos el paredérpaaadas: miramos el celulatEn
este sentido, Manuel Castells (2006) considerdayireupcion de los espacios virtuales
en la arena politica “no quiere decir que desaparelas ciudades, ni que la interaccion
cara a cara sea una reliquia del pasado”. Este aastiene que, al contrario “cuanta
mas comunicacion existe en el espacio electroniés, afirman las personas su propia
cultura y experiencia en sus localidades” (p. S®stenemos que este sefialamiento no

* Constituye la forma contemporanea de hacer politice®plataformas web y las redes sociales. El
campo politico tradicional se encuentra con nuevas dindmicasartieipacion, interaccion y contacto
directo que trastocan los métodos clasicos —modernos-rgmia y difusion.
® Estas y otras declaraciones fueron parte de la meead&d#MacriPresidente vs. #ScioliPresidente:
redes sociales en la campafia 2015”, organizada por eloGEnEstudios sobre Medios y Sociedad en
Argentina (MESO). En “La campafa en las redes” (8 de dbrl016)Bastion Digital(recuperado el 19
gle agosto de 2018 de http://ar.bastiondigital.com/noteaftgpana-en-las-redes).

Ibid.
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debe ser una afirmacion atemporal sino uno delémsemtos a interrogar en cada caso y
momento.

Activismos

Las experiencias de activisloomo Resistiendo con Aguante (RCA) y Amor Si, Macr
No (ASMN), en el marco de la “campafia de la gem@é& surge en 2015 ante la
percepcion de cierta parsimonia o desidia en larorgcion de la campafa kirchnerista,
nos permite pensar los modos en los que la patidip en RR.SS. y las acciones y
repertorio8 callejeros se vinculan entre si; y cémo ambosrfen®ds pueden o no ser
incluidos en una estrategia comunicacional mayoelemarco de la disputa por el
sentido de lo politico y de la politica.

Resistiendo con Aguante

RCA surge a partir de la iniciativa de Tita Ayan&an Martin de los Andes —provincia
de Neuquén— como grupo “secreto” en Facebook, “céonma de reunir alli esas
conversaciones con sus amigos y como un modo dér‘sgie hacia algo’ frente a su
desesperacion” (Ferraudi, Pinedo y Welschinger,720D2). Sobre los origenes del
grupo, Ayan, rememora que lo hizo:

al otro dia de que perdimos, o sea, “perdimos”lasnelecciones antes de ir al
balotaje, las primarias, que habian sido malisitnegesultados; lo hice al otro
dia a la mafiana, invité amigos de San Martin (re.@&an Martin de los Andes) y
algunos de Buenos Aires. Creo que éramos treinteotah Cada uno podia ir

sumando a otro. Asi empez0. Y se empez0 a agrandgrandar, y agrandar. Los
primeros dias era de a cien, a la semana de arilieya el dltimo dia era cien

mil, fue como muy... no sé, ante la desesperacialilea hacer alg%.

En aquel entonces, los integrantes de RCA se pespgvertir lo que los prondsticos
comienzan a enunciar: el triunfo de Macri en elotzé. Asi, a unos dias de su
aparicion y sumando amigos de amigos (en la platefp el espacio se masifica,
empieza a discutir y a proponerse estrategias depai@a, de “micro militancia”
cotidiana, g)ara revertir lo que parece inexordii&nte comun” que busca “convencer
indecisos*® en favor del modelo Nacional y Popular, identificaon el kirchnerismo.

" El activismo cultural implica un trabajo de produccién de risés estético-comunicativos con la
intencion de lograr acceso a bienes materiales y prodisgutas culturales respecto a coémo definir el
estatus identitario del grupo junto al que se trabaja ltEiro y fuera del mismo. En ese proceso la
cultura misma se vuelve tépico de los planteamientos polifBrisnes, 1999, citado en Kroffp, 2007).
Svampa (2006) sefiala ademas el rol que los activistagatelt juegan en la conexion entre distintas
experiencias de movilizacion y organizacion territorial, l& generacion de redes y la transmisién de
experiencias.

8 “En su acepcién media, la idea de repertorio presentaagielo en el que la experiencia acumulada de
los actores se entrecruza con las estrategias deittasdades, dando como resultado un conjunto de
medios de accion limitados, méas practico, mas atractivo yfmaésente que muchos otros medios que
podrian, en principio, servir los mismos intereses” {Tl984, p. 99).

° Entrevistada para la tesina de grado de Federico BalisarB@017).

9 Nota de prensa de Resistiendo con Aguante (2016).
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El colectivo tuvo una actividad intensa y claveséperiodo que va desde las elecciones
generales del 25 de octubre de 2015 al balotaj@2lde noviembre del mismo afio. En

ese espacio de encuentro virtual —mediado por I&s-,Tse gestdé un nosotros, una

identidad “Resistiendo con Aguante”, de la que parte representantes de diferentes
segmentos de clase y con diversos consumos cekurdl su vez, este grupo de

Facebook no sélo se constituyé en un dmbito catéftente a una realidad que era

hostil sino, también, se instituy6 en tanto fendmeon potencia de cambio.

RCA desarrolld, en un primer momento, un repertagaalmente identificado con los
sectores medios (Damiani Ameri y Nufiez, 2016). &stg asambleario en “ciudadanos
comunes y corrientes” que en su mayoria no habiditado nunca. Fisonomia

horizontal (por oposicion al verticalismo de logtjks tradicionales) en la que las
“presencias importantes —referenciales—" no puébajar linea” (y, en muchos casos y
en el contexto balotaje 2015, son criticados pdialta de accidn). Espacio virtual que
amplifica el debate publico comunitario y que adgaitipologia y funcionamiento de

los nuevos movimientos sociales en sus formastigadcy estrategias condicionado por
dos contextos muy concretos: la crisis de diciembee 2001 y los gobiernos

kirchneristas iniciados en 2003. Grupo que se ndiga plural, espontaneo y

autoconvocado, “suelto” y “silvestre” (Damiani Amegr Nufiez, 2016); en el que se
mixturan las experiencias personales con el dghalféco y publico operando como

una plataforma de accién social (Ferraudi et atL62

A su vez, en el caso de RCA, entendemos que laecemsion entre participantes se
produjo en Facebook y no en otra plataforma poesgia red social tiende a facilitar la
incorporacion de sujetos que habitualmente no gipatban en la red por diversos
factores entre los que se encuentran la edad lpda.cSiguiendo el trabajo de Lopez y
Ciuffoli (2012), Facebook logré esto a través deriidez de su arquitectura, la
invencién de un nuevo lenguaje que recupera meafibe la vidaffline (oralidad) y la
eterna capacidad de metamorfosearse y cambiatsaleza constantemente. Asi, “sus
posibilidades de uso parecen ser a la vez lo sufiemente basicas y sofisticadas para
ser incorporadas por personas de todos los caliedades, distintos niveles
socioecondmicos y, fundamentalmente, distintasasitunes cognitivas” (Lépez y
Ciuffoli, 2012: 76).

En la plataforma, los integrantes de RCA intercamdri vivencias, “interpretaciones de
sus estados animicos, narrativas sobre si mismibsl ynismo grupo en las que se
actualizan modos especificos de politizacién (...)e qiesafian tanto los usos
legitimados de las redes como la concepcion dorteénde politica” (Ferraudi et al.,
2017, p. 94). En ese intersticio entre la comumdzapolitica en RR.SS. y la militancia
organica o partidaria se encontraron miles de asijgue, frente a la desazon post
sufragio, encontraron consuelo y estimulo en sete pde una referencia identitaria
comun, un ambito donde relatar sus angustias y asjegero también, sus
cotidianidades de “sueltos” atravesadas por epejiizante de la polaridad electoral.
Arco argumental que permite entender desde lostelelsmbre estrategias para ganar
votos hasta la publicacién de saludos de cumpleafilas fotografia de una parrilla

atestada y rebalsada de carne, deuda de la “déeemdaa™" Porque todo lo que se

™ Férmula autorreferencial del gobierno de Cristina Fateamle Kirchner para dar cuenta de los afios
gue van de 2003 a 2013.
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habia logrado no habia sido magisino la voluntad politica y democratizadora de un
gobierno, y de eso se sentian garantes los integrdel grupo.

De esta forma, las redes sociales ofrecieron labiidad de discutir, definir y
coordinar actividades. A su vez, al momento dectaéa optaron, también, por hacerse
visibles en el espacio publico como lugares doeddesarrolla la vida social con el fin
ultimo de acercar electores a la candidatura d&liSEn este sentido, se desdoblaron en
espacios publicos con potencia simbdlica (plazatac®nes, esquinas y calles
referenciadas, etc.) a través de convocatorias lgnieadas, creando comunidad
(momento de encuentro entre “compafieros”) y dandarla una adhesion emplazada,
“estando ahi”.

Amor Si, Macri No

Atravesado por el mismo contexto que RCA emergeokedctivo ASMN definido por
Waker (2016) como un impulso reactivo-creativo gade desde colectivos de artistas,
periodistas y militantes que venian disputando eléstte tiempo el modo en el que,
desde la Jefatura de la ciudad de Buenos Aird3R€l definia lo publico y los modos
de la ciudadania.

Esta misma coyuntura es la que potencia el traligo diversos colectivos
artistico/politicos que desarrollan distintas esgims de incidencia e intervencion en el
espacio publico, entre los que se desta€wlectivo Fin de UN MundOProyecto
Squatters ContrapublicidadColectivo Dominio PublicoColectivo Alegria Compainiia
de Funciones PatriéticasEmergentes Comunicacigfolectivo Artistico Intersticial
Mujeres Publicas, Serigrafistas Queery FACC (Fuerza Artistica de Choque
Comunicativo) entre otros. Lo que tienen en comun estos grtgosliversos es que
todos ellos piensan sus producciones en la enadacigntre el arte, la politica, la
comunicacion, la performance y el entorno digiid. decir que pese a sus marcadas
diferencias, estos colectivos se caracterizan pofigurar un nuevo tipo de activismo,
al utilizar Internet y las redes sociales para ganeisibilidad y tener acceso a un
publico més amplio que aquel acostumbrado al aliéqo, con el fin de interpelar a un
nuevo tipo de subjetividad que se configura defide a

La semana posterior al balotaje varios espaciogpgreencias culturales lanzaron una
consigna con la que se dieron encuentro en el Pa@gntenario de la Ciudad de
Buenos Aires: “Amor Si, Macri No”. Las actividadesluyeron la lectura de un texto
de apertura, masica en vivo, mini asambleas paaoper estrategias para —al igual que
RCA- convencer a los indecisos y discusiones dalgrpoliticas del PRO en la ciudad
de Buenos Aires

La convocatoria se replicod y las acciones para arclgs plazas se organizaron por
anillos o nodos que comenzaron a multiplicarseistas, comunicadores, productores,
vecinos, agrupaciones politicas, autoconvocados ilifanmes comenzarian con la

organizaciéon de encuentros similares. Estos saidafpor aquello que no se queria. No
habia una identificacion politica manifiesta coa persona o partido, s6lo una negativa

12«No fue magia, la frase de la Presidenta que una dipulerdaK se tatué en la espalda” (13 de octubre
de 2015). ErLa Nacidn(recuperado el 19 de agosto de 2018 de http://www.lanaoionar/1836037-no-
fue-magia-la-frase-de-la-presidenta-que-una-diputada-kisextatuo-en-la-espalda).
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hacia lo experimentado en ocho afios de gobiernMalzi en la Ciudad de Buenos
Aires.

Waker (2016) sefiala que ASMN se compone de accimf@emente publicas: irrumpe

en el espacio virtual, se expresa y se organizdraséada al espacio material, y se
vuelve a poner en circulaciéon describiendo mulipempredecibles trayectos. Ello en
tanto los repertorios de intervencién pueden splicaos en otros territorios. Esta
misma propuesta de repertorios de ocupacion yméisiagcion del espacio publico fue

realizada por Culebrén Timbal a inicios de los 2600

Las dimensiones de la incidencia

En posteriores trabajos intentaremos aproximarnoksamodos en los que los
repertorios de accion colectiva se articulan cerfdamas de participacion en las redes
y como ambas contribuyen o no a la conformaciéniddmtidades colectivas y a
disputas politicas.

Para ello, realizaremos un analisis en el que temas como base las tres dimensiones
de la incidencia trabajadas por Dodaro (2012):e€laegacion de simbolos y relatos que
creen o fortalezcan la identidad del grupo desaelelcurgen las acciones, o con el cual
el grupo activista se articula; la consecucion dédaridades, la transmision de
experiencias y la generacion de redes con otrgmgrde accion colectiva o de protesta;
y el debate por el sentido en el plano de lo pablisu capacidad para generar simpatia
hacia su causa.

En ambas experiencias debemos preguntarnos cénesde dlonde surgieron, en qué
experiencias anteriores abrevaron y, al calor siellecciones de 2017, qué sucedi6 con
esa fuerza y movilizacién espontanea pasadasdagipnciales de 2015.

En una primera aproximacion creemos que RCA estahlea serie semantica con el
programa de la televisioB78 (Seis en el Siete a las Ochp)con los llamados
“Blogueros K" Esta serie plantea un enunciador que se posiciom® una “otra
informacion”, que tiene una marcada postura coati@$h a una voz con la que
antagoniza, la de los “medios hegemaénicos”. Persenplantea agenda propia, se abre
poco o nada a la posibilidad de generar relatogopaios y es nulo el esfuerzo por
generar la participacion. EI modelo ideal de estgseriencias es el de un emisor y
multiples receptores asociaddabadcasting

ASMN se encuentra relacionado con el activismoucalty propone una apuesta a la
pluralidad, irresuelta desde la dispersién desd@dgoap poco aprovechada o ignorada

13 Un ejemplo breve de experiencias desarrolladas por @ulébimbal, son los “Aguante la Cultura”,
que llevaban adelante en plazas del conurbano con el fin de geeleaée sobre las politicas publicas y
con la intencion de promover la participacion politicaer(Yoodaro, 2013). Tanto en ese caso como en
ASMN se genera un conjunto de materiales didacticos queudsata sobre como armar la actividad en la
plaza y se propone una disposicion espacial con feriaaltieses y bandas musicales.

4 Seis, en el siete, a las ocho (67@ un programa emitido en la Televisién Publica argewtiiege los
afios 2009 y 2015, producido por Pensado Para TeleyR®H) y creado por Diego Gvirtz. La emision
se identifico fuertemente con la gestion de gobierno kiristaey dio la batalla cultural en torno a la
disputa por la construccion de las noticias y las inémipnes. Los periodistas del programa reivindicaron
el “periodismo militante” y su mayor antagonista fueyelpo Clarin. A su vez, los Blogeros K fue un
grupo debloggersque desde sus blogs dieron, también, la discusion medidtacar del kirchnerismo.
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desde arriba, pero que toma las experiencias tafoimaativas comairgentina Ardey
anteriores. No solo desde las formas de posicier@®o enunciadores, sino también
en lo que se refiere a la pluralidad de emisorespteres que intentan generar, estas
experiencias parecen mas ligadasetivorking,aunque algunos de los antecedentes en
los que abrevan preceden a Internet (no a la dneald redes y nodos como forma de
organizacioén politica y cultural).

Antecedentes

La participacion politica desde las redes tieneacamecedente la presencia de nuevas
movilizaciones “ciudadanas” que pugnaron por ha&ceisibles y ganar espacio (Pineda
de Alcazar, 2010). Referimos los casos modélicosmimdo arabe (Tunez, Egipto v,
también, los dias de la ira —=Youm al-Ghadab— eandb Jordania, Mauritania, Sudan,
Oman, Yemen, Bahréin, Libia, Kuwait, Marruecos, &ahOccidental, Arabia Saudita,
y Siria), el sur de Europa y EE. UWDd¢cupy Wall Streetjue, atravesados por la crisis
del capitalismo global de 2008, “se extendieronqmotagio en un mundo conectado en
red mediante Internet inalambrico y marcado pagétada difusiéon viral de imagenes”
(Castells, 2012: 20). Con el antecedente de lasrexqias “antiglobalizacion” (Seattle
y Génova, sobre todo), el auge de los movimierdomkes y los gobiernos populares en
Ameérica del Sur, y con el puntapié de los proceo3unez e Islandia, irrumpieron los
“indignados”: “La indignacion se ha convertido ennhateria prima de la revuelta y de
la rebelion” (Negri y Hardt, 2012: 243).

Pero los mismos repertorios de indignacion songles ayudaron a dar forma a las
protestas de 2012 en Argentina, y otras tantas l@le @ Brasil, en contra de los
gobiernos populares y de avances en derechostdbutidn y reconocimiento. Con las
acciones del activismo cultural en los 90 (Doda2612) planteabamos que la
visibilidad no implica agencia y que las accionagpertorios completan su validez en
relacion a los modos en los que aportan a la idedticolectiva, a las redes que
conforman y a las simpatias que logran.

En el caso del activismo para la etapa que comienza008, tanto en redes como
callejero y performatico, a estos interrogantesedess sumar el modo en el que los
repertorios expresivos son puestos en juego padupir agenciamiento, acumulaciéon
de fuerzas en favor o en contra de la ampliaciédetechos, de reconocimiento y de
distribucion de recursos, los modos de la part@@a que proponen y los que
realmente logran.

A la problematizacion del vinculo entre TIC y moiemtos sociales anclada en
contexto, incorporamos dos dimensiones historieasielvenir argentino: primero, una
idea de democracia como “espasmo participativodidaral calor de la crisis de 2001
en Argentina (Rinesi, 2016). Una nocién de la demda intensa y asamblearia, propia
de un segmento de los sectores medios en la qgeamos, RCA abreva. El antrop6logo
Alejandro Grimson (2015b) arguye que el 2001 fugp&mtoso por sus consecuencias
sociales. Fue maravilloso por la participacion tmaipopular”. Como sefala el trabajo
de Damiani Ameri y Nufiez (2016) sobre RCA, la prianetapa del grupo se
caracteriza, en lo territorial, por el factor aséalio, las asambleas informales en los
puntos de encuentro, en las plazas. Por su pateguei, Pinedo y Welschinger (2017)
plantean que frente a la exaltacion kirchneristdadenovilizacion organizada, ellos
resaltaban su “espontaneidad”. En un momento piosterior, estos espacios de
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asamblea serian institucionalizados por la politiagtidaria afin al sector, lo que los
convertiria en grandes convocatorias a cielo abipdra escuchar a oradores del
kirchnerismo (“las plazas del pueblo”) con l6gieagira de verano.

Entonces, se torna interesante preguntarnos cdant@ promocion de la participacion
gue se generd en estos espacios produjo formaartieigmcion y cuanto esas formas
ocluyeron debates, diversidad y pluralidad en lssudiones. A su vez, ¢estamos
trabajando en la construccién de un grupo de pemtéa que promueve participacion o
identificaciones? Esta via nos permite replantear discusiones sobre practicas,
consumos y representaciones culturales.

En el devenir del periodo democrético construidm@aemocratizacion —desde 2003—
nos parece sugestivo sefalar una identidad quemoe es el antecedente directo del
RCA —sea en su etapa inicial como, también y cerpauticularidades, en su momento
territorial, de agrupamientos—: el programa devisién 678 Sugerimos que este
contenido televisivo funciond, en una coyuntureedatnada —a posteriori del conflicto
por las retenciones moviles al sector agropecy@008) y en el debate y puja por la
sancion de la Ley 26.522 de Servicios de Comurdcagiudiovisual (2009) —, como
referencia identitaria de un sector que, luego y pamte, confluiria en RCA
reproduciendo practicas y actualizando modos. Es,demos cierta continuidad entre
la conformacion de los “seisieteochistas” (Garc@811) y los “resistiendo con
aguante”. Un sujeto similar con experiencias, gesicmes y practicas encontradas que
pasé de consumir un programa “comparfiero” —en lecddtelevisiva de los medios
broadcasting un emisor, multiples receptores— y producir mistadsos relativos, a
producir/consumir —a partir de las TIC, en geneyaFacebook, en particular— un
supradiscurso que valora lo autoconvocado, espeatyinafin, en un palimpsesto de
notas, videos y publicaciones.

¢, 0Otro modelo de comunicacion?

Entonces, nos preguntamos si las RR.SS. ofrecaanal distinto de comunicacién al
gue usaban los politicos para relacionarse consegsidores y partidarios. En este
sentido, ¢ permiten la construcciéon de sentidostiotes?

Sefiala Manuel Castells (2009) que “la formacionlaleueva esfera publica de la
sociedad en red se lleva a cabo construyendo plotode comunicacion entre distintos
procesos de comunicacion” (p. 176). Estos protacderian las practicas y sus
plataformas organizativas que permiten compagmicados en los campos culturales
de la sociedad red global (consumismo, individuabdisen red, cosmopolitismo y
multiculturalismo, segun Castells) a través decldttira de compartir”.

Estas practicas transversales a estos modelos $@siauatro protocolos principales: la
digitalizacién, que construye el lenguaje comumodemedios integrando géneros como
el infoentretenimiento; el hipertexto digital erdyreque permite la coproduccion del
contenido que se consume; la publicidad, a traeé cultura de la mercantilizacion
gue influye en todas las expresiones culturales;byanding comercial o de otro tipo,
que estructura la relacion entre individuos y diles.

Pero ¢sucede una cultura del compartir o una euttaridentificaciones a través del
consumo? Y en este caso ¢.cuanto de productores ties consumidores? ¢ Cuanto de
actividad tienen las audiencias?
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Para el caso de RCA podemos sefalar dos cuestioretensionan la idea de que las
redes promueverper se la participacién. La primera es la que denominamos
participacion aclamativa. Durante el balotaje ygluele él, muchas de las interacciones
del grupo, la discusién o debate se limitaban @labracion de Cristina Fernandez de
Kirchner o a denostar a Mauricio Macri.

En varias ocasiones, ante la critica de algun eefersindical o politico del propio
espacio, las interacciones de los integrantes dgbogse limitaban a tratarlo de
traidor/a. Lo mismo sucedia ante las fotografiased@iones de dirigentes gremiales o
politicos con la gobernadora Vidal o con el presideMacri. Asi, se observa en dichas
intervenciones que los sujetos referidos estanraeispos de toda particularidad y son
evaluados segun su cercania con las ideas queg@nta ex presidenta. Ello guarda
una continuidad con el modo en que la Ultima etig/ 8 revistaba lo que sucedia dia
a dia. Desde el programa poco se profundizabasetrilicas a acciones de gobierno y
por el contrario se marcaba la necesariedad de waalae ellas. Tal vez pueda verse
aqui una pedagogia politica, un modo de entendeattcipacion promovido en el
broadcastingque luego se replica enredtworking

Los integrantes de RCA como herederos del “se@idismo” vehiculizaron préacticas
productoras concebidas como actos militantes. Agitar notas del diari€Clarin,
sacarse una fotografia con un cartel “bancandciali® coordinar una volanteada se
transformaron en las formas participativas de uildancia “silvestre” que surgia al
margen de las estrategias politicas centralizadaRR.SS. y de las organizaciones
partidarias. Repertorios que recordaban viejosrsesude protesta de los sectores
medios (puestos en juego, recientemente, en lascde 2001) con iniciativas
novedosas; que articulaban horizontalismo con @apefsmo. Condicionados (como
limite y potencia) por la plataforma Facebook, &ssojetos que reivindicaron el
“resistir” inspirado mas en la cancion de EstelavdRague en la épica peronista,
reaccionaron ante una situacién que los asustajo@ yentendian, estaba en sus manos
revertir —ante una estructura de campafia que sdereiaba desorganizada y
contradictoria—. Frente a esto, hicieron uso dmemoria histérica para poner en juego
recursos usados articulados con sus cotidianidatfagsesadas por un “estar” en las
RR.SS. que despleg6 una ocupacion concreta detiegpablico simbdlico. Esquinas
transitadas, plazas referenciadas, estaciones mecdeil; multiples lugares que
sirvieron de escenario para el teatro de los “ssielin su blusqueda por sumar votos.

La segunda dimensidén es la participacion dicartiferida. En muchas ocasiones los
integrantes RCA han mostrado en las redes fotagra pantallas de TV en las que se
veian manifestaciones. Muchos de ellos, por loleid los posteos, experimentaban el
acompafiar la marcha desde su casa como un serdpagla. El mostrarse viendo la

marcha por television los hacia parte de esa marcha

Esto puede contrastarse con las formas de padioipae los grupos de ASMN que
desde sus performances e intervenciones promawdigd de encuentros, grupalidades
y colectividades. Pero que en su recorrido no entuna continuidad, dado que no
habia antagonismo desde el cual disputaran, ndiscasion de intereses comunes que
los unificara como grupo, es decir: no podian tusitbnalizarse politicamente.

Antagonistas y disolucion de la critica
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Carl Schmitt, continuado por Ernesto Laclau y CabhMouffe, plantea el rol que
cumple la figura del antagonista en la fijaciorriycalacion de las identidades sociales.
La construccion identitaria de un “nosotros” imalia exclusion de un otro antagonico.
En ello la emision televisive78 construyé permanentemente la figuraGlarin y sus
“aliados de derecha” como el polo antagonista dénosotros” integrado por diversos
sectores sociales que constituirian el “auténtiebfp argentino”.

En continuidad, la autopercepcion de los integeande RCA del momento de
emergencia del grupo y su actuar remite a una maeon flexible e integrada por
militantes con escaso grado de organicidad pergogaden identificar, como venimos
sefialando, un “nosotros” mas o menos claro. Edasivo implica, necesariamente, la
exclusién de un otro antagonico: “La sociedad sestitnye en torno a sus limites, que
son limites antagonicos” (Laclau y Mouffe, 1987:).1Asi, desde su “cédigo de
convivencia” en el Facebook, RCA se plantea conpa@e para “resistir contra el
Neoliberalismo”, corriente de pensamiento encarnaael contexto electoral 2015 y
desde la mirada de RCA- por Macri y la alianza dambs. Es interesante sefialar,
como consignan Ferraudi, Pinedo, Welschinger (2ai en RCA se suelen evocar la
década del noventa en mayor grado que la del setémtportantes en el discurso
kirchnerista—. Sefialan los autores que, en esge,rae puede reconocer un punto mas
en el que el grupo de Facebook se asemeja mastainte de a pie” que al militante
organizado.

Retomando, la construccién del adversario se ealizpartir del veto absoluto: la
denegacion total de la otra opcion (Wacker, 2016D8 esta forma, la construccion de
Mauricio Macri como antagonista viene desde la ttesdn misma del kirchnerismo

como fuerza. Con él, el “polo nacional-popular” tzabncontrado “un adversario a su
altura” (Vommaro, 2015: 202). Siguiendo a Byung-OHan (2017), entendemos que la
figura del alter politico es, aunque de forma imagh, proveedora de identidad. En
este sentido, como analiza Fabian Bosoer:

“estd en la marca del orillo de la relacion entrkirehnerismo y Mauricio Macri
desde 2003, cuando Néstor Kirchner lo eligié6 cordeessario preferencial y
ayudoé a abrirle el camino al Gobierno de la CABA.)(Un joven empresario
neoliberal que le hablaba a las clases mediasag albrtefias y las burguesias
satisfechas, defendia los intereses de las coipoescy del campo, representaba
al capital financiero y los acreedores externosferadia una concepcion
antipopular y elitista de la politica, la economia cultura” (Bosoer, 2015: s/n).

Si bien Wacker refiere, solamente, al colectivo ABMn el periodo de tiempo
analizado, creemos que hay mas continuidades tpremtias en relacién con RCA:

“Las premisas descansaron en la hipotética pérdelaestatus de ciudadania
politica alcanzada en la ultima década. Se tratincidir en la l6gica electoral

desde una contra-logica a partir de los espacitdi@oos de incidencia, con la
creacion de una nueva narrativa que apel6 a egtat@o tradicionales y la

visibilizacion de los logros recientes” (Wacker18010).

Pero al no plantearse una serie de puntos o pregramindicativo y politico la
participacion por la negativa de ASMN y RCA termidduyéndose. Algo similar
sucedio luego de la explosion de participacion ROSXL y hasta 2004. Similitudes que
serdn recuperadas en analisis posteriores.
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Conclusiones

Lo que hemos venido sefialando a lo largo de esimular da cuenta de la falta de
experiencia del FpV en el manejo de las RR.SS.nyagketing digital en el marco de la
politica 2.0, asi como también de un retorno o rggsuento de la crisis de
representacion en la politica convencional, queemp@ como obturada y parcialmente
resuelta por las politicas de incorporacion y daistebucion del ingreso hacia los
sectores populares durante los gobiernos kirchliaeri§odo lo cual nos hace pensar
que, lejos de resolverse, esta crisis de repraséntda resurgido y ha quedado
expuesta con mas fuerza que nunca durante estesidesle gobierno macrista.

Finalmente, no podemos dejar de sefialar que ésispuede leerse también a la luz de
la poca capacidad de interpelar a un publico mgdiaran experiencias como RCA o
ASMN, en la medida en que no lograron expresarserearco de reivindicaciones
politicas afirmativas. Es decir, solo las uniaeslhazo a la figura y a las politicas del
por entonces candidato presidencial y jefe de Gobide la ciudad de Buenos Aires.

Estas primeras observaciones nos llevan a intemogasobre si el dispositivo en si

mismo es el que modifica los modos sociales dedotdn o si son sus usos los que
modifican los modos de percibirse y percibir adt®s. El punto central ante esto es si
quienes son participantes y foristas de RCA maalifisus creencias, sus modos de
hacer politica, sus maneras de entender el modldeionarse colectivamente, de

construir colectivamente la opinion. Es decir sgie cambié es la subjetividad o sélo

cambiaron la foto del salvapantalla. Sobre estesrimgantes continuaremos trabajando
en articulos posteriores, puesto que nos enfrestahanalisis del presente, ante una
coyuntura abierta y ante nuevas maneras de hatiicgpen el marco de las RR.SS.,

€S0S nuevos espacios publicos virtuales que llagaaica quedarse y frente a los cuales
aln es muy temprano para establecer conclusioffiegidas.
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