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Resumen

El presente estudio procura analizar el tratamiemtticioso que la prensa gréfica
argentina hizo de las elecciones presidenciale0d® en Brasil, en particular los
atributos de la candidata oficialista Diima RouksEf trabajo empirico analitico se
apoya conceptualmente en la teoriaAdenda SettingSe lleva a cabo un analisis de
contenido de 306 unidades noticiosas publicadassgllraso en los periddic@arin

y La Nacién

Palabras-clave Brasil — Agenda Setting - Camparia Politica

THE IMAGE OF DILMA ROUSSEFF IN THE ARGENTINE PRESS DURING THE 2010
ELECTION CAMPAIGN

Abstract

This research analysis how newspaper in Argentorérgyed the elections of 2010 in
Brazil, with a special focus on coverage of pro-@ovnent candidate Dilma Rousseff.
The basis of this analytical empirical investigatis the theory of Agenda Setting. It
looked at the content of 306 news articules pubtisbn the subject in the most widely
read Argentinian newspapef3larin andLa Nacion.

Keywords: Brazil - Agenda Setting - Political Campaign

|. Introduccién

Las elecciones presidenciales de 2010 en Brassiagyaron a Dilma Rousseff como la
primera mujer presidente en 121 afios de ReputAidamas de la responsabilidad de
reemplazar a Luis Inacio Lula da Silva, el presiddrrasilefio mas popular desde la
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vuelta de la democracia, Dima participaba por pranvez de una campafa electoral
como candidata.

Antes de lanzarse a la presidencia de Brasil, Reffusiempre estuvo relacionada con la
politica. Inici6 su activismo politico como militee estudiantil y participé del
movimiento de resistencia en contra de la dictachilitgar (1964-1985). En el periodo
democréatico, ocupd puestos directivos en el gobidet estado de Rio Grande del Sur.
Participé del gobierno Lula como Ministra de MinpEnergia (2003-2005) y luego
como Ministra-jefe de la Casa Civil (2005-2010).

Con gran apoyo de Lula y con el respaldo diversotidos politicos, Dilma Rousseff
tenia como principal desafio convertir la aprobmagépular del actual presidente en
votos para su candidatura. Sin embargo, la catadidficialista, frente a los
adversarios, tenia la desventaja de ser poco ameaitre la mayoria de los votantes y
no tener experiencia en disputas electorales.

Tras un proceso electoral realizado en dos insande votacidn, Dilma Rousseff se
convirtié en la primera mujer a ocupar el puest@ubsidente de Brasil. En la primera
vuelta, la candidata del Partido de los Trabajal{Pd) registré 46,91% de los votos
vélidos en contra 32,61% de su principal oposdosé Serra, del Partido de la Social
Democracia Brasilefia (PSDB), y 19,33% de la candidiel Partido Verde (PV),
Marina Silva. En la segunda etapa de votaciorm®ibbtuvo 56,05% de los votos en
contra 43,95% del candidato del PSDB.

En Argentina, la candidata del PT alcanz6 la maydei los votos en las dos etapas de
votacion. En la primera vuelta, Dilma registr6 T.1®tos; José Serra tuvo 546; Marina
Silva, 294,y los otros candidatos juntos totatizadO votos. En ddallotage Rousseff
obtuvo 1.297 y Serra 748 votos

El estudio tiene como objetivo general analizarabmiento noticioso de la cobertura
de las elecciones presidenciales de 2010 en Beasiparticular los atributos de la
candidata oficialista Dilma Rousseff en los diardmgentinosClarin y La Nacion En
términos especificos, se propone: 1) Describir ie¢lnde relevancia que recibio la
informacion sobre las elecciones presidencialesarabos diarios, 2) Identificar los
atributos predominantes y sus valoraciones enagdrriento de la candidata Dilma
Rousseff por parte de los dos matutinos, y 3) Coanpel tipo de atributos y valoracion
gue ambos peridédicos hicieron de Rousseff a fined@blecer las semejanzas y
diferencias existentes.

El propésito de analizar las coberturas@arin y La Naciénse funda en distintos
aspectos: en primer lugar, ambos peridédicos samramfias en Argentina y lideres de
circulaciorf. La Nacionfue fundado en 1870 por el ex Presidente Bartolbiie y es
uno de los diarios mas antiguos del pais. En farmsabana, es el segundo periédico
argentino en términos de circulaciéon de ejemplacesy un promedio mensual de
121.985 de lunes a domirfgo

Clarin fue creado en 1945 por Roberto Noble, forma par¢ mayor grupo
multimedios del pais. Publicado en formato tabledel periédico nacional de mayor

L Fuente: Tribunal Superior Electoral de Brasil. Disponible en www.tse.jus.br
2 Fuente: Instituto Verificad or de Circulaciones. Disponible en www.ivc.org.ar
3 Fuente: Instituto Verificad or de Circulaciones (IVC). Informacién disp onible en www.ivc.org.ar
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circulacién. ElI promedio mensual de trada es d8.ZW ejemplares de lunes a
domingd:

El segundo elemento a destacar, es que debidoaaiad que ambos matutinos tienen
en todo el pais, muchas veces ellos sirven coraddiips de agenda de otros diarios
locales.

En definitiva, si bien ninguno de los diarios seiaveafectado con el resultado de las
elecciones brasilefias y tampoco la gran mayoriaudelectores tenia participacion
directa en la contienda, se trata de un tema cwtantiento reviste especial interés
debido a las estrechas relaciones comerciales eBrasil y Argentina.
Independientemente del candidato ganador, el impdetuevas medidas econémicas
posiblemente se veria reflejado en Argentina.

[I. Marco Tebdrico

En su definicidn clasica, la hipbtesis Aigenda Settingrata de como la prominencia de
"objetos® en la noticia se transfiere de los medios de cizagion al publico.
(McCombs y Reynolds, 2002)

El primer nivel de la teoria degenda Settinge refiere a la capacidad de los medios de
establecer qué asuntos seran percibidos como iamtest por parte del publico. Al
valorar distintos aspectos, prestar poca atenci@gmcloso menospreciar un tema en
relacién con otros, este proceso de seleccion iiepkcancias importantes, a mediano
y largo plazo, en los efectos cognitivos sobrealatiencias.

La relevancia de las noticias estd determinada tpat su frecuencia como por su
jerarquia. La frecuencia es establecida por ladahide notas publicadas relacionadas
a determinado tema y la jerarquia se refiere aidpodicion espacial y el uso de
elementos visuales que otorguen mayor visibilidagbatenido.

El segundo nivel de l&genda Settingconocido como agenda de atributagirfpute
Agenda Setting recae sobre el andlisis de las caracteristicpsoyiedades de los
objetos, temas u personas que suelen ser enfaizamtolos medios en una cobertura
mediatica.

La agenda de atributos desempeiia un papel impsryamuchas veces decisivo en la
comprension y en la perspectiva social de un teoraparte de la audiencia. La
seleccion y la clasificacion en niveles jerarquidesciertos aspectos por parte de los
medios influyen en la percepcion y entendimientd pigblico sobre los objetos,
personas o temas.

En esta instancia se busca identificar las dimeesiosustantiva y afectiva de los
elementos acentuados de los temas, personas o®kjetla cobertura mediatica. Es
decir, el foco se traslada no solo a establecenoctsi medios influyen en los temas
relevantes sino también a la manera en que segp@esca de ellos. Dimensiones que
juegan un rol poderoso de fijacion de agenda.

4 Fuente: Instituto Verificador de Circulaciones (IVC). Informacién disponible en www.ivc.org.ar
5 Los objetos en los medios de comunicacién y en las agendas publicas pueden ser temas,
candidatos a cargos politicos u otras figuras publicas o instituciones.
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La dimension sustantiva se refiere a “las carastieas propias de los candidatos
descriptas en las noticias de los medios”. (Caseorde Pereson, 2009, p.56)

La dimension afectiva configura el aspecto emodiafea las caracteristicas de los
candidatos percibidas y mostradas por los med®sle€ir, se trata de la valoracion de
los atributos descriptos por los medios.

Ghanem (1997, p. 51) afirma que la dimensién afactse refiere a la respuesta

emocional del puablico que podria resultar de laednipa de un hecho por los medios.
Una de las vias que éstos utilizan para obtenerespauesta afectiva es la estructura
narrativa de la noticia”.

Los asuntos internacionales, como el caso de pg&stigacion, donde se analiza la
cobertura mediatica de una eleccion internacionatnedios locales, suelen tener los
medios de comunicacién como la principal via deesgcal publico. Como expresa
McCombs (2006, p. 40), “los medios informativos st fuente primaria de
informacion de la mayoria de las personas sobrefoas de politica exterior”.

Con respecto a las campaias electorales, los tasibdesempefian un papel
fundamental en la aceptacion, comprension e irg&@pion de la imagen de los
candidatos por parte de los votantes. A travésaslecaracteristicas de los candidatos
resaltadas por los medios, el publico va modelaudpercepcion, es decir, la relevancia
mediatica de ciertos aspectos de los candidatoadmen la importancia que dichos
personajes adquieren para los votantes. “Las pasgardcticamente no tienen contacto
directo con los candidatos, por tanto, la imagea sgiformen de ellos dependera del
retrato mediatico que obtengan; es decir, de disutds enfatizados y los omitidos”.
(Aruguete, 2015, p. 98)

[1l. Estrategia Metodoldgica

En funcibn de los objetivos trazados, se construpd corpus de investigacion
compuesto por las piezas periodisticas referidaasal publicadas en los diariGkarin

y La Naciénentre el 03 de septiembre al 06 de noviembre d6.2Z8l periodo abarca un
mes antes de la primera fecha de votacion, realizld3 de octubre, el espacio de
tiempo entre primera y la segunda vuelta, estmaltiesarrollada el 30 de octubre, y
siete dias posteriorestallotage

A partir del seguimiento de los ejemplares de lasiak Clarin y La Nacién el analisis
de contenido cuantitativo fue el método adoptad@ pa compilacion y andlisis del
universo de la investigacion.

Con el objeto de conocer el nivel de importancia gmbos periddicos otorgaron a las
elecciones presidenciales de 2010 en Brasil, seliésten una primera instancia, la
frecuencia que recibié la informacion publicadarsosste tema.

Para medir la frecuencia de la informacién, se tmmdcuenta la cantidad de piezas
noticiosas publicada durante los 65 dias que cordimn el periodo de analisis, en los
diarios Clarin y La Nacién De cada matutino se seleccionaron aquellas roptas
hacian referencia a la campafia electoral brasilefia.

Luego se busco identficar las dimensiones sustanyi afectiva de los elementos
acentuados de los temas, personas u objetos ehdaura mediatica.
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Los indicadores utilizados para el analisis de itaedision sustantiva incorporan las
siguientes variables: ideologia, cuando se refieréa pertenencia a la corriente
ideolégica del candidato; cualificacién, englobas l@ompetencias, formacion,
experiencia, conocimiento, etc.; comportamiento,efiere a las actitudes y conductas
adoptadas por el candidato a lo largo de su capelitica; personalidad, abarca las
adjetivaciones de las caracteristicas de los catwigdpropuestas, todo lo que se refiere
a los planes de gobierno propuestos de los cawodidibyectoria, menciones a los
cargos y antecedentes politicos del candidato gligéevy acredite su experiencia para
el ejercicio de la funcion presidencial; e intesésial, engloba temas polémicos (raza,
religion, aborto, pena de muerte, entre otros) gaeafinidad o no, puedan influir en la
imagen que cada lector construye del candidato.

Ademas, se contemplo la posibilidad de que ex@ti®tras menciones a caracteristicas
distintas a las sefialadas, las que se clasificauo €atros.

Para establecer la dimensién afectiva se relevasojuicios valorativos esgrimidos en

las notas acerca de la candidata Dilma Rousse$f cuales fueron codificados bajo los
siguientes aspectos: tono positivo, cuando el acontento principal relatado en la

informacién transmite una imagen favorable de lad@ata; tono negativo cuando la

informacién transmite una imagen desfavorable dartalidata; tono indefinido, cuando

la informacion expresa ambivalencia o no es valregplicitamente. Segun Zunino

(2014, p. 111), no existen articulos neutraless fi&zas periodisticas siempre estan
insertas en una configuracion compleja de relasiodiscursivas y sociales que

estructuran y condicionan su sentido”.

Forman parte del universo de analisis las notas apegecen en las secciones de
Politica, Economia e Internacionales. Se incluydam siguientes formatos/géneros
periodisticos: noticia, nota de opinion, editor@ltrevista y recuadro.

IV. Resultados

En primer lugar, se analizé la frecuencia de cobarde las elecciones 2010 en cada
uno de los diarios.

Grafico |. Frecuencia de cobertura elecciones de Bsil en 2010.Clarin y La
Nacion. 03 de septiembre al 06 de noviembre de 2010.

45,10%
W Clarin

W La Nacion

54,90%

Fuente: Elaboracion propia

Las 168 piezas periodisticas publicadas @larin representan el 54,90% del universo.
Las 138 deLa Nacion constituyen el 45,10%. Este primer hallazgo dertnaegue

durante los 65 dias que comprende el periodo disianél caso tuvo un promedio de
4,7 unidades noticiosas publicadas por dia. Uncasségnificativo para una cobertura
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noticiosa de una campafia politica internacionahddolos lectores no tenian una
participacion directa en la contienda electoral.

El hecho de que el proceso electoral se haya digtenen dos etapas de
votacion, el fin del mandato del presidente Lula gantaba conecordsde popularidad
en Brasil, y los logros del pais (en aquel momdateconomia brasilefia era la mayor
de Latinoamérica y la octava del mundo) mantuvoteeha en espacios de alta
visibilidad, sobre todo, entre septiembre y noviesrde 2010.

Luego, se buscd establecer la relevancia de laidatad Dilma Rouseff en dichos
periodicos. Aunque nueve candidatos se postulatarPaesidencia de la Republica de
Brasil en 2010, la carrera para reemplazar a Lelleoscentré principalmente en Dilma
Rousseff, del Partido de los Trabajadores (PT)é Xerra, del Partido de la Social
Democracia Brasilefia (PSDB) y Marina Silva, detiBlarVerde (PV). Segun encuestas
electorales previas a la fecha de votacién, juettis centralizaban mas de 85% de
intencién de voto.

Para tener una mayor dimension de la exposicida dandidata Dilma Rousseff en los
diarios Clarin y La Nacion el presente estudio abarca el analisis de laaetéa de la
candidata considerando también sus dos principalesentes.

Gréfico Il — Relevancia de los candidatosClarin y La Nacién 03 de septiembre al
06 de noviembre de 2010.

m Clarin - ® La Nacion

48,67% 49,26%
35,36%
32,51%
13,31% 15.27%

.

Dilma Rousseff José Serra Marina Silva Otros

Fuente: Elaboracion propia

Como se puede observar en el Grafico Il, ambosiodigoresentan indices muy
semejantes en cuanto a la apariciéon de los caondidiat que revela un rasgo de
uniformidad entre las coberturas noticiosas. DilReusseff lidera el nimero de
menciones en ambos matutinos, con 48,67%lamin y 49,26% enLa Nacion José
Serra registra 35,36% de aparicioneCéarin y 32,51% erLa Nacion Y la candidata
Marina Silva figura en tercer lugar en nimero derigpnes con 13,31% eBlarin y
15,27% erLa Nacion

Es importante resaltar que la concentracion de imees acaparada por los tres
candidatos en las paginas @karin y La Naciéncoincide con la misma concentracion
de intencion de votos que apuntaban las encuasaiap a la votacion.
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A partir de estos hallazgos iniciales se empieparélar la tendencia a una cobertura
muy semejante en ambos diarios. Aun@lerin presente un porcentual casi 10% mas
de frecuencia de publicaciones, se observan inditeiares a los déa Nacionen
relacion a la distribucion de menciones de los icktds.

Para identificar el rol protagonico de Dilma Roufssmn la cobertura noticiosa se
analizaron los atributos sustantivos y afectivaograglos a la candidata por parte de los
periédicos analizados.

Tabla 1. Cruce de los resultados obtenidos en ehalisis de las dimensiones
sustantivas y afectivas.

Dilma Rousseff

Diario
Atributos
Clarin La Nacion
Positivo Indefinido Negativo Positivo Ihdefinido Negativ o]
Ideologia 45,45% 70,33% 16,67% 66,67% 75,00% 14,29%
Cualificacion 0,00% 2,20% 0,00% 0,00% 1,32% 14,29%
Comportamiento 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 2,63% 42 ,86%
Personalidad 9,09% 2,20% 50,00% 11,11% 3,95% 14,29%
Propuestas 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 14,29%
Trayectoria 27,27% 23,08% 16,67% 22,22% 17,11% 0,00%
Interés Social 0,00% 1,10% 16,67% 0,00% 0,00% 0,00%
Otros 18,18% 1,10% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00%
Total 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00%

Fuente: Elaboracion propia

Los datos presentados en la tabla 1 sintetizaruddayma son valoradas cada una de
las variables atribuidas tanto pGfarin como porLa Naciéna la candidata oficialista
Dilma Rousseff. Tal como se observa, ambos mattodciden tanto en los atributos
mas utilizados y en cuanto a la valoracién de lssnos.

Ideologia y trayectoria, respectivamente, fuer@ndtibutos mas empleados por ambos
matutinos para describir la candidata del PT.obtpredominante fue indefinido.

Dichos atributos se refieren a la imagen de la idatal lo que se podria inferir como
una manera de presentarla a los lectores, ideartdiey diferenciarla en relacion a los
otros candidatos. También pueden ser consideranime cecursos facilitadores para
asociarla a Lula.

Ademas, los atributos relacionados a la imagews edndidatos, instauran un clima de
competencia entre ellos. Este enfoque estd reldimon la “carrera de caballos”
(horse racg que “se estructura en torno a la idea de queoldiga es un juego
estratégico en el que los candidatos compiten’t€Pain, 1993, p. 57). En esta linea de
enfoque los atributos desempefiarian un papel comepiario a las menciones de los
candidatos dentro de una cobertura dominada poiciagtsobre “ganadores” y
“perdedores”.
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Vale resaltar que ldeologia y trayectoria tambigéerdn los atributos que registraron
més menciones positivas por parte de los dos diatio que refuerza la idea de
competencia entre candidatos.

En Clarin el 50,00% de la valoracion negativa apunta a lagmalidad de la candidata.
Por su partela Naciondedica un 42,86% de menciones negativas relacisnatia
comportamiento de Rousseff. La mayoria de la aalon negativa a la candidata
oficialista se da cuando ambos diarios hacen mf&aea su pasado de militante politica
y se refieren a ella como “ex guerrillera”. Adjetla como “ex guerrillera” es una
manera de menospreciarla politicamente e intenthrenciar a los lectores sobre un
pasado violento de la candidata.

En general, la cobertura noticiosa estuvo centraddas actividades de Rousseff
durante la campafa politica, las recorridas, etmeefio en los debates y sus discursos.
Aunque el tono predominante sea indefinido, Dilneusseff ha sido tratada por los
medios como una especie de "sombra" del ex Prasidera. Es decir, los atributos
empleados por ambos diarios para describirla emrmsyoria siempre estuvieron
acompafados de elementos que hacian referenciaredreatario. En gran parte de sus
apariciones, la candidata era nombrada como diiticee Lula”, “la favorita de Lula”,

“la candidata de Lula”, entre otros.

En muchas ocasiones a lo largo de la coberturaiosdi se registr6 un cierto
protagonismo de Lula, como demuestran los ejeng&eguir:

Imagen 1. Papel protagonico de Lula. Clarin 04.1002.0

ClarmX

Latcromesraesoemems snas

Ganolacandidatade
Lula pero hay balotaje

Eljefede AFIPotra
{, vezbajosospecha

La imagen 1 reproduce la tapa @krin del 04 de octubre de 2010, dia posterior a la
primera vuelta. El titular “Gano la candidata ddalLpero hay balotaje” es un ejemplo
claro del papel protagonico de Lula durante la doba noticiosa. El triunfo de Dilma
Rousseff en la primera vuelta es comunicado conmaacién a Lula. El diario la
nombra en el texto abajo del titular, otorgando prasagonismo al ex Presidente que a
Dilma.

Aunqgue un poco mas disimulado, el destaque a lamdoien se observa en el diatia
Nacion
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Imagen 2. Protagonismo Lula. La Nacién 06.10.2010

p -

Cardoso: “Lula es el jefe de una faccion” |

Kireh

8

La imagen 2 referente la pagina 2 de la edicion fecha de 06 de octubre de 2010
donde fue publicada una entrevista con el ex Reegdbrasilefio Fernando Henrique
Cardoso (1994-2002), apoyador del candidato José@,Seincipal opositor de Dilma
Rousseff en la contienda. Ademas de ser nombrads erincipal titulo de la pagina,
Lula también aparece en una foto dispuesta en lsmas formatos en que se ven
reflejados José Serra y Marina Silva, cobrastiiusde candidato. Mientras Dilma
Rousseff, candidata oficial y primera en las ensede intencién de voto, recibe un
destaque inexpresivo a lo largo del texto.

V. Conclusiones

En general, los hallazgos de la presente invesfigalemuestran que las elecciones
presidenciales de Brasil en 2010 obtuvieron un mapde grado de relevancia tanto en
Clarin como enLa Nacion Un aspecto significativo por tratarse de unaechina
electoral internacional, donde los lectores nobestanvolucrados directamente en el
tema.

Clarin y La Naciénpresentaron una cobertura muy similar a nivel deveacia,
atributos y valoracion de la candidata. Los atabumas utilizados al nombrar la
candidata Dilma Rousseff fueron los mismos en ampesddicos: ideologia y
trayectoria. Dichos atributos también fueron usadaossu mayoria con la misma
valoracion - indefinida — en los dos matutinos.

El tratamiento noticioso de Dilma Rousseff en ambé@wios refuerza la idea de
continuidad del gobierno Lula. La identifica comoauespecie de heredera de la
administracion anterior.

La cobertura noticiosa estuvo alineada a la egjieatdectoral de la campaia de Dilma
Rousseff que se baso en la promesa de seguir bbrtrazado por el gobierno de Luiz
Inacio Lula da Silva. De hecho, el lema de la caimpde Rousseff era “Para que Brasil
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siga cambiando”, claramente una estrategia quea tguné ver con el contexto de
evaluacion positiva del gobierno saliente y demjstino con respecto al futuro.

Si bienClarin y La Naciongeneralmente atribuyeron una valoracion indefiradia
candidata oficialista, esto dista de significar diena Rousseff recibié un tratamiento
neutral por parte de dichos medios. El alto indiegopularidad de Lula y la constante
exaltaciéon a los logros del gobierno de PT conyibon para dar credibilidad y
legitimar las perspectivas propuestas por la cadick, indirectamente, crear una
imagen favorable de Rousseff.

En general, el tratamiento noticioso dispensadoil@maDRousseff por parte de los
periodicos analizados estuvo compuesto por notamtorales que reflejaban nada mas
gue un repaso de la su agenda durante la campegtaral, sin entrar en detalles sobre
sus propuestas y los posibles impactos positivosgativos en Argentina en el caso del
triunfo de Rousseff. El destaque al apoyo de Luldma estuvo presente en la mayoria
de las notas y ayudé a crear una imagen positiva cendidata.

Otro punto a destacar, es la similitud que preseatabos matutinos en relacion a los
porcentuales de apariciones de cada candidato. Sgec® que revela una cierta
uniformidad en la cobertura.

La uniformidad de ambas coberturas noticiosas dinfdat diversidad de contenidos y
condiciona la audiencia a juicios de valores. Egfi®stos se potencializan alun mas
siendo un tema internacional tratado por los dasial de mayor tirada en Argentina,
estando entre las principales fuentes de informad®los lectores para estos temas. “El
peligro es la potencial influencia de un pequefimend de personas en la decision de lo
que millones de ciudadanos leeran”. (Breed, 195328)

Los efectos deAgenda Settindhan sido mostrados en diversos estudios realizados
partir de la cobertura de temas politicos, tant@ampafias electorales como fuera de
ellas. Sin embargo, la mayoria de estos estudiosirsenscribieron al contexto de
elecciones locales, es decir, de la coberturaineicde elecciones en medios del propio
pais en que la contienda se realizara.

De ahi la importancia de explorar la cuestiobn ensotontextos, como el caso de una

eleccion en Brasil reflejada en medios de Argenttmmo se hace en el presente

estudio, puesto que vale la pena establecer lasediias y semejanzas de los efectos en
camparfas electorales internacionales y nacionales.
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