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Los medios de comunicacidn se encuentran entreatolBitos con cambios mas
profundos y significativos en la sociedad y la w#t del nuevo milenio. Entre las
diferentes précticas que los medios comprendereriadistica es una de las que méas ha
acusado el impacto de tales cambios. Y no sélo gné hace a las formas en las que se
expresa socialmente la seleccion y la jerarquiracdié la informacién puablica, sino,
incluso, en la misma mutaciéon de conceptos comdiacta, experiencia, memoria o
actualidad. Al mismo tiempo, se comprueban hoy gsos de concentracion mediatica
jamas vistos, y el desarrollo de Internet y lasvasdecnologias de la informacion y la
comunicacion es tal que redefine el ejercicio deilaladania y la dinamica de las
democracias, en un entorno global.

El Programa en Periodismo de la Facultad de Cisrimiales (UBA) busca indagar

cudl es la funcion del periodismo en ese marco@ el lugar social del periodista en la
actualidad. Y lo hace desde un lugar particulare gquarca su agenda: el de la
universidad publica —y al interior de ella, los @&dps de posgrado—, el pensamiento

' El Programa de posgrado en Periodismo de la Faodéta&Ciencias Sociales — UBA fue creado
en 2005 y actualmente desarrolla su séptima calootetiene una especializacién de un afio de
duracion y una maestria de dos. En sus trece afiasdd, el Programa ha contado con la
participacion, entre muchos otros, de Carlos Maagéfejandro Kaufman, Pablo Maas, Martin
Granovsky, Néstor Restivo, Martin Becerra, Mirtardla, David Blaustein, Daniel Ulanovsky,
Claudia Acufia, Mario Wainfield, Alicia Entel, ClaodVartyniuk, Alejandro Horowicz, Stella
Martini, Horacio Cecchi, José Luis Fernandez, J&gmetti, Mabel Thwaites Rey, Guillermo
Mastrini, Julio Moyano, Pedro Brieger, Carlos Calpgo, Oscar Bosetti, Guillermo De Carli,
Gregorio Kaminsky, Lila Luchessi, Rubén Dri, Bel@madeo, Julio Menajovsky, Gabriela
Esquivada, Diego de Charras, Martin Sivak, Maridd@nell y Artemio Lépez. Fue dirigido
por Washington Uranga, Damian Loreti y Rubén Leeegby en la actualidad lo es por
Santiago O’'Donnell.
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critco y el ejercicio de unas ciencias socialeslas que la labor académica se
encuentra y dialoga con el ejercicio profesionas @i de los claustros.

Ese ejercicio profesional, la gesta empresaridlopmpromiso politico han sido las tres
grandes aristas que han configurado el trabajoelesp durante mas de un siglo. Desde
fines del siglo XIX, los medios masivos graficoselectrénicos han constituido
instancias clave en la dindmica social y politinatadlo el mundo, y poseen hasta hoy
una marcada preeminencia en la organizacion yfuaidn de la informacion publica, el
establecimiento de la agenda social y la orientadié los ciudadanos en temas tan
diversos como la participacion politica, la dividga del conocimiento o la vida
cultural.

Hoy vivimos en un tiempo de cambio de paradigmas. geriodismo que surgioé con el
casoWatergatebasado en el equilibro informativo, a partir deliversidad de fuentes
y enfoques, la distancia con el sujeto informatwel protagonismo exclusivo de la
noticia, con el periodista en discreto segundoqlaiguiendo los eventos pero evitando
ser parte de ellos, ha dado paso a un nuevo mddetomunicar informacién. Gracias
al doble fendbmeno de la concentracion mediaticd gvance tecnoldgico, las lineas
demarcatorias que separan al periodismo de la gampla y la publicidad desaparecen
rapidamente. El paradigma de la transparenciadmplazado al del equilibrio. Hoy ya
no importa tanto presentar distintos puntos dex\dsto decir desde qué lugar se habla.
En este nuevo contexto que vivimos, el periodisteomunicador ha saltado a los
primeros planos de la informacién. Ya no alcanzas textos o videoclips: las
audiencias exigen saber qué intereses representaé arincipios adhiere, qué libros
esta leyendo, como es su familia y hasta con gali@orz6. EI comunicador que no es
parte de la historia ya no es visto como un pestadejerciendo su oficio, sino como un
ser opaco que oculta algo.

En esta nueva era de transparencia todo es sabidocpda vez menos sujetos tienen
acceso a toda la informacion. Las corporacionesuadgan directamente y sin
mediaciones. La pagina web de un empresario peeee mas suscriptores que la de un
medio de prensa tradicional. Un sindicalista pueder un canal de television con una
audiencia muy superior a la de un noticiero darde. La comunicacion corporativa de
un multimedio termina no siendo muy diferente adk una iglesia, legislatura,
judicatura, movimiento social o camara empresaifialdos muestran y ocultan por
igual, en un juego de luces y sombras que el recelet mensaje debe desentrafiar. La
basqueda de un mensaje comun constituido en nadieiana suerte de piso de verdad
objetiva sobre la que se pueden fundamentar dv@ngspretaciones y debates ha dado
lugar a una multiplicidad de relatos mas o menossimiles y creibles, el fendmeno de
las “fake news la interactividad entre medio y audiencia y igugente paradoja: en su
momento de mayor debilidad ante el avance de platefs alternativas impulsadas por
la gratuidad y conectividad de Internet, los mediadicionales buscan (y consiguen)
interferir en la politca como nunca antes, a caith contrato de neutralidad y
profesionalismo aséptico que durante décadas sesiny con mas o0 menos
cavilaciones, ante sus lectores y espectadores.

En ese contexto, nos interesa pensar y producpupsias periodisticas originales,
conocer y analizar el ecosistema mediatico de ruépbca, recuperar y pasar a huevas
generaciones de cientificos sociales y periodistdegado de mdultiples experiencias
comunicacionales significativas. En la actualidadegrantes de viejas y nuevas
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generaciones de periodistas y hombres y mujeresmddios buscan construir
alternativas para la produccion y el consumo deiagty el ejercicio de la opinion, por
fuera del ambito de los grandes medios concentraBos ese camino, apuestas
novedosas actualizan a la vez que recrean el comgwodel periodismo con una
comunicacion social mas libre, informada y plugsitas iniciativas buscan crear formas
organizativas originales, establecer rumbos dadgestistentables e interpelar nuevos
publicos. Los nuevos medios autogestivos no sé@llizean su aporte desde su propuesta
formal o de contenidos, también constituyen modp@isibles para una nueva préctica
periodistica.

Cabe aclarar: no entendemos lo nuevo como lo camtfe lo viejo o anacronico, sino
mas bien, como lo sefialara el escritor Anibal Jaeskqy como contrapuesto a lo actual.
Es decir, lo nuevo es aquello que busca irrumginté a los discursos sociales que
demandan una actualizacion perentoria como cunmgniitnide un mandato, de acuerdo
a pardmetros preestablecidos que solo cabe acatdguiera sean, so pena de quedar
postergado. Lo nuevo se constituye entonces dpreljlego creativo en el que nuevas
generaciones de comunicadores se apropian de kbilidades de una época sin
precedentes, pero también en las experienciasejuecgperan de un pasado reciente o
remoto y, al hacerlo, parafraseando a Walter Beinjdmstejan esa “cita secreta” entre
las generaciones que fueron y la nuestra.

El presente dossier constituye una muestra de ddupcién intelectual que viene
generandose desde este espacio publico de formaagdinicial. La amplitud que traza
en su arco tematico es reflejo de la enorme apedarla agenda de investigacion que
exige un campo como los estudios en periodismoosralbores del siglo XXI. Los
trabajos que compilamos abordan experiencias resiey otras historicas; medios
graficos, digitales y de otros tipos; apuestasntaiias a un mercado y otras a la
intervencion politica. Sus acercamientos son #wdit historicos, ensayisticos. Han
sido producidos tanto por alumnos como por docetdesliferentes cohortes. Todos
ellos constituyen ejercicios de reflexion y anélisibliograficamente actualizados, que
expanden el campo de estudios del periodismo, @urniizan zonas que creiamos
conocer. En un breve repaso:

Carlos Rodriguez Esperén realiza una indagacionresobl concepto de
contrainformacion a partir de la experiencia deelaisora “Radio Noticias del
Continente”. A la fecha, los estudios de historigciente interesados por o
contrainformativo y la historia del periodismo gse ocupa de la ultima dictadura
civico-militar corrian, en general, por carrileppa@mdos. Esto se debe, podriamos
hipotetizar, a que mientras los proyectos exprasige intervencion politica mas
trascendidos han sido recuperados, por ejemploedes estudios de cine o la historia
del arte, las investigaciones en periodismo pat& priodo se han concentrado en la
historia de empresas noticiosas nacionales o ralgisrcuyas légicas se encuentran en
las antipodas de lo contrainformativo. Al comereaecuperar la experiencia de Radio
Noticias del Continente, Esper6n inaugura un rumioedoso en tanto expande lo que
podemos rememorar del paisaje mediatico de unaaépoe aln reviste opacidad, pero
también tiene el valor de poner en contacto trades de la indagacion de los estudios
en comunicacion que demandaban un cruce.

También Julio Moyano, Alejandra Ojeda y Luis Swath realizan un abordaje de tipo
historico, pero remontandose a comienzos del si}p cuando se popularizan en
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Argentina las publicaciones miscelaneas de formatgazine Trabajos como este son
el resultado de muchos afios de indagacion y fredadsinergia lograda por las
recientes redes de investigadores de historiaet@dgismo iberoamericano. El articulo
parte del caso paradigmatico de la revistaas y Caretag1898-1939, con “huevas
épocas” en 1950, 1980 y desde 2008 hasta la atadalipara explorar la enorme
rigueza y diversidad del ecosistema mediatico Iqualintegraron diferentes propuestas
gréficas, desde fines del siglo XIXy a lo largolae primeras décadas del siglo pasado.
La “empresarializacion” de la labor periodisti@cbnstitucion de entidades orientadas
a la comercializacion de espacios publicitariosaoinicorporacion de imagenes de
diferente tipo en publicaciones gréaficas masivasagunos de los temas que aborda el
articulo.

Lenice Maurente Laflor se ocupa de la imagen dexlpresidente de Brasil, Dilma
Rousseff, en la prensa argentina durante la campkgttoral de 2010. Apoyandose
conceptualmente en la teoria agenda settingLaflor demuestra cédmo el tratamiento
realizado por dos de los principales diarios aigestcoincide en sus rasgos en lo que
hace a la construccion de la figura de Rousseffoctahelfin” del presidente saliente
Lula Da Silva. El texto, sin embargo, no se limataplicar un procedimiento analitico
sino que avanza en la reflexion sobre las implieende las coberturas de noticias de
politica internacional, en tanto éstas constituyancho mas que en otros casos, las
Unicas fuentes de informacion y formacion de opirpara enormes masas de lectores.
Se evidencia asi en todo su peso el lugar de landgs medios gréficos en la
conformacion de los saberes de sus consumidoressténcaso, la uniformidad en las
coberturas de los diario€larin y La Nacioén limita la diversidad de contenidos y
condiciona a las audiencias en lo que hace a gudzovalor.

El articulo de Alejandro Cénepa integra las dimmmes histérica, analitica y
propositiva, en un abordaje que recupera diferemeartes de los estudios en
comunicacion que se han centrado en el ejercicroundgario de la radiofonia en
Argentina y Latinoamérica (Villamayor, Lamas, Kéjvantre otros). Tres niveles del
accionar mediatico comunitario —econémico, insidnoal, social- son aqui enhebrados
a través del concepto deistentabilidad De esas tres dimensiones, sefiala Canepa, la
econdmica, es decir, la que hace a la viabilidaterizh de este tipo de proyectos, ha
sido en muchos casos soslayada por su hacedommsndae de manera sistematica lo
comercial, el lugar de una pauta publicitaria estat marco legal y las vias alternativas
de financiamiento de las radios comunitarias hastitaido, en estas experiencias, un
pendiente que el articulo busca comenzar a salatexto no solo recupera y
sistematiza las tacticas y estrategias de maniéten@ diferentes medios comunitarios,
sino también ensaya e invita a una reflexion acdecéa articulacion de un proyecto
mediatico con su comunidad, la especificidad dectmomia de esta clase de medios y
la publicidad comunitaria, no entendida simplemau@o ambito del aviso comercial
sino, siguiendo a Jirgen Habermas, como “aquekodgtenta la calidad de lo publico”.

Finalmente, engalana este dossier el aporte die $altini, centrado en la naturaleza
de la noticia sobre el delito en la prensa argantih periodismo policial constituye uno
de los principales nudos entre los que hacen eailaeepcion social de la violencia
interpersonal en las sociedades contemporaneaslo§ioas y estéticas atraviesan y
afectan al estatuto mismo de lo real social y dtuystn un tipo de narrativa especifica
para dar cuenta de lo siniestro y lo ominoso eooakexto de una cultura de masas.
Martini articula un andlisis de este tipo de ejgcciperiodistico con una reflexion en
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torno a lo cotidiano, la paz social y nociones cotranquilidad o riesga El
sensacionalismo, sefiala la autora, es simultangamea cuestion politica y, para el
analista, un problema metodologico en el que sErdettan multiples elementos: la
l6gica comercial de los medios masivos, la retddeala escritura y la estética de la
imagen en el género policial, la noticiabilidadingérés de los medios —pero también de
los estados— por operar sobre el “humor” social.

Como puede comprobarse, todos los textos que agupartimos coinciden en su
cuestionamiento dedtatu quoy la accion propositiva para su transformacion s¥a a
través de la revision del pasado y el presenteagedctica periodistica o mediante la
recuperacion y sistematizacion de experienciasifgigtivas, los autores reflejan un
interés comun por aportar a un debate y un accentare las instituciones mediaticas y
su lugar en una realidad social que hoy demuestrdinamismo sin precedentes. El
ejercicio de la libertad de expresion, el debatéipo, la divulgacion del conocimiento
o la experimentacion estética exigen hoy el deard@ nuevas propuestas mediéticas,
capaces de explotar critica y creativamente lasaméentas actuales, convocar a las
nuevas generaciones y enriquecer la paleta de teniraslas y tendencias. El Programa
en Periodismo de la Facultad de Ciencias Socialssa aportar, desde un espacio
académico, a la construccion de aquellas iniciatiyae buscan recrear el ejercicio del
periodismo y su compromiso con una sociedad més. jus



