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“Hacerse un nombre” en las artes visuales
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Resumen

Pintar es un hecho artistico. Consagrar una produccion cultural es un fen6meno
social. La consagracion se encuentra implicada en el proceso de puesta en valor de
las producciones culturales. Esta puesta en valor convoca una alquimia social de un
ineludible peso propio. “Bienes”, “Valor”, “Practica”, “Profesionalizacion”,
“Consagracion” son herramientas conceptuales y definiciones que dan cuenta del
fenémeno histérico de mercantilizacion cultural.

Un fendmeno que, cruzando al campo del arte, deja su huella en la labor del artista
contemporaneo. Moldeando una tecnologia politica sobre el YO y un “deber ser”
artistico, que se afirma en los discursos e identidades, y que trasciende al hecho de
producir obras de arte, afirmandose en convertir personas en artistas, y
producciones culturales en nombres: formarse académicamente, hallar su
“busqueda” personal y seguir el trayecto hacia la “madurez” (artistas emergentes,
jovenes y maduros) son parte de las exigencias del campo que van configurando la
identidad de los artistas contemporaneos. Hacerse un nombre, es decir, que la
producciéon de obras sea identificada, en un movimiento metonimico, por el
nombre de su creador, implica transitar el camino de la consagracion. La obra se

reconvierte en marca para favorecer su mensurabilidad y su intercambio.
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Pintar es un hecho artistico, consagrar es un fenémeno social. En esta
presentaciéon intentaremos acercarnos al sub-campo de las artes visuales
retomando algunos elementos que permitan hallar algunas claves socioldgicas y
comunicacionales propias del proceso de consagracion de los artistas plasticos,
implicando, en ello, fendmenos complejos que hacen a la configuracién de su
identidad.

Una compleja y fabulosa red de relaciones sociales internas se erige dentro
del sub-campo de las artes visuales, con el fin de autorizar. Editores culturales,
criticos de arte, curadores, marchands y galeristas configuran el espectro social, la
alquimia social (Bourdieu, a, 2002: 257), que abre el juego a una potestad. Esa
potestad es la del Decir. Es una potestad enunciadora. Es la credencial de
autorizacién para un ir y venir discursivo, para la circulaciéon antojadiza de sus
actores principales, dentro de un espacio simbdlico de produccién subjetiva. La
critica parece consignarse, alli, mas a establecer autoridades enunciadoras que a
valorar las producciones visuales. Es, entonces, en ese espacio, que se pretende
libre de atavios y condicionamientos sociales, politicos, econémicos e, incluso,
culturales, que el artista visual apuesta fuerte a configurar su identidad, donde la
subjetividad creadora se convierte en criterio de labor cotidiana para “hacerse
un nombre” dentro del campo. Es en esta caracterizacién del campo en la que se
erige una funcion y un rol especifico de esta alquimia social vinculada menos a
consagrar producciones culturales que a autorizar “enunciadores”.

Esta “alquimia social” pone en juego mecanismos de funcionamiento de
Poder, Hegemonia, Legitimidad, y las resultantes de la sociedad dividida en clases
sociales, pero por sobre todo deja huellas sobre el sentido implicado
socialmente en la puesta en valor de un producto cultural en el contexto social,
politico y econdémico actual. Ese sentido, en el contexto de las sociedades
dominadas por la légica del capital, se asume como mercantilizacion,
mercantilizaciéon de los productos culturales, mercantilizacién de las relaciones
sociales y mercantilizacién de las identidades que se van configurando en este
proceso de puesta en valor. Ahora bien, el caracter mercantil de esta impronta
asume formas y logicas propias, y se va configurando de acuerdo con

especificidades y exigencias del campo de pertenencia. Esa energia social, esa
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alquimia simbolica dispensada para hacer funcionar el proceso de puesta en valor
de las producciones culturales deja rastros que la ligan a estos procesos de
mercantilizaciéon, aunque el valor en competencia en esta red de relaciones
internas (el capital en juego) no responda necesariamente a las leyes de la oferta y
la demanda. Esto se observa ya que en ese proceso iniciado para recompensar la
labor artistica, el trabajo del artista se encuentra sometido a convertirse en
equivalencia de otra cosa. Su nombre en metonimia de su produccion. Es decir, en
Marca. El Campo se asume como un espacio de circulacion material y simbolica, en
que los bienes y productos culturales se someten a la categorizacién y puesta en
valor, mercantilizando las relaciones de los agentes que se comprenden dentro en
este proceso. Un proceso que sucede a pesar de la voluntad anti-economicista que
caracteriza a las identidades que conforman el campo, a pesar de ser un espacio en
el que la légica de la puesta en valor de las producciones culturales no responda
directamente a las leyes de la oferta y la demanda. Como afirma Bourdieu, “en este
cosmos econdémico definido por el rechazo de lo comercial, por la denegacién de
los beneficios comerciales y por las conductas mas anti-econémicas y
desinteresadas, se encuentra encerrada una forma de racionalidad econémica”
(Bourdieu, b, 2010: 154).

La mercantilizacion, es decir, la conversién en equivalencia y materia de
intercambio del trabajo del artista visual, no responde a la voluntad de quien la
crea, ni a una deliberacion consciente de los agentes que conforman la alquimia
social que consagra, valoriza y autoriza las producciones culturales. La
mercantilizacion es la traduccion inevitable hacia la que se orienta toda
produccién en una sociedad dominada por la l6gica econémica del capital. Como
afirma Laclau y Mouffe, estamos asistiendo al triunfo hegeménico del
neoliberalismo econémico, politico y social, “cuya hegemonia ha pasado a ser tan
generalizada que ha tenido, incluso, un efecto profundo en la propia identidad de la
izquierda” (Laclau, Ernesto y Mouffé, Chantal, 2010: 15)(1). El producto de la labor
del artista visual y el criterio de su trabajo va estableciéndose en ese mismo marco
en el que la identidad de sus creadores se encamina a convertirse en Marca, en

metonimia de su produccion, en la competencia por la consagracidn.
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Campo de Enunciacion

Elaborar una lectura sociolégica del campo de producciéon de las artes
visuales implica ejercitar un acto de desencriptamiento de ciertos fenémenos
internos. Y esto debido a que en las relaciones objetivas entre sus agentes se
guarda una cierta resistencia a quedar comprendidos en las mismas légicas que
orientan fendmenos sociales en el resto de la sociedad. Ahora bien, la ausencia de
la l6gica econémica de oferta y demanda en el proceso de puesta en valor de las
producciones culturales en general (es decir la indeterminacion entre los gustos
del gran publico y el valor econémico de la obra, asi como la indeterminacién del
valor de la obra en términos de la relacion entre tiempo, materia prima y trabajo
del artista), no implica inexistencia de una racionalidad econémica interna al
campo, y mucho menos de una derivacién equivalente entre la produccién cultural
y el valor econémico de la obra. Aquello que Bourdieu denomina una “economia de
los bienes simbélicos” (Bourdieu, b, 2010: Cap. 6) congrega, en un mismo
movimiento, relaciones objetivas concretas, agentes sociales emergentes (artistas,
criticos, maestros, editores, curadores) y relaciones de poder arraigadas en un
juego donde todo ello debe ser, a la vez, denegado para que la Uinica acumulacion
legitima sea la del capital simbdlico. La economia de los bienes simbdlicos tiene
como regla elemental la negacidn de las relaciones objetivas que abren el proceso
de puesta en valor de sus bienes producidos. A partir de esta negacion se abre un
camino doble hacia la configuraciéon de una ilusiéon. Illusio, Magia, Mana,
Creacion, Carisma, Talento, Reconocimiento, Prestigio, Maduracion,
Busqueda, Cultura del Yo, exaltacion de la subjetividad del artista plastico,
comienzan a erigirse como términos duplicados respecto a las relaciones objetivas
del campo y, en apariencia, emancipados. En esta dimensién comienza a operar
aquello que Guy Debord caracteriza como “orden espectacular del mundo”
(Debord, 2007: 40) como instancia de inversién de lo real, con pretensién
argumentativa en la explicacién sobre el proceso de puesta en valor de las
producciones artisticas. Bourdieu denomina a esta estructura emergente, en
apariencia autébnoma y emancipada del volumen de las relaciones objetivas entre
los agentes del campo, “estructura quiasmatica (doble) del campo cultural”
(Bourdieu, a, 2002: 177) y lo caracteriza como un sintoma de autonomia relativa

del campo respecto del éxito comercial: “este mundo aparte que es el campo
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artistico, da cabida a una economia al revés, basada en la naturaleza misma de los
bienes simbdlicos, realidades de doble faceta, mercancias y significaciones”.
(Bourdieu, a, 2002: 213) Resulta de importancia destacar el caracter sintomatico
de esta doble estructura en funcién de comprender que la puesta en juego de este
inmenso capital simbdlico no es excluyente al proceso de mercantilizacion de los
bienes culturales ya que implica una estructuracién jerarquizada de relaciones de
poder con el fin de autorizar y consagrar producciones culturales y artistas, en
acuerdo con una racionalidad econdémica especifica. Pues bien, habiendo
comprendido esta suerte de distancia entre una dimension subjetiva del campo
cultural, donde intercede una ldgica particular de acumulacién simbodlica de
capital, como una especie de economia a largo plazo, y una dimensién objetiva,
economia de corto plazo, donde se realiza la equivalencia y la configuracién
mercantil de las producciones culturales con una logica y una racionalidad
econdmica del beneficio en el proceso de su puesta en valor, se realizara un
acercamiento al campo partiendo de las derivaciones simbdlicas que permitiran
comprender el juego de la configuraciéon identitaria de los artistas plasticos
contemporaneos.

Para abordar este marco general de comprension se partira de una division
voluntaria (2). Entendiendo que en el campo de produccién artistica existe una
impronta ficcional que se configura como un dispositivo de enunciacién con un
ineludible peso propio. Donde incluso las referencias al arte politico, por ejemplo,
deben asumirse en la clave de esta impronta. Quizd puede homologarse esta
estructura doble del campo, y este emergente simbdlico con aquello que, desde la
semiologia, Barthes denomina “el soporte para el habla mitica” (Barthes, 1980:
200) formado por el discurso escrito, asi como por la fotografia, el cine, los
espectaculos, las artes, la publicidad y que caracteriza al mito como un
desencadenante meta-linguistico respecto al lenguaje cero, o lenguaje objeto. Es
decir el lenguaje cero en su transicion histérica y social, donde el sentido se vuelve
indeterminado, proliferante, magico, creativo, inestable y alienante
semanticamente, subjetivo, pero, también, despolitizante. Que este recurso
enunciativo asuma presencia dentro del campo se debe a demandas internas de la
propia estructura de poder (la critica, las publicaciones culturales lo destacan

como valor de la labor artistica) y también se debe a las posibilidades que el
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recurso brinda a partir de ello. El recurso ficcional es un mecanismo de
enunciacion abierto en el espacio del decir. En él no solo se encuentra en juego el
uso de la palabra, el decir y la expresion en sentido abstracto, sino el uso auténomo
del sentido, la posibilidad del artista de ejercer un ir y venir en el marco del
discurso sin exigencia de fidelidad, compromiso o empatia proyectiva social o
politica. La ficcion es el espacio discursivo de la emergencia creativa, es el juego
donde el recurso enunciativo le marca al artista un espacio libre de
condicionamientos sociales, politicos, econémicos e, incluso, culturales. En el
marco de la enunciacidn ficcional no hay imposibles porque la ficcién es siempre el
argumento ultimo de toda afirmacion discursiva. El capital simbélico del campo
artistico debe asumir la impronta de esta autonomia del decir. La aparicién de este
recurso no es, por tanto, dentro del campo de las artes visuales, ingenua. Se orienta
detrds de la preocupaciéon del artista por alejarse abstractamente de todos los
lugares sociales, y de someterse a las aspiraciones del publico, de la politica, la
economia y, en ocasiones, de las propias corrientes artisticas o culturales. La
autonomia del artista es el bien preciado que debe encontrarse presente en la
resultante de su labor, de sus trabajos, pero, también, en sus posturas éticas y
estéticas frente al mundo. Y la creatividad, capital de importancia presente en las
valoraciones de la critica y las curadurias, es el criterio rector hacia el cual “la
busqueda” de todo artista se debe orientar. Esto resulta de vital importancia ya
que va configurando el caracter de su identidad. Bourdieu destaca y contextualiza
“el dandismo” (Bourdieu, a, 2002: 123) del artista plastico contemporaneo al
describir la emergencia de su caracter identitario, caracterizandolo como una
exhibicion permanente de singularidad paraddjica, ostentacién de la diferencia y
como una intencién deliberada de desconcertar y escandalizar, en todo encuentro
social. Una deliberada cultura del Yo destinada a exaltar las capacidades
sensibles, subjetivas e intelectuales.

Ahora bien volviendo a las caracteristicas propias del campo, a los usos en
las producciones del arte plastico contemporaneo, y a las exigencias y criterios de
legitimacién que la critica impone, puede comprenderse que este caracter anti
heterénomo de las configuraciones identitarias es lo que va erigiendo una marcada
impronta ficcional. Donde hasta el arte politico debe poder dar cuenta de la “huella

sensible” de su creador. La Ficcion como recurso de enunciacién de toda
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produccioén artistica permite al autor de la obra jugar a la inmunidad del decir. La
impronta ficcional es el género como zona de exclusién, de autonomia enunciativa,
un lugar donde lo dicho no exige anclaje, referencias, citas o compromisos con lo
real. La Ficcién, como recurso de enunciacion, abre un espacio inmune que justifica
lo dicho, tautolégicamente. Esta impronta permite, entonces, que la creatividad,
la imaginacion y las capacidades sensibles del artista contemporaneo se
desenvuelvan en el marco de una autonomia aparente. Ficcionalizar una
producciéon en nombre del arte, eliminar de la obra cualquier vestigio voluntario
de enunciar Verdad (o compromiso empatico con la realidad, la objetividad social,
econdmica o politica) des-investir la produccion de cualquier efecto enunciativo y
discursivo de veracidad, no atenta contra ninguna regla interna al campo. Es mas,
la presencia de ese efecto es entendido como condicionante del fluir de la creacion
y la imaginacién del artista plastico. La Ficcién como recurso enunciativo es, en
este caso, una herramienta de suma eficacia simbdlica.

El campo de las artes visuales es un espacio abierto al decir, un espacio de
enunciabilidad, dispuesto para consagrar enunciadores. Su potencialidad de
enunciaciéon es posible debido a que habita un espacio sociolégico que goza de
condiciones politicas, econémicas y sociales. Su logica de funcionamiento es la de
la inclusion abstracta de la totalidad del colectivo artistico, y la de la exclusion
concreta, por individualidad administrativa del capital que se encuentra en juego,
el capital simbdlico. Los mas ldcidos administradores del capital, del valor que se
halla en disputa, se encaminan a la consagracion, los que no, al olvido. El olvido y la
consagracion son el todo/nada de la carrera artistica, una vez asumida la presencia
en esta competencia por la adquisicién y uso del capital simbdlico. Y ambos
momentos tienen su correlato y equivalencia racional en la asuncién del valor de la
obra plastica. Premio y castigo al uso, el juego, la combinacién y la administracién
del capital en disputa. Premio y Castigo que pone precio y racionalidad econémica
a la (en apariencia) desinteresada y desenfadada voluntad artistica de crear.
Cuando la imaginacién, la sensibilidad artistica y la creacién se re-semantizan
como objeto dispuesto al Valor (En sociedades donde el valor asume la propiedad
semantica de la mercantilizacion) y pasan a presentarse como plato principal de
una red de relaciones de premiacion y castigo; cuando de ser aparentes efectos

narcoticos del nihilismo pasan a convertirse en iman de lo social que dispone,
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condensa, neutraliza y conserva energia social abstracta (donde se erige un cuerpo
que valora y pone en equivalencia valor, sin el cual esa creatividad no seria nada),
esas propiedades se compactan como Mercancia, cuando menos en esta
configuracion historica de relaciones sociales. El arte, entonces, como cualquier
otra configuracidon de relaciones donde hay produccion, mas o menos
voluntariamente, mas o menos deliberadamente, con mayor o menor resistencia,

se somete a los criterios del Valor socialmente compartido.

La configuracion de la identidad del artista visual

Como se afirmaba anteriormente, la configuracién identitaria de los artistas
visuales contemporaneos, comienza a erigirse como término duplicado y
emancipado, en apariencia, de las relaciones objetivas internas de las cuales nace.
El efecto caracteristico de la conformacién de esa identidad es el de la negacion de
los fundamentos objetivos de toda produccién, y el del afianzamiento
argumentativo de la obra, por el autor. Toda relacién social, toda pretensiéon de
racionalidad argumentativa es descartada, y en su lugar crece un proceso de
tautologizacion explicativa. Es decir que, la producciéon artistica, al menos en
este marco de relaciones sociales, comienza a ser asumida en la discursividad de
sus agentes (artistas, galeristas, curadores, criticos de arte) como la resultante de
las caracteristicas carismaticas de sus autores. Es importante resaltar los efectos
de sentido que se van anidando, como rasgos discursivos de los agentes del campo,
puesto que es el camino que nos conduce a pensar la constitucion de una identidad
definida y caracterizable. Este fendmeno de referenciacion tautoldgica sobre la
produccioén artistica, en la discursividad dentro del campo, es una marca notable
de la argumentacion de la critica de arte, pero también de los propios artistas
plasticos. Este proceso referencial que alude a artistas y producciones culturales,
estd marcado como una inercia que orienta discursos, procesos de trabajo y
relaciones internas en direccién a configurar efectos de sentido espectaculares.
El espectaculo, la ilusién, la magia, la genialidad, el carisma, el talento, el prestigio
son, no sélo términos comunes de este campo que estamos abordando, sino
también comunes entre ellos mismos, ya que conservan un denominador
compartido que es la ausencia de una voluntad racional explicativa, que en el

campo de las artes visuales parece asumir la forma de una desaparicion forzada y
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deliberada. Esto es un rasgo discursivo con fuerte impronta, aceptacién y
naturalizaciéon. Es a ello lo que Barthes describe como una de “las formas
dialecticales del mito burgués, como un conjunto de figuras fijas, ordenadas,
insistentes, en las que se alinean las diversas formas del significante mitico”
(Barthes, 1980: 247). Es decir, una regularidad retorica que edifica figuras
complejas constantes en el trascender discursivo de las relaciones sociales, y que
va definiendo socialmente la identidad de los individuos de una manera
falsamente natural. Podria decirse que todos esos términos configuran una
constelacion que orbita en torno a crear una voluntad mitologizante y magica
materializada, discursiva e identitariamente, con pretension a-histodrica,
anticientifica y antisocial. La dimensién espectacular del mundo, en esta
perspectiva donde se comprende la materialidad discursiva como elemento de
andlisis, pasa a tener una racionalidad especifica, si intentamos conocer la voluntad
que se halla detrds de la construccién de estas figuras retéricas. Cuando lo
inexplicable deja de ser un fendmeno fortuito y se convierte en objeto deliberado
de la edificacién discursiva de los sujetos sociales que conforman el campo; cuando
la racionalidad y la historia deben desaparecer forzosamente para poder dar
comodidad a una determinada forma de relacién social, de regularidad discursiva e
identitaria, entonces, ya no estamos hablando de fendmenos que suceden
desenfadadamente. Estamos, pues, comprendiendo que se trata de un imaginario
impuesto y deliberadamente edificado, que debe duplicarse del mundo real y (en el
mismo movimiento) negarlo y someterlo al olvido y la indiferencia, para asegurar
su propia supervivencia, arraigo y transicion.

Podria afirmarse, entonces, que la dimensién espectacular del mundo
posee una existencia negativa. Dos criterios rectores de analisis, al menos, es
importante rescatar, antes de continuar con la descripcién de la lé6gica interna de
este espectro simbdlico: Poder y Mercantilizacion de las relaciones sociales. Y
ello puesto que cuanto mdas se empecina y afianza el espectro de la produccién
discursiva de las artes visuales en configurarse opositivamente, mas afirma lo que
niega. Cada paso de esta voluntad mitologizante, magica y espectacular de las
explicaciones dadas, es una afirmacion de la persistente indolencia de lo real social.
Puede decirse entonces que la existencia de este espacio de proliferacién del

imaginario mitico no puede explicarse de manera exhaustiva si no existiera su
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contraparte negada. En el fundamento de su existencia se pueden hallar las huellas
de un silencio y un olvido deliberado. Si, entonces, la creacién exige un esquema tal
de relaciones donde el olvido y la negacion de lo real social (olvido de la historia,
de la politica, de las relaciones de poder) constituyen un acuerdo de complicidad
interna, entonces, la autonomia y la libertad en nombre de las cuales se edifica este
espectro ideal se convierten en eufemismos que admiten la escasez de estos
recursos en el resto de la sociedad. Desde este punto de vista es que se considera
aqui que el énfasis puesto en afirmar libertad es la sugerencia, por oposicion, de la
escasez de este recurso en la vida social. Y esto se observa no so6lo si abordamos
este espectro discursivo, sus regularidades retoricas y sus eufemismos. Se observa,
ademas, en la necesidad de edificar y materializar socialmente un espacio
discontinuo e inorganico respecto del resto del espectro social, que afirma que la
creacion artistica no puede fundirse con el trascender de la vida cotidiana y sus
problematicas. Si la creacibn es un capital apropiado, que solo puede
materializarse y realizarse discontinua, despolitizada e inorganicamente de la
totalidad social, debemos indagar en los criterios rectores de esa apropiacion. De
ninguna manera se entiende en esta presentacion que la creacion se realice sélo en
este espectro simbdlico de relaciones que es el campo cultural, sino que alli es
donde se asume histéricamente como herramienta de desarrollo profesional de la
labor artistica. Y es aqui donde se comprende que este criterio rector que es el
proceso de mercantilizacidn tiene su pertinencia.

Cuando los emergentes enunciativos de un espacio socialmente constituido,
simbolicamente configurado, asumen la potestad de definirse como zona de
exclusién de lo politico, lo histérico y lo social, entonces mencionar lo social se
convierte, internamente, en un acto de politizaciéon artistica. Y, entonces, la
referencia artistica a lo politico es un acto de excepcionalidad respecto de la
proliferacién enunciativa de los actores que conforman el campo. Y devela,
ademas, un espacio de enunciabilidad, un espacio de poder, es decir, un espacio de
quienes tienen a su disposiciéon los mecanismos de categorizacién y nominacién,
desde donde se decreta peyorativamente que la referencia discursiva a lo social
real implica politizar la perspectiva creativa.

Ahora bien, se han mencionado hasta aqui algunos rasgos de esta impronta

mitificante que la proliferaciéon simbdlica, materializada discursivamente, asume
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dentro del campo de producciéon de las artes visuales: su tautologizacién
explicativa, su existencia negativa, su inorganicidad y discontinuidad politica,
histérica y social y su impronta anticientifica, antieconomicista y resistente a la
racionalizacion. La expresion de estas caracteristicas son asumidas y configuradas
en la identidad social del artista plastico, en conjunto con el resto de los actores
sociales que conforman el campo. A todas ellas es necesario agregar una dimension
explicativa que es la autoridad, como rasgo constitutivo. Es aqui la bisagra desde
donde comienza a comprenderse, de manera mas acabada, la importancia y el
valor social, como capital simbdlico, de “hacerse un nombre” en el campo de las
artes visuales. El “arte por el arte”, la genialidad artistica, el talento, el carisma, la
sensibilidad, y todas las categorizaciones elaboradas tautolégicamente por la
critica al juzgar una produccién artistica, parecen obedecer menos a una
evaluacion sobre la produccién real, y mas a sugerir criterios de conducta y
performance de una especie de tecnologia politica del Yo, de un “deber ser” del
artista plastico, es decir, a una cultura del Yo. Disponerse como artista es el primer
paso para convertir la creatividad en equivalencia de otra cosa, en equivalencia de
un valor social, de un capital social, en un espacio, material y simbélico, que opere
la compensacion. No hacerlo, no disponer ese “bien” que es la creatividad, en este
caso, a este juego de reconocimientos, no hacer jugar la sensibilidad, o un tipo
cualquiera de habilidad, en un campo en el que asuma valor, es un acto de
despilfarro social de energia productiva. Y es aqui donde entra a jugar la
mercantilizacién como criterio rector de la conducta individual y social, ya no s6lo

en el campo artistico sino en la totalidad del cuerpo social.

La identidad: Nombre hecho Marca

Pintar es un hecho artistico, consagrar es un fenémeno social. No convertir
una habilidad artistica en equivalencia compensable de un valor socialmente
compartido es, en esta configuracion histérica de relaciones sociales, someterse al
olvido. Hacerse un nombre (Consagrarse) o someterse al olvido es, como se
mencion6 anteriormente, el todo/ nada de las relaciones dentro del campo de las
artes visuales. El fendmeno de la tautologizacion como figura retdrica de la
discursividad dentro del campo es un sintoma de la marcada impronta autoritaria

(de apelacidn a la autoridad) que circula en el imaginario compartido. Como afirma
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Barthes “la tautologia, magica, mata lo racional, y solo puede protegerse detras de
un argumento de autoridad” (Barthes, 1980: 249).

De Emergentes a maduros, los artistas plasticos configuran su identidad
autoritariamente. El criterio rector de ese “deber ser” implica convertir el nombre
en metonimia de la produccidon artistica, en un proceso que excede a la voluntad
del artista plastico. Ese criterio rector, desde la instancia misma en que una
persona decide convertirse en artista, es la mercantilizacion de la identidad. El
nombre del artista plastico se convierte en Marca de su obra (pasada y futura), y la
apelacion tautolégica se afianza. Hacerse un nombre, en este marco, es trascender
y dar garantia social de lo que de ese nombre se produzca. En términos
procesuales, hacerse un nombre implica una transicion hacia la heteronomia de la
produccién artistica respecto a la autoridad. Esto es que el reconocimiento social,
como factor de poder, implica sus huellas en la obra artistica, alienandola. La
busqueda que el artista visual realiza para encaminarse a la “madurez”, es una
busqueda de identidad materializada en la produccién, donde el trabajo sobre la
obra de arte debe abrir el camino al abandono del anonimato. Podria decirse,
desde este punto de vista, que la produccién artistica no queda exenta de este
proceso que involucra a las relaciones de poder y al proceso de mercantilizacion de
las relaciones sociales. Y esto debido a que el artista plastico aliena su producciéon
marcando en ella las huellas de esa transicion de la “emergencia” a la “madurez”.
Ambos términos, emergencia y madurez, marcan la importancia otorgada a la
transitividad y la permanencia del artista plastico (su profesionalizaciéon) dentro
del campo de las artes visuales. Y define un lugar (el campo), un tiempo y una
forma de llevar adelante esa transicion, enmarcado en reglas pautadas para ese
camino. Donde hacerse un nombre es mas importante, incluso, que producir obra.
Ahora bien, consideramos que esta transicion de la emergencia a la madurez, que
funda una “tecnologia politica sobre el Yo” (Foucault, 1981-82: 30) (3) del artista
plastico, un trabajo ascético de la subjetividad, pauta el modo subjetivo de “ser
artista” en la contemporaneidad, configurdndose negativamente en relaciéon con
lo social. Ese modo de “ser artista” implica una des-integracién social y una re-
integracion dentro del campo de las artes visuales como espacio social absoluto de
realizacion de la labor artistica. Este absolutismo del campo de las artes visuales,

en el cual la creacion y la exaltacion subjetiva se configuran como capital decisivo,
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como un bien susceptible de ser puesto en compensacién y equivalencia de valor
social, inmiscuye al artista plastico en un proceso de competencia individual contra
el anonimato.

Ahora bien, lo que define el caracter mercantil de esta busqueda es el signo
que, en la contemporaneidad, asume la puesta en valor de cualquier capital social.
Es eso lo que se encuentra en juego en el proceso de mercantilizacion de las
relaciones sociales, dentro de las cuales se halla el campo cultural. Hacerse un
nombre conlleva, de forma deliberada o inconsciente, asumir el marco, simbélico y
material, y el criterio rector de lo que actualmente implica asignar Valor.

En definitiva lo que se halla en juego es un valor socialmente compartido, o,
como afirma Marx (en alusién al intercambio como una racionalidad econémica
socialmente constituida), “la manifestaciéon de una objetividad del valor
socialmente uniforme” (Marx, 2008: 88). En ese proceso de intercambio es donde
la obra de arte, pero por sobre todas las cosas el artista, condensa la dimension
social de su valor.

En el campo de las artes visuales el nombre del artista asume esa
condensacion de valor en un juego de bisagra con el universo social. Donde la
constelacion mitica de la discursividad, atin configurando una zona de exclusion de
la légica mercantil, parece no poder quedar exenta del intercambio, como
manifestacion de valor de toda produccion social. Alli es donde el nombre del
artista se ofrece como sintesis del proceso simbolico de puesta en valor dentro del
campo. Alli es donde el nombre del artista se convierte en Marca de lo producido y

lo susceptible de producirse.

Conclusiéon

En esta presentacion se ha intentado describir alguno de los rasgos
regulares de la emergencia discursiva dentro del campo de las artes visuales en
direccion a comprender como en la configuracién identitaria de los artistas
plasticos contemporaneos se encuentran operando criterios rectores que
responden a relaciones de poder arraigadas y a procesos de mercantilizaciéon de
las relaciones sociales.

Hacerse un nombre, en este sentido, es, como mencionamos, lo que hace

regir una constancia especifica de la conducta del artista plastico, que devela la
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emergencia de una tecnologia politica del Yo. Donde la creatividad despolitizada
reconfigura su significante cuando queda dispuesta como bien en disputa dentro
del campo de las artes visuales. Es decir cuando pasa a convertirse en “deber ser”
investido de valor social. Un valor que se encuentra circundado por una
racionalidad econdmica especifica y que, en este sentido, reordena el significante y
el motivo de existencia de la creatividad como tal. La creatividad, es el eje de la
conducta artistica contra el anonimato. Y es, ademas, el comienzo del recorrido del
artista a la consagracion.

“Hacerse un nombre” en el campo de las artes visuales es, entonces, no so6lo
una expresion compartida por los actores que conforman esa alquimia social de
relaciones internas, sino una huella de la manera en que el campo es trascendido
por el proceso de mercantilizaciéon en la configuracién actual de las relaciones
sociales. Operando como criterio rector de la forma, la traduccién y el sentido que
asume el Valor socialmente en la actualidad. Hacerse un nombre es, segin
consideramos, la disposicién, mas o menos deliberada, mas o menos involuntaria,
del artista contempordneo a comprender su produccién artistica en ese proceso y

bajo esos criterios de puesta en Valor.
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Notas

1 - Los autores refieren a procesos de configuracién de las subjetividad politica y al rol de la
izquierda en ese marco, pero, segin creemos, el sub-campo de las artes visuales, como en tantos
otros casos, no es ajeno a este mismo proceso de transformacion de las configuraciones identitarias,
donde la apuesta politica presente en la valoracién cultural de comienzo de los afios 70, asumida
dentro de un proceso de fuerte politizacién de las relaciones sociales, se ha reconvertido, proyecto
neoconservador mediante, hacia un proceso en el que los antagonismos sociales parecieran no
existir o haber sido suplidos por la modernizacién neoliberal.

2 - Cuando Guy Debord caracteriza el orden espectacular del mundo, lleva a cabo un analisis de la
forma de expresion del lenguaje y del sentido de la practica en la actual formacién econémica y
social, como momento histdrico de la sociedad contemporanea. La duplicidad del mundo, el
espectaculo, expresada en La Imagen como sintoma, es “la afirmacidn de la apariencia y la negaciéon
de la vida real, donde lo verdadero es un momento de lo falso” (Debord, 2007: 40). El autor
despliega este concepto, también, sobre la practica del arte contemporaneo.

3 - Foucault refiere a este concepto al indagar la relacién entre Sujeto y Verdad en la tradicion
helénica sobre la cual funda el concepto de “inquietud de si” como una renuncia espiritual positiva,
un trabajo ascético de rigor moral individual, como camino para el encuentro de la verdad esencial.
Se trata de practicas de la subjetividad, técnicas de meditacién, técnicas de examen de conciencia
que, antes de la emergencia de la ciencia moderna tal cual la conocemos, configuraba un modo de
relacion (positiva) entre Sujeto y Verdad, basado en la autonomia subjetiva, el cuidado de si y el
trabajo ascético sobre si mismo. El autor afirma que el principio de “inquietud de si” cambia de
signo con la modernidad, asumiéndose negativamente como egoismo, repliegue individual asocial,
como bravata o dandismo moral como actitud estética.
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